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COMERCIO

HND se compromete
con empoderamiento

Grupo Hinode se comprometio con la ONU a
afianzar el empoderamiento femenino en todas
sus actividades de negocio para que puedan
realizar sus actividades econémicas de forma
independiente. Para ello cre6 el Programa
Perlas, con el propésito de generar emprendi-
mientos que fomenten y apalanquen el empo-
deramiento de la mujer y la igualdad de género,
por medio de educacidn. pms)

ENERGIA

Frontera Energy cerro
oferta de bonos senior

Frontera Energy

La empresa petrolera Frontera Energy completo
su oferta de US$400 millones en bonos senior
no garantizados con vencimiento en 2028 a una
tasa de 7,875%."El proceso de refinanciamiento
de la compaiiia atrajo inversionistas institucio-
nales de alta calidad que reconocieron nuestro
perfil crediticio sélido y balance general
sostenible”, afirm¢é Orlando Cabrales Segovia,
CEO de Frontera Energy. (oms)

ENERGIA

Primax no tiene alianza
con Little Caesars

Primax

A pesar de que en varias estaciones de servicio
de la peruana Primax, en Bogota, como la de la
Av. Boyaca con Calle 100, se han abierto puntos
de venta de la pizzeria Little Caesars, la empresa
de combustibles aseguré que no tiene alianzas
con la compafia de alimentos, y que, hasta el
momento y en el futuro cercano, no tienen
proyectos al respecto. Esto con relacion a un
Caja Fuerte publicado en LR el 22 de junio. (G

“Abriremos en Cali

INDUSTRIA. SANOFI
PRODUJO 32 MILLONES DE
CAJAS DE MEDICAMENTOS
EN 2020Y LOGRO UNA
PARTICIPACION DE 8% ESE
ANO, AHORA SE ENFOCARA
EN DESARROLLAR
FARMACOS EN EL PAIS

BOGOTA
La industria farmacéutica
tomo gran protagonismo con la
pandemia, y en el caso de Sano-
file permitio mostrartodasu ca-
pacidad desde las diferentes li-
neas de negocio que tiene y
fortalecer su
I\8 SIDE | objetivo de
aportar al cui-
dado de la salud. El buen pano-
rama permitio a la compaiiia
plantearse nuevas metas a corto
plazo las cuales adelant6 en In-
side LR su director para Colom-
bia, Eduardo Arce Parellada.

¢ Comoles fue durante 2020?

Al igual que otras empresas
del sector tuvimos bastantes
problemas el afio anterior,
peroterminamos las operacio-
nes en el presupuesto que es-
taba previsto, lo cual es un éxi-
to extraordinario.

¢Cuiles fueron los medica-
mentos mas demandados?

En medicina general, Sanofi
posee uno de los portafolios de
medicamentos para tratamien-
todelasenfermedades cronicas
mas completos del mundo. Te-
nemosun portafolioamplio, por
ejemplo, endiabetes e hiperten-
sion, que destacaron, y nuestro
anticoagulante, por ejemplo,
tuvo una gran acogida.

¢ Como les fue con los medi-
camentos genéricos?

Los productos para comba-
tir el covid-19 tuvieron bue-
na demanda; corticoides, ge-
les y alcoholes. Hemos tenido
crecimientos de mas de 100%
y para ello se ha requerido

Fernando
Ortiz

7 General manager CHC
‘\ f' de Sanofi Colombia

“Sanofi se ha enfocado en
VIVIT SU proposito que es
servir vidas mds plenas y
saludables, desde
cualquier frente y

en todas nuestras
unidades de negocio”,
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MILLONES DE EUROS SERA LA
INVERSION DE SANOFI COLOMBIA
DURANTE ESTE ARO PARA SU
CENTRO DE DESARROLLO.

agilidad. Ha sido un esfuerzo
titanico para entregar los me-
dicamentos en las cantidades
necesarias.

;Cuantopesalaoperacion de
Sanofi Colombiadentrodelare-
gion?

Sanofi es el laboratorio na-
mero uno en el mercado farma-
céutico colombiano, nosotros
debemos estar alrededor de 8%
de participacion del mercado.
Tenemos cuatro divisiones
bien diversificadas: medicina,
medicamentos especializados,
vacunas y CHC medicamentos
OTC o sin prescripcion médi-
ca. Unaoperacion fuerte en Co-
lombiay conunaplantade pro-
duccién en Cali. Un peso en la
region de un 50% o 60% de la
operacion general de medicine
para toda la region.

£Como les afectd el paro sus
operaciones en Cali?

Lasituacién del paro haafec-
tado a muchas compaiiias, so-
bre todo alas que tenemos pro-
duccién local. Nuestro foco
principal hasido poderentregar
los medicamentos alos pacien-
tes, esto a todas las localidades
del Valle del Cauca y las demas

1
Eduardo Arce
Parellada,
director
general de
Sanofi
Colombia.
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regiones del pais. Tuvimos que
parar nuesira produccion en
Cali un par de semanas y aan
no hemos podido trabajar al
100%, pero el equipo ha hecho
un gran esfuerzo.

Algo que nos sigue preocu-
pando y que ha ido mejorando
en las altimas semanas ha sido
la importacién y exportacion.
Tradicionalmente, la importa-
ci6n la hacemos por Buenaven-
turay el Puertollegoun momen-
to en el que colapsé y tuvimos
algunas navieras internaciona-
lesnegandoseatraerprincipios
activos y desviandolos hacia
México 0 Panama4, lo cual signi-
fic6 problemas muy grandes
para lograr traer ese producto.

TECNOLOGIA. LA ENTRADA DE EQUIPOS TRANSSION AUMENTO 2.354% EN UN ANO

Xiaomi, Samsung y Motorola
lideran importacion de celulares

BOGOTA

Las empresas de telecomuni-
caciones sigueninnovandoy pre-
sentando al mercado nuevos
equipos de ultima generacion,
todo con el fin de suplir las ne-
cesidades de los usuarios.

En el primer trimestre de
2021,losenvios mundiales dete-
lefonos inteligentes alcanzaron
347 millones deunidades, loque
se traduce en un 27% mas afio
tras afio, de acuerdo con el mas
reciente reporte de Canalys.

En Colombia, segun el infor-
me, las compafiias que mas im-
portaron celulares a marzo fue-

ron: Xiaomi, Samsung, Motorola,
Huaweiy Transsion, este tltimo,
de origen chino, que ha venido
conquistando Africa.

La primera tuvo un 30% de
participacion enlosingresos na-
cionales, mientras que la corea-
na registro 22% y Motorola, 17%.
La que mas aumento tuvo fue
Transsion, que, si bien dejo 5%
de trozo del mercado, aumento
2.354% en un afio.

En cuanto a las marcas que li-
deran los envios a nivel mundial
sedestacaron: Samsung(76,5 mi-
llones de equipos enviados)
Apple(52,4millones deiPhones),
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MILLONES DE EQUIPOS ENVIO LA
MARCA XIOAMI A NIVEL GLOBAL,
OCUPANDO EL TERCER LUGAR DEL
RANKING INTERNACIONAL.

Xiaomi (49 millones de equipos
enviados), Oppo (37,6 millones
de unidades) y Vivo (36,0 millo-
nes de equipos enviados).

Unodelos puntos quemasre-
salté 1a firma de analisis fue que
la compaiiia Xiaomi registro su
mejor desempefio en un solo tri-
mestre y crecio un 62%.



