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“El sector cafetero incumpliria con sus
ventas internacionales por bloqueos”

INDUSTRIA. PARA EL
GERENTE DE AMOR
PERFECTO ES INDISPENSABLE
GENERAR EXPORTACIONES
DEVALOR AGREGADO QUE
GENEREN REACTIVACION Y
EMPLEO ANTE LA SITUACION
DE CRISIS ACTUAL

BOGOTA

Conlacontinuidad delosblo-
queosenelmarcodel Paro Nacio-
nal, en el caso del sector cafete-
ro, cientos de familias no han
podidomovilizarlamanodeobra
necesaria para recoger su cose-
cha y venderla, ya sea por cierre
de vias o desabastecimiento de
combustible. Segiinla Federacion
Nacional de Cafeteros, esto afec-
taaun sector del cual dependen
directamente mas de dos millo-
nes de personas.

LR hablo con Luis Fernando
Vélez, gerente general de Amor
Perfecto, para conocer las princi-
palespreocupaciones del empre-
sariado entorno alaventainter-
nay sus exportaciones.

:Cudles han sido las princi-
pales afectaciones que ha evi-
denciadoelsectorcafeteroenlos
ultimos dias?

Con el Paroy con todo lo que
esta sucediendo, muy probable-
mente se van a presentar incon-
venientes de transporte de esos
cafés a los centros de trilla.

Yocreeriaque, conlacreacion
de los corredores humanitarios
para poder sacar las exportacio-
nes de las trilladoras a los puer-
tos,vanahaberdificultades, pero
no creo que sea algo catastrofi-
co. El café tiene la gran virmd de
no ser un producto perecedero.
Un café parqueado enuna carre-
tera a 35°C no es lo ideal, pero
este café puede llegar a su desti-
nofinalconalginretrasoenbue-
nas condiciones.

La Repablica

Luis Fernando Vélez, gerente general de Amor Perfecto, hablé sobre
los cambios en el consumo de café con la llegada de la pandemia.

Sinembargo, claroquehayzo-
zobra porque despacharun con-
tenedor con 250 sacos de café
que tiene un valor importante y
queestévaradoenunacarretera,
pues no deja de ser una angus-
tia para cualquier empresario y
exportador. Un pais como Co-
lombia necesita es generar ex-
portaciones con valor agregado
para generar empleo y poder sa-
lir de la crisis.

Quédificultadeshanpresen-
tado a causa de esta situacion?

EnplenoParo, elviernes pasa-
do estabamos cargando un con-

tenedor, pero ese contenedor ha
tenido problemas para llegar al
puerto, eso implica problemas
MUy serios porque estamos ven-
diéndoleal mundolaideade que
elcafétostadoen origeneslome-
joryelsectorincumpliriaconlas
ventas internacionales. Es an-
gustiante que el cliente no sepa
qué paso con su café, no sepa
donde esta y que uno tenga que
decirle “qué pena, es que el con-
tenedor no ha salido porque Co-
lombia esta en Paro y las carre-
teras estin bloqueadas”, pues
genera desconfianza desde el
punto de vista del comprador.

Roberto Vélez
Vallejo

Gerente general
dela FNC

“Es una ironia que en
momentos en el que el
precio interno del café
alcanza niveles historicos,
las familias cafeteras no
vayan a poder sacar sus
cosechas”.
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PAISES RECIBEN EL CAFE DE AMOR
PERFECTO Y HOY PUEDEN VERSE
AFECTADOS EN LOS TIEMPOS DE
ENTREGA DE SUS PEDIDOS.

Siganos en:

www.larepublica.co
(on més informacién sobre el impacto de
los bloqueos en el abastecimiento del pais.

Ese comprador llama a su
anterior proveedor a Italia y
ese si le llega sin ningtn pro-
blema.

Muchas veces, por mas de
que el producto de uno sea de
mejor precio o de mejor calidad
v que los colombianos seamos
los mas queridos o simpaticos,
si no podemos cumplir con los
tiempos de entrega perdemos
confiabilidad con los clientes
cuando compran un producto
de exportacion.

¢A cudntos paises exportan y
con cuantos empleados cuentan
actualmente?

Hoy en dia exportamos a 14
paises y tenemos 60 empleados.
Sinembargo, lasimacion estadi-
ficil. Mayo esta completamente
caido enventas porque los hote-
les, restaurantes y cafeterias no
han podido abrir.

Clientes que estaban en pro-
cesos de adquirir equipos no

los estan adquiriendo, nues-
tros clientes de Cali en este mo-
mento estan desabastecidos,
nuestro proveedor logistico no
ha podido entregar, los clientes
no saben si comprar o no com-
prar. A otros clientes les han
destruido sunegocio. La situa-
cién es angustiante.

;Como les fue en 2020 con la
llegada de la pandemia?

Logramos pasar el afio gra-
cias a todos los esfuerzos que
hizo el Gobierno con todos los
créditosysubsidiosalanomina.
Tuvimos una caida en las ven-
tas, pero aqui vamos poniéndo-
le el pecho a esto.

:Lapandemiahizoqueelcon-
sumodecafécambiaraysiesasi,
como lo afrontd Amor Perfecto?

Lapandemiahizo que el con-
sumo pasaradelacallealacasa,
por eso en Amor Perfecto hici-
mosunesfuerzoparaensefnara
preparar café de alta calidad en
su casa. De ese esfuerzo surgio
el producto que acabamos de
lanzar: la olla para preparar
café en casa de una manera fa-
cil y rapida.

Ademas, por cualquier com-
pra que hagan en nuestra pagi-
napueden agendaruna cita con
un experto nuestro para que le
ensefie a preparar su café de la
manera como el consumidor
prefiera.

;Cudles son los planes de la
compaiiia este afio?

El ano pasado tuvimos una
caida en las ventas de 39,8% y
este afio nuestra inversion esta
destinada a sacar adelante a la
empresa de estos inconvenien-
tes que estamos teniendo y ver
como logramos recuperar el ni-
vel de ventas en el que estaba-
mos.

NATHALIA MORALES AREVALO
Jjnmorales@larepublicacom.co

ENERGIA. TUVO VENTAS POR US5190 MILLONES

A marzo, Frontera Energy
redujo su pérdida
neta a US$12,6 millones

BOGOTA

La empresa minera cana-
diense, Frontera Energy, publi-
co sus resultados financieros
para el primer trimestre del
afo, y registro unacontraccion
en su pérdida neta a US$12,6
millones.

En materia de ingresos, la
compafiia, dedicada a la explo-
racion y extraccion de gas y pe-
tréleo reporté ventas por
US$190 millones, esta cifra re-
present6 una caida de mas de
22% frente alos US$243,8 millo-
nes facturados en 2020.

Por otro lado, a marzo de
2021,lacomparnia present6 ga-
nancias por US$51.5 millones
frente a los US$215 millones
de pérdidas que acumulé du-
rante el mismo periododel afio
anterior.

Al evaluar los ingresos de
operacion enlos diferentes pai-
ses en los que estd presente la
compafia, Colombia presentd
las cifras mas altas. Actualmen-
te Frontera Energy también esta
presente en Pera y Canada y
cuentaconoficinas en Guyanay
Ecuador.

RESULTADOS PRIMER TRIMESTRE DE FRONTERA ENERGY
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lUS$22,3

USS$64,1 millones

Para fortalecer sus operacio-
nes locales, segin explicé Or-
lando Cabrales Segovia, CEO de
Frontera Energy, la compania se
enfoco en generar mayor valor
en los procesos.

US$4,16 millones

Canada y otros

millones | -

US%4,3 millones
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“En  marzo anunciamos
nuestro nuevo plan que se basa
en generar valor a partir de la
producciony el flujo de caja de-
rivadas de las operaciones en
Colombia. Los solidos resulta-

dos operativosy financierosdel
primer trimestre demuestran
que nuestro plan esta funcio-
nando”, preciso Cabrales.

Mientras los ingresos para
Colombia fueron de US$162
millones ylautilidad operacio-
nal alcanzo US$64,1 millones,
lo que represent6 una mejoria
frente a los resultados de 2020
cuando la cifra de pérdidas lle-
g6 a US$174,9 millones: la uti-
lidad en Pert fue de US$4,16
millones y unos ingresos de
US22,3 millones y en Canaday
otros paises, la utilidad fue de
US$4,3 millones.

“De cara al futuro, estamos
entusiasmados de aprovechar
importantes oportunidades,
porejemploenel Bloque VIM-1,
en el cual somos socios con Pa-
rex, esperamos perforar dos po-
zos paraevaluarmasel bloque”,
concluyo el CEO delacompania.
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