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El ministro de Salud, Fernando Ruiz, recomendo realizar compras
virtuales e implementar extension de horarios para el Dia sin IVA.

Comercios no estan obligados
a exigir carné de vacunacion

Por Javier Mendoza Daza
@jmendozadaza

Los establecimientos co-
merciales no estaran obli-
gados aexigir el carné de va-
cunacion en el Dia sin IVA.
El ministro de Salud,
Fernando Ruiz, indic6 que
de todas maneras se deben
mantener las medidas de
bioseguridad.

“Sigue siendo obligacion
portar el tapaboca, el dis-
tanciamiento fisico y el
control de aforo”, indicé el
alto funcionario.

Ademads, recomendd a
los compradores adqui-
rir productos de manera
virtual y a los estableci-
mientos les sugirio la ex-
tension de los horarios
con el fin de evitar aglo-
meraciones.

Ruiz recordé que Europa
estaviviendo un cuarto pi-
co, por lo que en ese senti-
dopidiélacolaboracién de
todala ciudadania.

SECTOR LOCAL. Dina Luz
Pardo, directora de Aso-
centro, sefialé que los es-
tablecimientos ubicados
en el centro de la ciudad
se someteran a las dispo-
siciones del Ministerio de
Salud.

No habra exigencia de
carné de vacunacion, pero
de igual manera se exigira
que las personas cumplan
con las medidas de biose-
guridad.

Bajo ese sentido, Fernan-
do Ruiz reitero6 que la pan-

demia no se haido.

“Atin seguimos en pande-
mia”, puntualizo.

Este 19 de noviembre se
celebrara la segunda jor-
nada sin IVA y el comercio
espera que se muevan, mi-
nimo, $6 billones.

Autoridades mantlenen su postura sobre las medidas de blosegurldad
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Precio interno del café
superalos $ 2 millones
y toca otro historico

Roberto Vélez, gerente de
la Federacion Nacional de
Cafeteros, dijo que en la
Bolsa de Nueva York hay
una dinamica al alza en la
cotizacién internacional
del café.

CORTESIA

Planta de parafina de Ecopetrol

Ecopetrolnormaliza
entregade parafina
al mercado nacional

Proyecta aportar
entre 50y 60
toneladas diarias.

Produccion esperada
es 1.800 toneladas
mensualmente.

Ecopetrol reanudé la entre-
ga de parafinas al mercado
nacional, materia prima
usada para la fabricacion de
velas. Segun indicd la com-
paiiia, se entregaran entre
50y 60 toneladas diarias.

La empresa petrolera es-
tima completar mensual-
mente una produccion de
entre 1.800 y 2.000 tone-

ladas en la refineria de Ba-
rrancabermeja.

“La semana anterior
fueron entregadas 300 to-
neladas que permitieron
mitigar el impacto por las
menores cantidades produ-
cidascomo consecuenciade
la prolongacion del mante-
nimiento general, que se vio
afectadoporlapandemiade
covid-19ylaconsecucionde
materiales en el mercado
internacional”, sefialé Eco-
petrol en un comunicado.

Los fabricantes de velas
expresaron preocupacion
porlaescasezde parafinaya
quereduciriasuproduccion
y subirialos precios.

Starbucks abre dos tiendas en Barranquilla

La marca de café abre su primer punto en el sector de Villa Country, y el segundo, en el centro
comercial Mall Plaza.

CONTENIDO EN ALIANZA

Continuando con su plan
de expansion en el merca-
do colombiano, Alsea, el
operador de restaurantes
lider en América Latinay
Europa, anunciolallegada
de Starbucks a Barranqui-
lla, convirtiéndose asi en
la cuarta ciudad del pais
donde tendra presencia.
La marca abrira sus dos
primeras tiendasen la ciu-
dad, las cuales se suman a
las ya 33 existentes en el
pais, la primera esta ubi-
cada en el sector de Villa
Country, Carrera 51B #76-
188 y su aperturase realiza
hoy, ylasegunda esta ubi-
cada en el centro comer-
cial Mall Plaza y abrira la
proxima semana.

Estas dos nuevas apertu-
ras buscan convertirse en
el tercer espacio de cada
uno de sus consumidores,
siendoel primerespaciosu
hogar, el segundo su lugar
de trabajo, y “el tercer es-
pacio” estas tiendas Star-
bucks, donde podran pasar
un tiempo agradable, un
lugar en el que sientan que
estan en la comodidad de
su hogar, un lugar donde
pueden trabajar, estar con
las personas que mas de-
sean o simplemente un lu-
gar donde disfrutar de un
café de alta calidad, 100%
colombiano y un amplio
portafolio de productos
iconicos y de temporada,
bebidas artesanales y una
selecta oferta de “snacks’.

Las tiendas de la marca,
iconos globales de un es-
tilo de vida, son espacios
donde los clientes logran
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H oy abre sus puertas en Barmnqurffa el primer punto Starbucks ubicado en la Carrera 51B # 76 - 188 en

el sector de Villa Country.

experimentar una alta
sensacion de pertenencia,
identidad y confort. Se ha
convertido en un lugar de
conexiones humanas pre-
sente en la cotidianidad
de la comunidad a la que
llega, un lugar para reunir-
se con los amigos, siempre
rodeados de auténtico ca-
lor humano.

Francisco Tosso, Direc-
tor de Alsea Colombia,

afirma que “en Alsea he-
mos decidido acelerar
nuestro plan de expansion
para de esta manera con-
tribuir a la reactivacion
econdmica de Colombia
y de la Costa Caribe. Hoy
nos llena de orgullo llegar
con Starbucks a Barran-
quilla, una ciudad-region
clave para fortalecer nues-
trarelevanciaen el merca-
do colombiano”.

Desde que Starbucks
llegd a Colombia en 2014,
con la apertura en Bogota,
la marca ha reforzado su
compromiso con el mer-
cado y café colombiano.
Starbucks, de la mano de
Alsea, hoysuma 33 tiendas
en el pais, en ciudades co-
mo Bogota, Medellin, Cali
y ahora Barranquilla,

Juan Manuel Rengifo, di-
rector de Mallplaza Bue-

navista, sefiala que para
la familia Mallplaza es un
orgullo recibira Starbucks
en Mallplaza Buenavista.
Con su apertura, nuestra
propuesta de experiencias
y ofertas comerciales se
robustece. Su llegada esta
alineada con el objetivo
de ampliar permanente-
mente nuestro portafolio
de marcas para tener el
mejor mix comercial y de

entretenimiento para los
habitantes y turistas de la
capital del Atlantico”.

Starbucks siempre se ha
destacado por entregar
experiencias innovadoras,
unicas y extraordinarias, a
través del café. La marca
brinda una especial aten-
cidn en la personalizacion
de sus productos y cuenta
con uno de los portafolios
mas amplios dentro de su
categoria.

“Cada tienda que abri-
mos forma parte de una
comunidad. Nos tomamos
muy en serio nuestra res-
ponsabilidad como bue-
nos vecinos. Queremos
ser bienvenidos donde
quiera que hagamos ne-
gocios. Somos capaces de
contribuir positivamente
al entorno local porque
trabajamos para conse-
guir una union entre alia-
dos, clientes y comuni-
dad”, agrega Tosso.

El director de Alsea,
ademds, resalta que estas
nuevas aperturas honran
el compromiso corporati-
vo por el desarrollo eco-
noémico del pais, el apoyo
al crecimiento del café co-
lombiano y el compromiso
con la generacion de mas
empleos.

Resaltatambién lo repre-
sentativo de esta apertura
pues con ella y luego de 13
anos en Colombia, Alsea
celebra haber superado
las 200 tiendas en nuestro
pais v con esto consolidar
su operacion en el terri-
torio nacional y contribu-
yendo de gran manera en
el fortalecimiento de la
economia.
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