40 ANOS DE PRESTO

Durante todos estos afios, la
primera compafila de petro-
leo de Colombia ha estado
alineada con el porvenir de
la industria, consolidando-
se como un grupo integral
de energia en las
Américas, siendo
un pilar de desa-
rrollo econémico y
social del pals.

Pensando en el
presente y futuro,
durante la ceremo-
nia del aniversa-
rio, Felipe Bayon,
manifesté: “Que-
remos un grupo
fortalecido donde
lo mas importante,
mas alla de produ-
cir la energia que
mueve al pais, sea
continuar traba-
jando al lado de
las comunidades, generando
empleo y bienestar en las
zonas donde operamos, Yy
desarrollando proyectos de
inversion social y ambiental
que contribuyan a mejorar la
calidad de vida de nuestros
compatriotas”.

De forma paralela al nego-
cio tradicional de hidrocarbu-

Los proyectos y retos que
esta experimentando Presto
para celebrar otras cuatro
décadas, vienen marcados
por la continuidad en la inno-
vacion y la constante en el
cambio. Otro de los pilares
clave es la adaptacion de la
marca: su imagen, lenguaje,
portafolio y oferta de valor,
siendo grandes retos para
poderse mantener como una
compadia en el presente y
en el futuro.

Como marca han eviden-
ciado que actualmente la
forma de comunicarse hacia
los clientes es mas compleja
y diversa. Tienen claro que
el poder estar presentes en
todos los medios de comuni-
cacion, plataformas de redes
sociales y puntos de contac-
to de cara a cada uno de
sus consumidores finales es
un gran reto, no solo con el

ros, trabajan en la transicion
energética, y actualmente
es el mayor autogenerador
de energia solar del pais.
Completara 8 ecopargues en
2022 con el fin de alcan-
zar 400 megava-
tios de capaci-
dad en energias
renovables, pro-
yecta consolidar
50 ecoreservas
al 2030 en dife-
rentes areas de
operacion y espe-
ra llegar a los 6
millones de arbo-
les sembrados el
proximo ano.

Este aniversario
consolida su com-
promiso por las
energias limpias,
por eso también
participa en la

construccion de la hoja de
ruta del hidrégeno renovable
en el pals, liderada por el
Ministerio de Minas y Ener-
gia, avanzando en el diseno
de la estrategia en diferentes
frentes, como es el piloto de
50 kW de hidrogeno electro-
litico, del cual ya se adelanto
el disefio experimental.
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lenguaje que usan, tambiéen
con las fotos y graficas de
los productos.

Entre las estrategias para
mantenerse vigentes en el
mercado por los proximos
afios, esta que la entrega de
la experiencia a cada per-
sona en los puntos de venta
corresponda a la calidad,
servicio y limpieza del lugar
de manera correcta, con
productos que se reflejan en
la promesa de su comunica-
cion visual.

“Presto continuara entre-
gando innovadoras recetas
que contengan productos de
excelente calidad, siendo la
promesa que nos ha mante-
nido tantos afos en el mer-
cado”, afirmdé Masis, quien
destaca que esto ha sido
posible gracias al corazon
de la operacion, los colabo-
radores de la empresa.
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