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Mucho se ha hablado en los 1iltimos meses
sobre las gasolinas a rafz de la pugna comercial
y técnica desatada por las nuevas formulaciones
que estan ofreciendo Terpel y Primax en sus
combustibles extra. Desde hace m4s de un afio,
Ecopetrol elev6 el octanaje de esta gasolina
para todos los distribuidores del pais y esta
tiene entre 95 y 96 octanos de base, pero sube
a 98 cuando hay disponibilidad de etanol para
- agregarle hasta-el 10 por ciento obligatorio.
_ Terpel les ofrece a sus consumidores que
el octanaje ser4 siempre 98, supliendo con
- aditivos y férmulas propias cuando la base de
Ecopetrol esté por debajo. Se llama GT98.

Primax vende “hasta 98,
es decir, que solo entrega 98,
cuando asf sale de Ecopetrol, en
la G-Prix. O sea, surte lo que
todas las estaciones de todas las
marcas expenden. Pero tiene un
diferenciador con un paquete
de aditivos y detergentes que
. evita los dep6sitos en los cuellos
de las vélvulas, descontamina
los inyectores y los protege,
muy especialmente a los de
inyeccién directa que van en las
cdmaras.

, También en Texaco venden

la Techron desde hace mucho
tiempo con aditivos de similares
efectos a los de Primax.

Todas son buenas noticias técnicas en las
estaciones, tanto en las que venden la gasolina
“Ecopetrol”, como en las que ofrecen sus pro-
pios productos mejorados.

Pero desde el punto de vista de los precios,
la situacién est4 al garete y cobran lo que les
parece. Hay que anotar que estdn en su pleno
derecho porque el precio de la gasolina es
libre en Colombia, como lo es la decisién del
comprador de optar por el surtidor que m4s le
convenga, y para esa escogencia es obligatorio
que toda estacién tenga visibles tableros con los
precios “del dia”, aunque no sobra que se fije si
el contador del surtidor que lo atiende y cobra
dice lo mismo. Ya cafi una vez.

Claramente se ve en algunas de las fotos
testimonio que tomé en un recorrido desde
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Bogot4 hasta el Autédromo y de regreso, que en
la corriente las diferencias son menores, pues
espantarian al grueso de la clientela, que es un
90 por ciento. Pero aun asi, puede haber casi un
10 por ciento de distancia en las facturas con
pocas cuadras de diferencia.

La corriente tiene un precio minimo regu-
lado por el Gobierno a través de su misterioso
y caprichoso mecanismo llamado FEPC (Fondo
de Estabilizacién de Precios de los Combusti-
bles), en el cual zambullen, adem4s, sobretasas y
otros duros tributos. También varia ligeramente
por la distancia de transporte desde los centros
de acopio. En 25 municipios las estaciones estan
en libertad de ofrecer rebajas para

atraer vehiculos, como también
alzas para espantarlos. Las grafi-
cas lo explican.

La extra no tiene piso ni techo
fijos, como se ve en las fotos. Su
precio es variable porque Ecope-
trol la vende segin las cotizacio-
nes internacionales en el mercado
de la costa del golfo de los Estados
Unidos, donde una dosis equiva-
lente vale alrededor de 3.5 délares,
al publico, més barata que ac4.

Es claro que lo més subido
de octanaje son los precios de la
extra, en cuya cémoda libertad
se pasean las estaciones con unas

diferencias inexplicables y des-
proporcionadas, jugando en el mercado que les
ofrecen las leyes de la-oferta y la demanda.

En el Gobierno siempre han tenido el
argumento de que la extra es un combustible
para carros de lo que llaman en estos dias de
“alta gama”, cuyos duefios supuestamente no
sienten la diferencia. Pero resulta que ahora esa
gasolina extra comienza a ser obligatoria, y lo
serd mds en muchos autos populares, digdmoslo,
de “baja gama” —calificativo que ofende tanto
como el anterior— porque ahora se imponen los
pequefios motores turbocargados, de inyeccién
directa y tecnologias muy limpias que, salvo en
casos especificos amparados por los fabricantes,
deben usar la gasolina extra, que anda por las
nubes. ‘ ;
<Se impone algtin control?

“L0 MAS SUBIDO DE OCTANAJE SON LOS PRECIOS DE LA GASOLINA EXTRA, EN CUYA COMODA
LIBERTAD SE PASEAN LAS ESTACIONES CON UNAS DIFERENCIAS INEXPLICABLES Y DESPROPORCIONADAS,
JUGANDO EN EL MERCADO QUE LES OFRECEN LAS LEYES DE LA DFERTA Y LA DEMANDA".
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