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FRONTERAS DEL DERECHO INTERNACIONAL

La furia de Zeus

El mito griego de la Caja de Pandora surgio
cuando Zeus enfurecido ide6 un plan para
castigar a Prometeo y a los humanos, porque
el primero -sin su permiso- les regald el fuego,
y los segundos aceptaron el regalo. Si quisié-
ramos hacer una analogia del mito con la
investigacion periodistica revelada a comien-
zos de este mes, los paises que apuestan por
convertirse en centros financieros con un
régimen tributario favorable a los no residen-
tes, y que, soportados en un estricto secreto
bancario, no comparten informacién, hacen
las veces de Prometeo: les
brindan como regalo un
refugio a personas naturales y
juridicas para que la informa-
cion de sus ingresos esté muy
lejos de la posible observa-
cion del pais donde tienen su
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los humanos que aparecieron
en esta investigacion interna-
cional, no se limitaron a
aceptar el regalo, estable-
ciéndose en estos refugios
con su respectivo nombre de persona natural
o0 juridica, sino que lo hicieron creando -con
otro nombre- empresas offshore. En otras
palabras, presidentes en ejercicio, exmanda-
tarios, politicos, empresarios y celebridades
no solo aprovechan la distancia que dificulta
la observacion y permite eludir impuestos
mientras se conoce sus rentas, sino que usan
-como cualquiera que lave dinero- compafiias
con otro nombre para ocultar su riqueza y no
tributar.

DESDE 2016 VENIMOS
SENALANDO QUE EL ANSIA
POR ACUMULAR RIQUEZA
SUMA A LA DESIGUALDAD

Sin encontrar a Zeus, en el altimo quinque-
nio muchos comunicadores no dejan de anali-
zar millones de documentos que se traducen
en los Paradise papers, Panama papers, Fin-
Ceny LuxLeaks, y en esta ocasion, como
autores de los Pandora papers, 600 reporteros
del Consorcio Internacional de Periodistas de
Investigacién, CIP, en 117 paises, estudiaron
los archivos de 14 empresas de servicios
financieros especializadas en operaciones en
paraisos fiscales y encontraron, ligados con
cuentas offshore, a los que creiamos guardia-
nes del interés general (lideres y funcionarios
publicos), que en América Latina suman casi
100 politicos de 18 paises.

Segun el FMI, canalizar, desviar y/o escon-
der dinero en estos refugios se traduce, para
el mundo, en una pérdida de unos
US$600.000 millones en tributos y, por su
parte, el CIP estima que el dinero escondido
podria ser entre US$5.6 y US$32 billones.

Desde abril de 2016 venimos sefialando
que el ansia por acumular riqueza solo suma
a la desigualdad, y en julio de 2017 deciamos
que esta prictica perversa derruye el inico
instrumento de los Estados para reducirla, de
ahi que insistiéramos en la necesidad de que
la agenda internacional incluyera el debate de
la justicia fiscal con el fin de recaudar mas y
de manera mas justa. En junio pasado, resal-
tamos un primer paso en este sentido, el G7 +
1 decidio establecer un piso tributario mini-
mo global de 15% que limite los atractivos
impositivos bajos y elimine la ventaja fiscal
de trasladar las ganancias a paraisos fiscales.

No obstante, falta mucho sin un Zeus que
desate su furia. De forma irénica, los guardia-
nes del interés general y lideres mundiales,
por un lado, hacen muy poco para frenar estas
practicas en las que muchos estan incursos y,
por el otro, favorecen internamente las vias
regresivas, pues para evitar que las empresas
nacionales o extranjeras afincadas no se
lleven sus capitales y que otras surjan o se
afinquen, relativizan impuestos y derechos.

Transicion y no revolucion

Hoy.en Colombiay enelmun-
do hemos reconocido la necesi-
dad que tenemos como seres hu-
manos de hacer que nuestra
permanenciaenesteplanetasea
sostenible. Pero en la busqueda
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a nuestra mesa, como llegan a
nosotros las prendas de vestir
que nos dan abrigo, qué necesi-
tamos para cocinar los alimen-
tos, cOMO Nos transportamos en
las ciudades y muchas otras ac-
tividades que son tan comunes,
pero esenciales, y que simple-
mente las damos por sentadas
porque siempre estan presentes,
desconociendo lo que tiene que
pasar para disfrutarlas.
Enalgunosdiscursos queape-
lan a otros motivos mas que a la
razon, esta haciendo carrera la
idea de que la transicién energé-
tica implica eliminar los hidro-
carburos inmediatamente y
comolos conocemos ennuestras
vidas. Estas ideas se identifican
mas con el concepto de ‘revolu-
cion’y no con el de ‘transicion’.
Latransicion delalefia al carbon
lestomoalos sereshumanosalgo
menos de un siglo, ladel carbon
al petroleo cerca de otros 100
afios, del petroleoal gasllevamos
mas de 50 afios y ahora necesi-
tamos hacerunatransicionhacia
las fuentes de energiarenovable.
Para estatultima, Colombiaya
tiene planes y compromisos se-

rios con el objetivo de neutrali-
zarlasemisionesde carbonoyal-
canzar las cero emisiones netas
a 2050. Todos estos planes y
compromisos reconocen el pa-
peldeloshidrocarburosennues-
tra vida al menos en tres de sus
dimensiones:ennuestras tareas
diarias mas simples, en la sos-
tenibilidad econémica de Co-
lombiay enla obligacion que te-
nemos de asegurar nuestra
presenciaen este planeta de for-
ma sostenible.

Podemos empezar por lo ba-
sico.En Colombiahay 10,6 millo-
nesdefamilias queutilizanel gas
combustible en sushogares para
realizardiferentestareasdiarias.
Ademas, ciudades como Bogota,
Cartagena, Medellin, Cali y Ba-
rranquilla cuentan con flotas de
buses impulsados por gas natu-
ral para transportar a sus habi-
tantes. Los hidrocarburos son
fundamentales paranuestraeco-
nomia: representan 2,8% del PIB
de Colombia, mas de 3,9% de los
ingresos corrientes de la Nacion
v 13.7% del total de la Inversion
Extranjera Directa. Estas cifras
las deben conocer y entender
quienes reclaman una respues-
tamas amplia del Estado parala
atencion de los problemas de los
ciudadanos. También, deben re-
conocer que, gracias a los recur-
sos de las regalias del sector mi-
nero energético, desde agostode
2018 se han invertido mas $25,3

billonesen las regiones parame-
jorarla calidad de vida de las fa-
milias colombianas.

Finalmente, laindustriade hi-
drocarburos también ha resca-
tadosupapelenlasostenibilidad
del planetay enun futurode cero
emisionesnetas. Eneste sentido,
vemos como Ecopetrol, laempre-
samads grande de energia yde to-
dos los colombianos, ha adelan-
tado acciones con pasos firmes.
Hoy es el mayor autogenerador
solar del pais y en 2023 espera
alcanzar los 400 MW de capaci-
dad en energias renovables no
convencionales. Ademas, avan-
za en estudios sobre otras ener-
gias renovables como el hidré-
geno verde, energia edlica y
geotermia. Imaginemos por tan
solo un instante que detenemos
la exploracion y produccion de
hidrocarburos en Colombia.
Nuestras actividades diarias y
nuestra calidad de vida tendrian
una desmejora, nuestra econo-
miaylarespuestadel Estadopara
la atencion que requieren mu-
chos colombianos no llegaria y
las metas de sostenibilidady car-
bono neutralidad se verian com-
prometidas. Elpapel deloshidro-
carburos en la transicién es
fundamental, no solo para que el
proceso sea ordenado y acorde
conlos compromisos que hemos
adquirido, sino también para que
el proceso sea equitativo con to-
dos los ciudadanos.

Las suscripciones forjan nuevos Negocios

Un gran ganador en la era de
covid ha sido el surgimiento de
la economia de suscripcion en
Ameéricalatinayel Caribe (ALC).
De hecho, la economia de sus-
cripcion tendraunvalorenlare-
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Latinayel Caribe  suscriptoresenlos proximoscin-
co afios. A medida que los mo-
delos de negocio se transforman
para adaptarse a esta tendencia,
hemos mejorado los beneficios
de nuestras tarjetas en ALC.
£Qué queremos decir cuando
hablamos delaeconomiade sus-
cripcion? No estamos hablando
de una suscripcion a un periodi-
co. Aunque podria ser...
Laeconomiadesuscripciénes
el cambio en el comportamien-
to del consumidor hacia el acce-
so digital a demanda (on-de-
mand) de bienes, servicios y
contenido comostreamingde vi-
deo y masica hasta servicios de
supermercado, salud y delivery,
asi como suscripciones a revis-
tas, periodicos, y mucho mas. En
general, estas suscripciones te
“enganchan”. Es decir, una vez
suscritos, los consumidores tien-
denaquedarse. Seganunestudio
de Visa, en promedio, los consu-
midores de América Latina agre-
garon 50% de nuevas suscripcio-
nes desde el inicio de la
pandemia, lo que representa un
alza de dos suscripciones a tres.
Asique podemos afirmar que
los consumidores ya estan muy

involucrados en la economia de
lassuscripcion, nosolo porquesse
comprometen a nivel financie-
T0, Sino porque es una cuestion
de estilo de vida. Por ejemplo,
usando cualquier dispositivo,
aproximadamente 40% de los la-
tinoamericanos y caribefios in-
forman que pasan unas tres o
cuatro horas al dia viendo servi-
cios de streaming. A medida que
laregion sigue cambiando hacia
unnuevo modelo de servicios de
suscripcion, estamosmejorando
nuestra propuesta de valor para
el segmento afluente con una
nueva generacion de beneficios
relacionados conlaeconomiade
suscripcion que nos permitira
responder mejor a sus necesida-
des yaspiraciones actuales e im-
pulsar nuestra plataforma de be-
neficios, brindando una oferta
digital sinigualyunaexperiencia
memorable.

Como parte de la nueva pro-
puesta, los tarjetahabientes ele-
gibles de Visa Infinite, Signatu-
re, Platinum, Gold y Classic
pueden disfrutar meses de sus-
cripcionesgratisalosprincipales
serviciosdeentretenimiento,no-
ticiasy entrega, como Bloomberg
Linea, Amazon Prime, Disney+,
Star+, SkyBox y Rappi Prime.

Losconsumidores de América
Latinay el Caribe estan buscan-
do experiencias diferenciadas.
Esto estd redefiniendo los mode-
los de negocio a medida que los
clientes buscan nuevas formas
de participar en cada punto de

contacto, incluyendo el descubri-
miento, el pago, 1a entrega y el
propio consumo. Asimismo, la
seguridad continta siendo una
prioridad en nuestra region y es
primordial ya que los consumi-
dores exigenunatecnologiacada
vez mas avanzada y ficil de usar
que garantice transacciones se-
guras. Visa esta adoptando esta
tendencia asegurando que los
métodos de pago de suscripcio-
nes proporcionenalos consumi-
dores -y alos comercios- unaex-
periencia diferenciada y sin
friccion. Estamos aprovechando
las tecnologias que impulsan
transacciones seguras y confia-
bles mientras optimizamos las
autorizaciones y minimizamos
los niveles de fraude. Los adqui-
rientes y emisores pueden apro-
vechar estas innovaciones im-
pactantes, como la puntuacion
de riesgos en tiempo real y mo-
tor de reglas, autentificaciones
digitalesybiométricas, alertasde
transacciones, herramientas de
gestion del ciclodevidadelatar-
jeta y muchas mas.

Se trata de innovacion de
vanguardia, ynos suscribimosa
ella. Reconocemos que las em-
presas agiles deberan ajustar
sus modelos denegocio parasa-
tisfacer las demandas dela eco-
nomia de suscripcion. Y por
ello, Visa ha alineado los bene-
ficios paratarjetahabientesylas
soluciones necesarias para que
los comercios se adapten aestas
nuevas tendencias.



