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ALTRUISMO

SOCIETARIO Y EL
CAMBIO CLIMATICO

Ala fecha, el debate entre
Shareholderism o Stakeholde-
rism ha sido un tema de polé-
mica sobre qué intereses de-
ben prevalecer a la hora de la
tomar decisiones dentro de los
6rganos societarios de una
compaiiia. No obstante, con el
fenomeno del cambio climatico
es un debate que tiene que es-
clarecerse ya que el impacto
sobre una posicion tiene reper-
cusiones en lo que podria ser
la supervivencia de la humani-
dad en si misma.

Por muchos afios, la tesis de
proteger los intereses de los ac-
cionistas sobre las partes inte-
resadas fue predominante en
el analisis de toma de decisio-
nes corporativas de los admi-
nistradores. En muchos casos
en el derecho comparado como
los casos de Revlon vs. MacAn-
drews, o Ebay vs Newmark en
la jurisdiccion de Delaware los
administradores fueron juzga-
dos por tomar decisiones que
daban prevalencia a los intere-
ses de terceras partes sobre los
intereses de los accionistas.

Economistas como Milton
Friedman se han manifestado
sobre la materia afirmando que
“la tinica responsabilidad so-
cial de las compafiias es au-
mentar sus utilidades”. E1
mandato de cualquier forma
asociativa ha sido por excelen-
cia maximizar el valor para los
accionistas desde un analisis
econdmico moderno. En esa
misma linea Lucian Bedchuk
ha dicho que la vision del sta-
keholderism debe ser rechaza-
da y trae costos altisimos para
el desempefio econdmico.

En contraste, est4 la posi-
cion de los que velan de mane-
ra absoluta por un interés co-
lectivo de varias partes intere-
sadas mas alla del simple be-
neficio econémico de los accio-
nistas. Martin Lipton en este
mismo sentido se ha manifes-
tado sobre la necesidad del
“purpose corporate governan-
ce” donde el mandato es crear
valor para todos mas no solo
para los propietarios de una
compaiiia.

iPor qué aclarar el debate
es importante y jugara un rol
definitivo en el cambio clima-
tico?

Para nadie es un mito el
cambio climatico. Si bien es ge-
neralmente aceptada la necesi-
dad de realizar cambios, uno de
los motivos del cambio climati-
co es adoptar pensamientos
como el descrito de Milton
Friedman que, si bien aparenta
ser una conviccion arcaica, es
una realidad que en los dltimos

afos ha jugado un rol funda-
mental en la toma decisiones
de las empresas que mas han
movido la economia del pais.
En los tltimos afios, la econo-
mia colombiana ha sido fuerte-
mente impulsada por recursos
de origen natural, especialmen-
te el petréleo y la mineria. Si
bien estas han traido multiples
beneficios en divisas, regalias,
entre otras, también ha traido
estragos que son ignorados
desde lo estrecho del pensa-
miento de Friedman.

En Colombia el contexto le-
gal no es claro en torno a la
existencia de una inclinacion
por alguna de las dos posicio-
nes. El articulo 98 del Cédigo de
Comercio establece que la so-
ciedad como contrato tiene la
finalidad de que los accionistas
hagan un aporte de con el fin
de obtener las utilidades deriva-
das del desarrollo del objeto so-
cial. De igual manera, la Consti-
tucion Politica en su articulo
333 habla sobre la libertad de la
actividad econdémicay la inicia-
tiva privada son libres dentro
de los limites del bien comun y
funcién social que a su vez lleva
obligaciones. La libertad se deli-
mitara cuando lo exija el interés
social, el ambiente y el patrimo-
nio general de la nacion.

;Qué pasaria en caso de
que no se atienda el debate a
tiempo?

Para los expertos del medio
ambiente en un reciente repor-
te del Intergovernmental Panel
on Cliamate Change (IPCQ), la
conclusién fue que las conduc-
tas humanas han tenido un
efecto irreversible que llevara a
que muchos de los lugares del
mundo se vuelvan inhabita-
bles. Mas alla de instaurar un
régimen legal uniforme donde
una posicion predomine sobre
la otra con la implicacién de
asumir los debates intermina-
bles de las diferentes comisio-
nes del Congreso en Colombia,
el llamado esta en que las em-
presas interioricen un pensa-
miento donde se ponderen
ambas posiciones.

Al final, a todos nos conviene
que exista un interés colectivo
en la toma de decisiones em-
presarial dado de que si el cam-
bio climatico sigue avanzando
con determinacion el valor
agregado que querian construir
los empresarios por maximizar
utilidades se ve destruido al
acabar con los mismos consu-
midores que deberan abando-
nar sus paises por migraciones
climaticas, destrucciones de
propiedad por fenémenos na-
turales, entre otros desastres.

LA SIMILITUD EXISTENTE PUEDE GENFRAR RIESGO DE CONFUSION EN EL MFRCADO

Don Corleone de Paramount
freno registro de Corleone

BOGOTA

Ante la Superintendencia de
Industria y Comercio (SIC) se
presento G Dynasty Capital SAS,
con la intenci6n de registrar la
marca Corleone (nominativa)
paraidentificar productos com-
prendidos en la categoria 43 de
la Clasificacién Internacional
de Niza, que denota servicios de
restaurante y bar.

Posterior a la solicitud, Pa-
ramount Pictures Corporation
present6 un escrito de oposi-
cion contra el registro solici-
tado, argumentando que la
marca solicitante usa el nom-
bre del personaje ficticio de
una trilogia de peliculas de la
comparfiia.

Laproductora multinacional
afirmo que es el titular de los
derechosde autordelas pelicu-
las El Padrino y al hacer uso del
apellidodeunode sus persona-
jes reproduce sin la autoriza-
cion de la compafiia de cine el
nombre Corleone. “No puede
serfruto dela coincidencia que
elsolicitante hayaescogidoeste
nombre como marca, sino que
es claro que se refiere directa-
mente al elemento original de
las obras registradas”, asegurd
el signo opositor.

Asimismo, la compaiiia de
cine afirmé que al tratarse de
una marca nominativa sin
ningan elemento que otorgue
distintividad, se trata de un
intento de apropiacion de la
reputacion del personaje
principal. “El signo solicitado
es ortografica y fonéticamente
similar al personaje protegido
por derechos de autor. Su coe-
xistencia vulnera el derecho
previo que tiene mi represen-
tada sobre los derechos de au-
tor de las obras”, aseguro la
defensa opositora.

En contraposicién, vencido
el término concedido por el
ente regulador, la sociedad G
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Paramount afirmo que las semejanzas entre las marcas cotejadas son
evidentes: son signos idénticos y evocan la misma idea.

Eduardo Guzman

Dir. Dpto. de Marcas
Internacionales en
Seneor Abogados

“Resulta acertado que se
niegue el registro de la
marea. De permitirse el
registro, se patrocinaria lo
que la doctrina denomina
un uso parasitario de un
signo distintivo”.

Dynasty Capital no presento
respuesta a la oposicion.
Luego de un analisis compa-
rativo y de irregistrabilidad, la
Superintendencia de Industria y
Comercio (SIC) determino que la
marca solicitada reproduce to-
talmente el elemento nomina-
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(on mds sobre los derechos que existen
cuando se apela una fotomulta.

tivo preponderante de la marca
“Don Corleone”, registrada por
lacompafiiaproductorade cine.
“Lademostradaidentidad entre
las marcas confrontadas no pue-
de observarse como coinciden-
cia, sino es un evidente conoci-
miento previo de la marca
previamente regisirada”, sen-
tenci6 el ente regulador.

Asimismo, la direccion en-
contré que hay unasimilitud en
identidad delossignos confron-
tados capazdegenerarriesgo de
confusion en el mercado.

Por estas razones, la direc-
cion de la Superintendencia de
Industria y Comercio declaro
fundada la oposicién inter-
puesta por Paramount Pictures
y negb el registro de la marca
Corleone (nominativa) de la
empresa G Dynasty Capitalenla
clase 43 internacional.
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MARIA PAULA SANCHEZ Y RAMIRO ARAUJO HARAN PARTE DEL EQUIPO

Posse Herrera Ruiz vincula a dos abogados
al equipo de Comercio Exterior y Aduanas

BOGOTA

Posse Herrera Ruiz anuncio
laincorporacion de dos nuevos
abogados alafirma. Se tratade
Maria Paula Sanchez, quien se
desempefiara como directora
del equipo de Aduanas y Co-
mercio Exterior. También es-
tara en el bufete Ramiro Arat-
jo Segovia, quien sera counsel
del sector.

Sanchez cuenta con conoci-
miento y experiencia en dere-
cho aduanero, asi como en co-
merciointernacional. Entrelos
cargos mas importantes que ha
desempeifiado esta su papel
como sociadeComexS.A.S. y di-
rectora de la oficina en Mede-
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ABOGADOS

DEL BUFETE FUERON
RECONOCIDOS POR IFRL
1000 POR SU TRABAJO.

1lin de Aratijo Ibarra & Asocia-
dos. Se desempefid también
como sociadel area de aduanas
y comercio exterior en Forero
Medina & Abogados.

Por otro lado, Aratijo Segovia
es reconocido como un experto

en el sector. Ha trabajado como
directordel areajuridicaenAragi-
joIbarra&Asociadosy fue conjuez
del Tribunal Superiorde Aduanas,
ademas de asesor del Ministerio
de Comercio Exterior, cuando, en
1999, se expidio un Estatuto de
politica comercial.

“Con estas valiosas vincu-
laciones esperamos incremen-
tar nuestracapacidad, dinami-
zando nuestras practicas de
consultoria aduanera y de co-
mercio exterior”, dijo Juan
Guillermo Ruiz, socio de Posse
Herrera Ruiz.
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