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Responsabilidad social, la
apuesta del sector privado

Las empresas colombianas considera en un 88,2% que deberia existir una estrategia
internacional en todo el desarrollo de esta politica y no solo un plan distinto por pais.

—

ras la pandemia, el
99% de las empresas
iberoamericanas de-
mostraron confiar en
la Responsabilidad
Social Corporativa,
RSC, y enla sostenibi-

—

+

lidad como estrate-
gias para generar in-
gresos, de acuerdo
con el observatorio realizado
por EAE Business School en cola-
boracion con CEAPI.

En Colombia, algunas de las
empresas encuestadas fueron:
Avianca, Grupo Energia Bogota
(GEB), Empresas Ptiblicas de Me-
dellin (EPM), Organizacién Ter-

pel, Cementos Argos, Interco-
nexion Eléctrica S.A. (ISA), Coo-
meva, Ecopetrol, Valorem, Nals-
ani, Totto, Grupo Nutresa, Gru-
po Aval, Amarilo, Carvajal y Co-
lombina.

Este informe sefialé que ocho
de cada diez compafiias (79%)
consideran que tener una area

9%

especifica para la RSC supone
una ventaja competitiva, puesto
que permite que laempresa esté
preparada para afrontar los re-
tos sociales que supone el perio-
do post-pandemia.

Ademas, el 100% de las em-
presas, cuyo volumen de nego-
cio es superior a $5 billones, tie-

ne un departamento que se en-
carga de esa funcién. Asimismo,
el 95% de las compafiias encues-
tadas estan dispuestas a trabajar
con la competencia para el bien
comin y la preservacion del
medioambiente. El sector em-
presarial colombiano considera
en un 88,2% que deberia existir

DE EMPRESAS encuestadas consideran
que tener un area especificamente para la
Responsabilidad Social Corporativa es una
ventaja competitiva, pues les permite estar
preparadas para afrontar los retos social
que supone el periodo post-pandemia.

una estrategia global de Respon- ‘

sabilidad Social Corporativa.

Delas empresas del pais, Ban-
colombia es lider en la region
adoptando la responsabilidad
social como politica corporati-
va. Desde 2007, la entidad apos-
t6 por la financiacion ESG, es de-
cir, por encaminar sus activida-
deshacia objetivos ambientales,
sociales y de transparencia em-
presarial.

Por otro lado, la entidad pre-
tende destinar US$500 billones
aactividades sostenibles.

Las empresas en Colombia,
despuésdela pandemia, reorga-
nizaron sus prioridades. Ahora
el 17,5% es consciente de la lu-
cha ambiental, el 16,2% destacd
la importancia de la sociedad y
el 64,3% ve laigualdad de géne-
ro lo mismo de relevante que la
crisis sanitaria. Asi como el 18%
se preocupa por sus empleados,
por la cadena de suministros y
produccién (17.5%), los clientes
16,1% y las politicas empresaria-
les (15,8%).

Frente a esto, Bethlem Boro-
nat de EAE Business School con-
cluyd: “Colombia debe ser unju-
gador fundamental para trans-
mitir los valores de la sostenibili-
dad a todas las empresas ibero-
americanas, por la responsabili-
dad que tiene al contar con up
entorno natural privilegiado”.®



