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Exploracion offshore.

ECOPETROL Y
SHELL AMPLIAN
PRESENCIA EN

BRASIL

En alianza, lograron
la adjudicacion de seis
bloques offshore.

Ecopetrol tendra una par-
ticipacion del 30 % en seis
bloques costa afuera ubi-
cados en la cuenca Santos,
frente a las costas suro-
rientales de Brasil.

Lapetroleracolombiana,
a través de su filial Ecope-
trol Oleo e Gas do Brasil,
presentd ofertas para es-
tos bloques conjuntamen-
te con la compaiiia Shell
Brasil Petrdleo Ltda. en
el tercer Ciclo de Oferta
Permanente de este pais
ylograron la adjudicacion.

El bono propuesto fue de
cerca de 140 millones de
reales (unos $112 mil mi-
llones) y un Programa de
Exploraciéon Minimo con-
sistente en la adquisicion
de un programa sismico en
los bloques.

“La asignacion de estas
areas en el offshore brasi-
lefio, junto a una empre-
sa de primer nivel como
Shell, estd alineada con la
Estrategia 2040 del Gru-
po Ecopetrol, con foco en
cuencas de alto potencial
como la de Santos en Bra-
sil”, sefiala Ecopetrol en
un comunicado.

Con estanueva participa-
cién, Ecopetrol completa
presenciaen12bloques en
Brasil.
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El DANE informo que la produccion nacional aumentd 10,7 %y las
ventas del comercio subieron 4,9 % © Se siente el efecto de lainflacion.

Industria de Barranquilla
crecio 13,6 % en febrero

Por Lupe Mouthén Mejia

En un contexto que co-
mienza a reflejar los efec-
tos de las presiones infla-
cionarias y mayores costos
de produccion por las su-
bidas de insumos y mate-
rias primas, la produccién
industrial en Barranquilla
tuvo un comportamiento
positivo en febrero de es-
te afio con un crecimiento
del 13,6 % frente al mismo
mes de 2021.

Este resultado es el quin-
to mas alto, entre las prin-
cipales capitales del pais y
es mayor que el dato na-
cional que fue del 10,7 % en
comparacion con el mismo
mes de 2021.

En el segundo mes del
afo, las ventas de la indus-
tria barranquillera tuvie-
ronunincrementodel 14,2
% y el personal aumentd
en 7,2 %, el porcentaje mas
alto anivel nacional.

Enel casodel Atlantico, el
crecimiento industrial fue
de 11,6 %, el buen desem-
pefio de la produccidn, las
ventas y el empleo estuvo
impulsado por los secto-
res de alimentos ybebidas,
quimicos, farmacéuticos,
caucho y plastico.

A nivel nacional, la acti-
vidad que mas contribuyé
al crecimiento delaindus-
triaenfebrerofuelaelabo-
racion de bebidas que tuvo
un aumento de la produc-
cién de 13,4 %, mientras
quela coquizacion, refina-
cion de petréleo y mezcla
de combustibles fue la de
mayor contribucién nega-
tiva, con una variacion de
-5,5 %.
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Planta ensambladora de motocicletas ubicada en Cartagena.

Asiloindican los resulta-
dosdelaencuestamensual
de las actividades econé-
micas y pulso empresa-
rial que publicé el Depar-
tamento Administrativo
Nacional de Estadistica
(DANE).

Estos datos se dan en el
marco de la disminucién
por tercer mes seguido del
Indicador de Confianza
Empresarial que se situé

por ciento aumentaron las
ventas del comercio en el
Atlantico en febrero frente
aigual mes de 2021.

en 62,7 puntos, con una
contraccién de 0,4 puntos.

El director del DANE,
Juan Daniel Oviedo, di-
jo que la inflacion desde
el punto de vista de los
precios al productor y al
consumidor al igual que el
ciclopoliticoyel ambiente
electoral han contribuido
a deteriorar las expectati-
vas a futuro de los empre-
sarios frente ala economia

JUAN DANIEL OVIEDO
Director del DANE

del pais y la de su empresa.

Por su parte, las ventas
del comercio minorista en
Colombia aumentaron en
un 4,9 % frente a febrero
del afio pasado, mientras
que el personal ocupado
por el sector crecio 2,2 %.

Al analizar el crecimien-
to de las ventas por de-
partamento, se observa
que en Atlantico aumen-
taron 7,1 % en febrero y
9,8 % en los dos primeros
meses del afio.

En cuanto a los ingresos
del sector de alojamiento
en el pais, en febrero se
presentd un incremento
del 84,6 % con respecto a
igual mes de 2021, mien-
tras que su personal ocu-
pado subid en 27 %.

La OPA de Gilinski
tiene aceptaciones
por 0,34 % de Sura

La Oferta Publica de Adqui-
sicion por Nutresa recibié
en la Bolsa de Valores de
Colombia aceptaciones por
0,07 % de las acciones en
circulacion de la compaiiia.

SUBEN LAS
EXPORTACIONES
DE ACEITE DE
PALMA CRUDO

Fedepalma sefial6 que
el incremento fue del
36 % en el trimestre.

Lasexportaciones de aceite
de palma crudo de Colom-
bia sumaron 198 mil tone-
ladas en entre enero y mar-
zo de este afio. De acuerdo
conlaFederacién Nacional
de Cultivadores de Palma
de Aceite (Fedepalma), es-
ta cifra representa un au-
mento del 36 % frente al
primer trimestre de 2021.

El gremio palmero des-
taca que solo en marzo las
ventas externas de este
producto llegaron a 88 mil
toneladas.

Sefiala que el buen com-
portamiento de la produc-
cién ha permitido que el
sector palmero atienda
tanto el mercado local co-
mo el de exportacidn.

Las ventas de aceite de
palma al mercado interno
alcanzaron una cifra ré-
cord de 118 mil toneladas
en marzo y en el acumu-
lado del primer trimestre
llegaron a 318 mil tonela-
das, conun crecimiento de
11 % frente al mismo perio-
do de 2021.

Con la produccién nacio-
nal se atendio a todos los
segmentos del mercado
local: biodiésel, industria
tradicional de alimentos,
concentrados animales y
otras industrias.

Cargadepalmade aceite.

CERTIFICAN
10 GRANJAS
DE AVES EN EL
ATLANTICO

EIICA las cataloga
como bioseguras por
cumplir normas.

El Instituto Colombiano
Agropecuario (ICA) certi-
ficdal0 granjas de produc-
cion de aves en el Atlantico
como bioseguras.

Esto tras comprobar que
cumplen con lanormativi-
dad establecida para pro-
teger la sanidad avicola
del departamento y evitar
riesgos por la disemina-
cion de enfermedades de
control oficial e impor-
tancia econdmica a nivel
nacional.

“Esta certificacion es un
reconocimiento a la labor
de los productores avico-
las, quienes son conscien-
tes de la importancia que
tiene la produccidn de ali-
mentos sanos y de calidad,
parabrindarle al consumi-
dor un producto final con
todas las condiciones de

Una granja de aves.

inocuidad”, sefala la enti-
dad en un comunicado.

Explica que las granjas
certificadas cumplen con
las medidas sanitarias de
bioseguridad e infraes-
tructura y también con
los planes de vacunacién
obligatoria y demas pro-
cesos establecidos por la
entidad, con el propdsito
de prevenir, controlar y
erradicar la presencia de
enfermedades que afectan
ala especie aviar en el de-
partamento.

El ICA, como autoridad
sanitaria, habia sefialado
en dias anteriores que Co-
lombia es un pais libre de
influenza aviar desde 2011
y que no se han registrado
casos de esta enfermedad
en el territorio nacional.

Cluster de turismo desarrolla dos
estrategias para promover la ciudad

Los tematicas son
B/quilla y Atlantico
memorables.

Se apuesta por un
segmento de viajeros
mayores de 40 afos.

Con estrategias centradas
en la arquitectura, el pa-
trimonio, la moda, el di-
sefio, la cultura popular,
las artes, la gastronomia,
la musica y la literatura,
las empresas que forman
parte del cluster de turis-
mo apuestan a promover a
Barranquilla y al Atlantico
como destinos.

Las tematicas “Barran-
quilla Memorable” y “At-
lantico Memorable”, fue-
ron priorizadas dentro
del cluster turismo que
promueve la Camara de
Comercio de Barranquilla
(CCB).

Una vez se identificaron
estas tematicas, se trabaja
en desarrollar las narrati-
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Laarquitectura es uno delos atractivos dela ciudad.

vas, las experiencias y pa-
quetes que conformaran
su oferta, tanto para el tu-
rismo de ocio como parael
de negocios o ambos.

El mercado objetivo de
las estrategias se enfoca
en viajeros mayores de 40
afnos; que buscan ser pio-
nerosydescubrir destinos;
participar en tertulias so-
bre arte, disefio y moda y
son amantes de la cultura,
entre otros.

Entre los aspectos que
favorecen a Barranquilla
para disefiar, promover y
comercializar productos
turisticos paraese perfil de
viajeros esta el Carnaval
y los escenarios asociados
como la Casa del Carnaval
y el Museo del Carnaval.

Igualmente, los barrios
de interés arquitectdnico
como Barrio Abajo, Prado,
Alto PradoyBellavista, en-
tre otros.

En el Atlantico se des-
tacan los municipios de
Usiacuri y Puerto Colom-
bia, Pital de Megua, Lurua-
co, Galapa y Baranoa.

Elsector turismo en el de-
partamento esta conforma-
dopor14.356 empresas que
representan el 20,5 % del
tejido empresarial formal.

Sus ventas suman $6,8
billones y corresponden al
9,5% de las ventas del apa-
rato productivo.

En materia de empleo ge-
neran 95.422 puestos de
trabajo, que equivalen al
25,4% del total de las pla-
zas en todas las unidades
de negocios registradas.

“Barranquilla y Atlantico
memorable son el primer
paso hacia el fortalecimien-
to de nuestra oferta turisti-
ca en un esfuerzo conjunto
conlos empresarios del sec-
tor, el Distrito de Barran-
quilla y la Gobernacion del
Atlantico”, sefial6 Manuel
Fernandez, presidente Eje-
cutivo dela CCB.
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