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COMERCIO

Cencosud destina $4.600
millones a nueva tienda

Cencesud

Cencosud anuncié la apertura de una nueva
tienda Jumbo, |a cual estara basada en la
innovacidn, experiencia de usuario y enfocada
en el segmento Food. La nueva tienda, ubicada
en el Centro Comercial Atlantis, cuenta con un
espacio de 650 mts’ y estd enmarcada en un
sistema de pago autoservicio, o self checkout,
con el cual se espera tener una nueva oferta de
valor que destaque entre sus otras tiendas. ga)

COMUNICACIONES

Ramiro Lafarga toma las
riendas de Wom Colombia
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La empresa de telecomunicaciones colombiana
WOM tiene nuevo CEQ. Se trata de Ramiro
Lafarga, argentino que suma 27 afios de
experiencia en empresas dedicadas al sector
de las telecomunicaciones. "En solo un ano

de operacidn la compaiifa logrd 2.300 empleos,
USs5706 millones invertidos, 2 millones de
usuarios y 3.832 antenas Instaladas en tiempo
récord” afirmé Lafarga, CEO de WOM. =s)

AMBIENTE

Acodal se suma a
iniciativa ambiental

Acordal

Acodal, liderada por su Presidente Ejecutivo
Carlos Costa Posada, se ha unido a la iniciativa
"Taxonomia verde, la cual es dirigida por el
Gobiemo Nacional y tiene como objetivo
canalizar los recursos hacia Inversiones verdes.
“La biodiversidad se esta deteriorando en todo
el mundo a un ritmo sin precedentes. Con el
cambio de nuestro comportamiento protegere-
mos la naturaleza’, asegurd Carlos Costa. (28

“Con nueva aplicacion
queremos convertirnos
en el Amazon de licores”

INDUSTRIA. DISLICORES,
LIDERADA POR LUZ MARIA
GONZALEZ, ALISTA UNA
PLATAFORMA DIGITAL
PARA VENDER Y ENVIAR

A CONSUMIDORES. DICE
QUE EL ULTIMO ANO LOS
VINOS DECRECIERON 7%

BOGOTA
Apesardehaberregistradoun
decrecimientode 7% enlacatego-
ria de vinos el tltimo afio, Luz
Maria Gonzilez, presidente de
Dislicores asegura que para este
afno la compania colombiana de
tiendasdelicoresperamantener
el ritmo de recuperaciony cerrar
con un crecimiento a doble digi-
10. Para ello, lanzaran una plata-
forma para venta digital directa
v despacho a los consumidores.

:Como le fue a Dislicores du-
rante el afio pasado?

Logramos registrar un creci-
mos adoble digito y esto nos per-
mite afirmar que, a pesar de ha-
ber pasado por una pandemia,
tuvimos un ano maravilloso. En
1a postpandemia, que es 1o que
estamos en este momento, tam-
bién vamos muy bhien y espera-
mosdeigual maneracrecerado-
ble digita.

¢Cuil viene siendo Ia catego-
ria de vino de mayor consumo?

La participacion mas grande
se la llevan los vinos tintos. En
cuanioamarcasespecificas, elli-
deres Gato Negro,yporelladode
Dislicores, representamos 24% de
la categoria de vinos en Colom-
bia. El afio pasado logramos ce-
1rar con 3 millones de cajas de
nueve litros en esta categoria
puntual. En cuanto al comporta-
miento en general, desde hace
dosafios elvinonovienecrecien-
do; es ahi donde registramos un
decrecimiento de 7% entre 2020
y2021. Sinembargo, el segmen-
to que ha tenido un crecimiento
fue el de importados, mientras
gue los nacionales estan pasan-
do por un mal momento. Es asi
como 49% del vino que se consu-
me en el pais proviene de Chile.

4 Cimo integran procesos de

Dislicores le esta apostando a
todo el tema de transformacion
digital, es por eso que venimos
haciendo el nuevo lanzamiento
del e-commerce enfocado en el
tema de automatizacion de los
procesos internos y demas. Pro-
ximamente estaremos lanzando
nuestra aplicacién B2C directa-
mente al consumidor para que
también puedan acceder anues-
tros productos.

£ Cuil sera entonces su nue-
va apuesta digital?

Dislcayes

Luz Maria Gonzalez, presidente de Dislicares, sostiene que la catego-
ria de vinos ya representa 24% de |as ventas en el pais.

Mateo
Lourido

Lirector de Marca
de Dislicones

“Dislicores, fundador
de Asovinos, estd
embuido en el concepto
de responsabilidad en

la industria, a traves

de alianzas con sitios on

trade vy off trade del pais”,

20%

ES LA PARTICIPACION DE

LOS PROVEEDORES DE LICORES
NACIONALES EN LAS VENTAS
DE DISLICORES.
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Fara saber mas sobie los modelos mas top
de vehiculos ourante esie trimestie.

Nosotros le hemos apostado
a que la transformacién digital
nos lleve a ser el Amazon delico-
res en Colombia. Nosotros que-
remos lograrlo a través de una
propuestamuydiferenciadaque
no esté enfocada solamente en
un servicio agil, sino en una ex-
periencia donde los consumido-
res puedan armar un producto,
recibir asesoria en linea parti-
cularydiferentede acnerdocon
cada usuario.

¢Cualeslarelevanciadel vino
o de los licores para el sector -
Tismo en estos momentos?

NDS0IT0S (UEremos unaeco-
nomia transicional entre el pe-
trdleo ylaeconomia limpia que

es el turismo. Nosotros necesi-
tamos que los vinos y los espi-
ritunsos estén presentes dentra
de esacadena. Si anosotrosnos
llegan a subir muchisimo los
aranceles, saldriamos del mer-
cado yla industria sevuelve in-
viable. A traves del vino quere-
mos demostrar a los turistas
que nuestro pais cuenta con
gran nimero de baresy hoteles
acompanados deunagranexpe-
riencia gastronomica. Conelin-
cremento de aranceles, las em-
presasimportadoras quedarian
reducidas a 30%.

£Qué tiene proyectado Disli-
cores en el drea de Responsabi-
lidad Social ?

Nosotros hemos trabajado
siempre el salario minimo 10%
superior alo que dictamina el
gobierno, sin embargo, ese sa-
lario no es suficiente por la in-
flacion que estamos teniendo.
Nuestra labor en corto plazo es
poder fijar un salario minimo
que les permita a los trabajado-
Tes contar con sus tres alimen-
tacionesdiarias, laeducacionde
sus hijos y su vivienda pagada.
También queremos reducirlas
horas extras con el fin de que
nuestro personal logre desarro-
1larse tanto emocional como so-
cialmente, siendo una persona
realizada mas alla de lo laboral.
Enseflaremos a manejar su di-
neroybrindaremos oportunida-
des adicionales al salario a tra-
vés de fondos. Para Dislicores,
esto es un llamado empresarial
a que exista mas compromiso
con el capital humano.
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