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AMBIENTE GESTION

Repsol enfrenta multa

Gestion

Lima_ El derrame de crudo se reqistro el fin de
semana en la playa Cavero y otros balnearios, en
Ventanilla (Callao), durante la descarga de crudo
realizada por la Refinerfa La Pampilla, de Repsol.
Los distritos de Santa Rosa y Ancon también se
vieron afectados, con dafos sobre ecosistemas de
fauna. La empresa podria ser multada con hasta
30,000 unidades impositivas tributarias (UIT), que
equivalen a 138 millones de soles peruanos.

CONSTRUCCION

Expansion

Compran la antigua
torre BBVA en Bilbao

Madrid_ Onchenay Baraunberri, sociedades
patrimoniales de las familias Ybarra y Galindez,
respectivamente, se han hecho con la propie-
dad de la nueva torre Bizkaia, en el numero 1 de
la Gran Via de Bilbao, tras un proceso competiti-
vo en el que han tenido que ajustar al alza sus
ofertas. Los compradores habrian pagado algo
mas de 160 millones de euros por el edificio que
fue sede operativa de BBVA durante décadas.

BANCOS & EL ECONOMISTA

Calificadoras ponen en
negativo a Citibanamex

- o LTy
El Economista

Ciudad de México_ El anuncio de la venta de
Banamex por parte del estadounidense Citigroup,
ya ha pegado en las calificaciones de Citibana-
mex. Moody's colocé todas las calificaciones y
estimaciones de Citibanamex, en revision a la
baja. En tanto, la agencia Fitch Ratings también
colocd las calificaciones de Citibanamex y ciertas
filiales en perspectiva Negativa, tras el anuncio
de venta de la banca de consumo en México.

Microsoft comprara
Activision Blizzard por
US$68.700 millones

TECNOLOGIA. ES LA MAYOR
COMPRA EN LA HISTORIA DE
LA FIRMA DE BILL GATES,
PARA FORTALECER SU AREA
DE JUEGOS, Y TAMBIEN ES LA
MAS GRANDE ADQUISICION
FINANCIADA CON EFECTIVO
DURANTE LA PANDEMIA

NUEVA YORK
Lasacciones mundiales devi-
deojuegos subieron después del
historicoacuerdodeadquisicion
de Activision Blizzard de Micro-
soft, por cerca de US$69.000 mi-
llones, movimiento que podria
ayudar a animar el sector de la
tecnologiadespués deunmalco-
mienzo en 2022.
Microsoft dijo
Bloomberg (uecompraraAc-
tivision uniendo
asidosdelasfuer-
zas mas grandes
envideojuegos paracrearlater-
cera compaifia de juegos mas
grande del mundo. Enlacompra
mas grande de su historia, Mi-
crosoft pagara US$95 poraccion
en efectivo por uno de los edi-
tores de juegos mas legenda-
rios, conocido por titulos como
Call of Duty, Candy Crush y
World of Warcraft, vy que tam-
bién esta lidiando con una agi-
tacion cultural por su tratoalas
mujeres. Eldirectorejecutivode
Activision, Bobby Kotick, conti-
nuara desempefiando ese car-
go, dijo Microsoft.

Agregarel grupodetitulos po-
pulares de Activision ayudara a
Microsoft a expandir sus ofertas
para la consola Xbox y competir
mejor con la PlayStation de suri-
val Sony. Activision tiene una lar-
ga historia con Xbox. La franqui-
cia mas grande de la editorial,
Call of Duty, tuvo éxito en gran
partegraciasalaplataformaenli-
nea Xbox Live de Microsoft, que
permite alosjugadores conectar-
se para partidas multijugador.

ACCIONES DE VIDEOJUEGOS REPUNTAN
TRAS NOTICIA DE COMPRA DE MICROSOFT
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“Con las acciones de
Activision bajo una fuerte
presion, Microsoft vio una
ventana de oportunidad
para adquirir un activo
tnico que puede impulsar
su estrategia de consumo”.

Entre tanto, los rivales esta-
dounidenses Electronic Arts,
Roblox, Ubisoft Entertainment
de Francia y CD Projekt de Po-
lonia aumentaron en el merca-
do: algunos de ellos estan sien-
domencionados como posibles
objetivos de adquisicion. Lare-
ciente liquidacion de susaccio-
nesyelcrecienteinterés enlos
juegos y el metaverso de me-
gacaps como Meta Platforms
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Inc. ha aumentado las expec-
tativas de mas acuerdos en el
espacio.

“SiMicrosoft puede superar-
los sin ningan problema anti-
monopolio, el resto esta en jue-
g0”, dijoNeil Campling, analista
de tecnologia de Mirabaud Se-
curities. “Electronic Arts seria
entonces el objetivo mas obvio
para llevar”.

El acuerdo entre Microsoft y
Activision también sigue a la
oferta de Take-Two Interactive
Software porelfabricantede jue-
gos moviles Zynga Inc. la sema-
napasada. “Ambos grandes ne-
gocios recientes muestran que
loslideres del mercado estanin-
fravalorados”, dijo Piotr Ponia-
towski, analista de MBank. “El
acuerdo de Microsoft muestra
también que el modelo de sus-
cripcion es el futuro de los jue-
g0s, que deberia respaldar alas

empresas conungran cata-
@ logo de juegos”.

ENERGIA. PETROLERA ANUNCIA NUEVO PLAN PARA MINIMIZAR SU HUELLA DE CARBONO

Exxon promete cero emisiones a 2050

HOUSTON
Exxon Mobil se comprometio
areduciracerolasemisionesne-
tas de carbono de sus operacio-
nes globales para
2050, alcanzan-
.+ reuters do a los rivales
que estan mini-
mizando su hue-

lla de carbono.
El plan 2050 de Exxon cubre
las emisiones de su produccion
de petroleo, gasy productos qui-
micos y de la energia que consu-
men esasoperaciones,losllama-
dos objetivos de alcance 1y 2.

No se comprometio con las emi-
siones de los consumidores que
utilizan esos productos.

“Estamos desarrollando ho-
jas de ruta integrales para re-
ducir las emisiones de gases de
efecto invernadero de nuestros
activos operados en todo el
mundo”, dijoeldirector ejecuti-
vo de Exxon, Darren Woods.

El afio pasado, los accionistas
delapetroleradespidieronatres
directores y los reemplazaron
con candidatos propuestos por
un fondo de cobertura que pre-
sionaalacompafiia paraaumen-

tar los rendimientos y preparar-
se mejor para un mundo con ba-
jas emisiones de carbono.

Los productores de petroleo
de EE.UU. se han quedado atras
de rivales europeos en la adop-
cion de los objetivos del acuer-
do climatico de Paris de reducir
lasemisiones que contribuyenal
calentamiento global. BP y Ro-
yal Dutch Shell también se han
comprometidoareducirlasemi-
siones de combustibles y pro-
ductos vendidos a los consumi-
dores, los llamados objetivos de
alcance 3.



