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ximos meses vamos alanzarla
operacion en Pera.

La empresa ahora serd com-
paiiia de financiamiento, jqué
los motivé a adoptar este mo-
delo?

Todavia estamos en ese pro-
ceso. Aln no tenemos licencia
aprobada ni operativa, estamos
en conversaciones con las enti-
dades regulatorias. Nos motiva-
ronnuestros estudios demerca-
do y las conversaciones con
nuestros clientes, nos dimos
cuenta que los comercios valo-
ran las billeteras digitales y las
transferencias bancarias como
métodos de pago principales,
juntoconelefectivo. Aunquelos
datafonosylospagosdigitales se
encuentran en crecimiento de
doble digito mes a mes, todavia
losmedios mencionados siguen
siendolos principalesen el pais.
En conversaciones con nuestro
equipo, decidimos solicitar esta
licencia de compariia de finan-
ciamiento para ofrecer, junto al
datafono, una billetera digital
que permita las transferencias
bancarias, recibir pagos de for-
ma instantaneay tener unatar-
jeta débito.

¢A cuanto asciende la inver-
sidn pararealizareste procesoy
desde cuando inici6?

Iniciamos en el segundo se-
mestre de 2021. A nivel de in-
version, existentecnicismosre-
gulatorios de capital para las
compaiiias de financiamiento,
que estin alrededor de los
$30.000 millones, que planea-
mos obtenerlos via accionistas,
en este caso, las compafiias del
grupo en otros paises.

:Cuando esperan tener la li-
cencia para operar como com-
paiiia de financiamiento?

No tenemos un mes especi-
fico, ya que estos procesos de-
penden del proceso con la Su-
perfinanciera y las demas
entidadesreguladoras. Laapro-
bacion y la licencia operativa
sondos procesos diferentes. Es-
peramnos contar con la licencia
aprobada a finales de 2022.

Al operar bajo este nuevo
modelo, ;esperan ofrecer nue-
vos productos?

Nos gustaria expandir nues-
tro portafolio de datafonos fisi-
cos, queremos traer dispositi-
vos que permitan llegar a los
comercios de mayor tamafio y
que sean similares a los tipicos
que estamos acostumbrados a
ver en cualquier restaurante o
centro comercial. Como men-
cioné, nos gustariatraer una bi-
lletera digital de nicho, enfoca-
dainicialmente en B2B (negocio
anegocio) paralapequefiay me-
diana empresacolombiana, que
notieneacceso alsistema finan-
ciero. Conestaherramienta, es-
peramos ofrecer créditos y mi-
crocréditos a los empresarios
colombianos.

¢Estamovida es un pasopara
convertirse en un neobanco?

Elconceptodeneobanco ani-
velregulatoriono existe. Nosre-
mitimos a lo que la regulacion
colombiana establece, que es

unacompaniade financiamien-
to, que es ligeramente distinto
alo que seria un banco, ya que
estas entidades tienen un capi-
tal exigido por encima de los

$100.000 millones, ofrecen
cuentas corrientes, que no son
tanto de nuestro interés, ya que
no son 100% digitales.

;Cuanto les cuesta a los co-
mercios, tanto en adquisicion
como en comisiones, tener un
datafono de SumUp?

Nuestra propuesta de valor
sesustentaenelhechodenote-
ner un costo mensual como
otras empresas del sector de
pagos tradicionales, que ofre-
cen sistemas de alquiler. El
nuestro tiene un costo inicial
de $59.000, la mensualidad es
gratuita, cobramos una comi-
sién por transaccion, que esta
ala par con el resto de jugado-
res del mercado financiero, de
2,99%, también ofrecemos un
pago acelerado, con el que se
recibe el dinero al siguiente

Toni Riera,
country
manager de
SumUp.
SumUp

dia, este esta un punto arriba
en comision.

4Cudl es el perfil de los co-
mercios que utilizan sus datifo-
nos?

Llegamos a Colombia tras
observar una oportunidad de
mercado gigante. La penetra-
cion de tarjetas débito y crédi-
to es superior a 80%, sin embar-
£0, su aceptacién es menor a
10%, eso significa que mas de
90% delos comercios colombia-
nos todavia no acepta tarjetas
como método de pago. Busca-
mos mejorarlainclusion finan-
ciera, avanzar en el segmento
delapoblacion empresarial co-
lombiana que no abarcan las
entidades tradicionales.

£Como se da este plan de in-
clusion financiera?

Iniciamos por una comuni-
cacion masiva a través de tele-
vision, radio y vallas publicita-
rias, que complementamos con
un estrategia digital a través de

Clara Escobar

Dir. de la Asociacion
de Compafilas de
Financiamiento

“Es muy importante
recibir un jugador como
SumUp, pues significa una
alianza muy provechosa
entre el mundo de las
entidades reguladas con el
mundo fintech”.

EL PERFIL

Toni Riera es master en
finanzas de la Escuela

Superior de Administra-

cion (Esade) de

Barcelona. Cuenta con

mas de 10 afios de
experiencia liderando el
crecimiento y consolida-
cion de compaiiias basadas en
tecnologia como Glovo,
Amazon o Uber Eats en Europa,
Norteamérica, Latinoamérica y
Asia. Adicionalmente, se
destaca su paso por el Boston
Consulting Group, donde
trabajé asesorando compafiias
de primer nivel en su estrate-
gia de negocio.

Siganos en:

‘www.larepublica.co
(Con més novedades sobre las empresas
det sector financiero.

Escanee para ver el Inside
completo con Toni Riera,
country manager de
SumUp.
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redes sociales. Estos son cana-
les muy atractivos para noso-
tros porque nos permiten lle-
gar a 98% de la poblacion.
Hemos llegado a mas de 300
municipios en Colombia y cu-
brimos 92% delageografia,azo-
nas que antes no tenian acceso
a estos productos. También he-
mos visto que el mercado co-
lombiano depende del contac-
to, poreso estamoslanzandoun
sistemade consultores ovende-
dores puerta a puerta.

;Cuales son sus metas en tér-
minos de clientes, datifonos y
transacciones para este afio?

Buscamos triplicar el name-
ro de comercios que logramos
incluir en nuestra plataforma
en 2021.

LINA VARGAS VEGA
@VargasVega20

BOLSAS. SE ESPERA QUE EL DOLAR OSCILE ENTRE $3.950 Y $4.007, SEGUN LA EOF

Bancolombia y Ecopetrol, las
preferidas por inversionistas

BOGOTA
Seginlamasreciente Encues-
ta de Opinion Financiera (EOF)
del Centrode Investigacion Econo-
micaySocial(Fedesarrollo), lasac-
cionesmasatractivas paralosin-
versionistas durante enero son
Bancolombia, con 45.8% de los
analistas a favor; Ecopetrol, con
45,8%; y Grupo Sura, con 25%.
Los expertos consultados
consideran quelas condiciones
sociopoliticas fueron el aspec-
tomasrelevante alahoradein-

vertir, mientras que la politica
monetaria se ubico en segundo
lugar. También se resaltaron as-
pectos como el crecimiento eco-
noémico, los factores externos y
la politica fiscal.

En cuanto a los sectores que
mas interés han generado en el
mercado se encuentran el fi-
nanciero, los holdings, el petro-
lero, el energético, de consumo
y la construccion.

El indice bursatil Msci Col-
cap, que refleja las variaciones

en los precios de las acciones
mas liquidas de la Bolsa de Va-
lores de Colombia (BVC), podria
presentar una valorizacion du-
rante los proximos tres meses,
segn la mayoria de los analis-
tas, mientras que 59.3% de los
encuestados espera que se des-
valorice y 3,7% prevé que se
mantenga inalterado en el tri-
mestre.

En cuanto a la tasa de cam-
bio, es espera que oscile entre
los $3.950 y $4.007, siendo
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$3.985 la respuesta mediana,
razon por la cual se espera que
en el primer mes del afo el do-
lar cierre a $4.000.

Dehecho, estasemanalaco-
tizaciondeladivisase haman-

tenidoal alzaantelaexpectati-
va por la reunion de la Reser-
va Federal, en la cual se defi-
nira unanuevarutamonetaria.

IVAN CATAMARCA
@lvanCajamarcaM



