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AKT presento nueva
edicion de la NKD 125

AKT
Para fortalecer su posicionamiento en el
mercado, AKT lanzé la “Mastech’, una nueva
edicion de la NKD 125, con mejoras en materia
de disefio y equipamiento. Equipada con llantas
Michelin Pilot Street, promete un mejor agarre
en diferentes superficies y guardabarros de
acero para mayor proteccién en terrenos
hostiles. La motocicleta estara disponible desde
$5,29 millones en color negro. (ss)

AUTOMOTOR

Nissan exhibira clasicos
del 3 al 5 de febrero

g

Nissan

Nissan anuncié que, en el marco de su aniversa-
rio 60 en el mercado nacional, realizara una
exhibicion de sus modelos clasicos mas iconi-
cos. El evento se realizara del 3 al 5 de febrero
entre las 10:00 a.m. y 5:00 p.m. en el Parqueade-
ro Edificio Vardi, Calle 98 #70-91 en Bogota con
entrada libre al publico. Entre los modelos que
estaran expuestos se encuentran Nissan Patrol,
Cedric, Samurai, 280 ZX y Datsun 240 Z. (ss)

AUTOMOTOR

Hyundai Santa Fe,
nombrada SUV del ano

Hyundai anuncié que su modelo Santa Fe
recibi6 el reconocimiento de SUV del afio en los
premios What Car? 2022. Los jueces del certa-
men destacaron la relacién calidad-precio, la
terminacion del interior del vehiculo con
capacidad para siete pasajeros y la adicion de
opciones de energia hibrida e hibrida enchufa-
bles. La Hyundai Tucson también destacé como
“Mejor SUV familiar por practicidad”. (ss)

“Queremos que los
eléctricos representen
25% de ventas de BMW~

AUTOMOTOR. LA MARCA
PREMIUM PRESENTA HOY EN
EL MERCADO NACIONAL
SUS DOS NUEVAS SUV
ELECTRICAS. LA META A
NIVEL GENERAL ES CERRAR
EL ARIO CON MAS DE 4.000
UNIDADES VENDIDAS

BOGOTA
BMW continaa su apuesta
dentrodelmercado colombiano
conellanzamiento constante de
nuevos modelos. Hoy, presen-
taeliXy el iX3y segan destaco
Daniel Galindo, gerente de la
marca, estan sobre la mesa
otros seis modelos antes de que
termine el afio. La meta gene-
ral es superar las 3.300 unida-
des vendidas en 2021.

+Coémo cerro 20217

Fueun afio muy positivo para
nosotros teniendo en cuentalos
retos a los que nos hemos veni-
do enfrentando: la pandemia,
las nuevas realidades en mate-
ria logistica, el comportamien-
to de los clientes. Pero después
de hacer un balance nos encon-
tramos con un crecimiento de
32%, retomamos nuestra senda
en el segmento de lujo para ce-
rrarcomoloslideres,conmasde
3.300 vehiculos matriculados.

;Hamejoradolalogisticayel
inventario?

En general, los tiempos han
venido cambiando. Antes, las
marcas teniamos un exceso de
inventario; en este momento,
lasmarcastenemosunaserie de
pedidos con unas entregas un
poco mas adelante, pero recae
mAas sobre tener mayor preci-
sionenlascompras, tiemposde
entrega, y también es muestra
que hay una reactivacion im-
portante en la demanda.

Hasidounreto paratodaslas
marcassermaseficientes, man-
tener un nivel de inventario
mas acorde con la expectativa
de la demanda, ser mas aserti-
vos, eficientes, y eso se tradu-
ce enmejores resultados en na-
merosyresultados financieros.

&Qué expectativas hay con
los nuevos modelos iX y el iX3?

Estos vehiculos van a repre-
sentar la nueva generacion de
automoviles 100% eléctricos en
la categoria SUV que tiene alta
demanda. Empezaremos a ver
nameros hacia la segunda par-
te del afio, pero el objetivo es
queen estey el préximo afiolos
autos eléctricos e hibridos re-
presenten cerca de 25% de las
ventas que hagamos en Colom-
bia e irlo ampliando conforme
crece el portafolio.

Azo025leapuntamos al poder
de eleccion de los clientes, es

Daniel Galindo, gerente de BMW, destaco que durante 2022 fortale-
ceran la venta de vehiculos por medio de los canales digitales.

Andrés
Fuse

Gerente general de
Grupo Autogermana

“El Grupo Autogermana
celebra 40 afios como
representante del BMW
Group en el mercado
colombiano, con el
liderazgo en el segmento
premium local”.
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PUNTOS CON SERVICIOS
POSVENTAY 11 VITRINAS
CONFORMAN LA RED DE VENTAS
DE BMW A NIVEL NACIONAL.

Siganos en:

www.larepublica.co
(on mis informacidn sobre los modelos
que mds se vendieron durante 2021.

decir, que del mismo auto en-
cuentren la version gasolina, hi-
brida, hibrida enchufable y
100% eléctrica.

(Vanatener maslanzamien-
tos en el afio? ;Cuantos?

Para este primer trimestre
del afio estaremos haciendo
presentacion del nuevo serie 2
Coupé endos versiones; el Serie
4Gran Coupé;yalolargodel afio
tendremos mis de seis lanza-
mientos adicionales.

<Cuantas unidades esperan
vender para cierre de 20227

Todavia es prematuro tener
una cifra concisa, estamos en-
trando en un escenario politi-

co conlas presidenciales y otros
factores que seiranviendo, pero
queremos mantener nuestra
curvade crecimientoy estar por
encima de las 4.000 unidades.

+Como estan en cobertura?

Tenemos una red eficiente,
cubrimos toda la geografia na-
cional. Adicional a las 11 vitri-
nas, tenemos 14 puntos de pos-
venta y tenemos facilidades
para que todos los clientes ten-
gan acceso.

£Qué peso han tenido los ca-
nales digitales?

Esquizael principal aprendi-
zaje y cambio que nos ha deja-
dolapandemia. Nuestraindus-
tria en su cultura de compra
sigue siendo un poco tradicio-
nal: los clientes quieren ir a las
vitrinas, probar los carros. Sin
embargo, desarrollamos nues-
tro propio e-commerce para Co-
lombiaenelqueuncliente pue-
de comprar un auto desde su
casasintener contacto connin-
ganasesor, solicitar enlineaun
crédito con nuestros aliados fi-
nancieros, resolverinquietudes
y tener acceso anuestra merch.

Adicionalmente, tenemos la
pagina oficial de Autogermana
como importador oficial de la
marcaque Servird parareservar
servicios complementarios.

;Cuanto representara de las
ventas?

Queremos ampliarlaconver-
sion, que un 5% de las personas
que esté visitando los canales
digitales, se concreteenventas.
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