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“Invertimos $20.000 millones en
nueva oferta de entretenimiento”

COMERCIO. EL CENTRO
COMERCIAL EL EDEN
ANUNCIO QUE LANZARA
UNA PLATAFORMA DE
ENTRETENIMIENTO DE SEIS
ATRACCIONES CON LA QUE
ESPERAN SUPERAR FL MILLON
DE VISITANTES CADA MES

BOGOTA

Pese a haber enfrentado di-
ficultades por iniciar operacio-
nesprevioalapandemia, elcen-
tro comercial ElEdénrealizo una
inversion de $20.000 millones,
segin informo6 Ihonne Zabala,

gerente  del
I SIDE | man,  para
abrirun nuevo

espacio de entretenimiento.

;Como afectd la pandemia
las operaciones del centro co-
mercial en 2020 y como cam-
bid este escenario en 20217

Fuimos uno de los mas afec-
tados porque habiamos abier-
to cinco meses antes de la lle-
gada de la pandemia y de los
cierres. La afectacion se vio en
lareduccién de visitantesy cie-
rre delos negocios. Esohace que
en 2021 traigamos ideas que
cambian el curso de nues-
tra operacién.

;Cual es el escenario %
para 2022 en cuantoala
operacion del centro
comercial?

Para este afio, tenemos una
perspectiva de crecimiento
continuado en el que venimos
en los altimos meses. El trafi-
co, el namero de marcas y de-
mas ha venido aumentando.
Esteafiovamosaensancharesa
ofertaconunaapuestadiferen-
cial de entretenimiento para
posicionarnos como el centro
comercial nimero uno en ofer-
ta de entretenimiento.

Hablemos ahora del trafico
de personas ;Como ha venido
aumentando este indicador?

En 2019 tuvimos muy buenas
cifras. En 2020 la caida frente al
afio tipo que se estima de 2019,
seria de 70% en visitas. En 2021
tuvimos una recuperacion de
mas de 69% y la apuesta de este
afio es mantener esa tendencia
¥ queremos crecer 40% sobre la
base que tuvimos en 2021. En
promedio, tuvimos 800.000 visi-
tantes en el primer afio que ba-
jaron a 300.000 en 2020. Ya ve-
mosrecuperacionesylaapuesta
de este afio es superar el millon
de visitantes al mes.

;Cudlesla tasade ocupacion
que tiene actualmente el cen-
tro comercial?

Actualmente, estamos sobre
75% de los locales comerciales.
Tenemos una proyeccion de su-
perar 95% de la ocupacion, para
locual estamostrabajando. Esto
nos ayudara a posicionarnos

EL PERFIL

Ibonne Zabala es
administradora de
empresas de la Univer-
sidad Nacional con mas
de 20 afios de experien-

cia en el manejo de areas

comerciales y de mercadeo.

Ha sido docente, emprende-

dora y consultora. Gran parte

de su carrera profesional la ha
dedicado a liderar empresas
de servicios y entretenimien-
to como Divercity, Centro

Comercial Santafé, Maloka,

Parque Mundo Aventura, entre

otras. En las organizaciones

donde ha trabajado estuvo al
frente de importantes

procesos como la expansién a

nuevos mercados, la consoli-

dacion de la operacion
nacional y el fortalecimiento
de la oferta comercial.

como un eje de desarrollo y de
economia.

;Cuantas nuevas marcastie-
nen pensado incorporar este
afio?

Tuvimos una llegada muy
importante que es Cineland y es
su primera apuesta en Bogota.
Traeri nueve salas, con nueva
tecnologiay mayor comodidad.
Recibimos también a Ice
Bowlingy cerramos desde el seg-
mento de servicios ala IPS Col-
subsidioy tenemos a Famisanar
y Cafam. Van a entrar marcas
que van a fortalecer los servi-
cios paramascotas, movilidady
0tros servicios.

<En qué consiste la nueva
plataforma de entretenimiento
quelanzan estemes? ;De cuan-
to fue la inversion?
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Con més infrmacidn sobre la ocupacion
en centros comerciales durante 2021

El crecimiento
que prevé

el mall que
lidera Ibonne
Zabala es de
15% a 25%.

H Edén

Escanee para ver el Inside
completo con Ibonne
Zabala, gerente del centro
comercial El Edén.

Carlos Hernan Betancourt
Presidente de Acecolombia

“El centro comercial tenia que lanzar una
apuesta diferencial para lograr la
recuperacion. En este panorama, ser

diferente es un potencial que deben
explotar el mall”.

Ademas de nuesira oferta de
servicios y de entretenimiento,
esta plataforma incluye seis
atracciones gue no existen en
Colombia. Algunas de ellas no
existen en Suramérica ni en el
continente. Estas configuran
unaoferta que se llamara Eden-
tainment y toda estara bajo te-
cho. Estarequirid unainversion
de mas de $20.000 millones y
lo llevamos planeando y ejecu-
tando hace mas de 10 meses.

:Cuando estara al aire la pla-
taforma?

Esperamos que antes de que
inicie el fin de semana abramos
las tres primeras atracciones
que son el Ropes Course, XD
Theater y el VR Simulator. En
marzo tendremos dos atraccio-
nes nuevas y en abril lanzare-
mos la altima. Esta es una ofer-
ta complementaria, pero
completamente diferencial.

:,Como impactara el ticket
promedio de compra, tiempo de
permanencia o el rafico?

Estamos por los 30.000 visi-
tantes cada fin de semanay le
apuntamos a subir sobre los
50.000, es decir, un crecimien-
to sobre 40%. Con esto, también
esperamos atraer unas marcas
que estan en negociacion para

entrar. Proyectamos que el
ticket promedio tengaunincre-
mento de 20%. En tema de fre-
cuencia, estamos planteando
que crezca 30%.

:Cuénto facturara el centro
comercial este afio y en cuanto
puede aumentar esa cifra?

En términos porcentuales,
vimos una mejora en la factu-
racion de las marcas de las cua-
les recibimos reportes. A cierre
de 2021 tuvo crecimientos im-
portantes entre 20% y 30%. Es-
tamos convencidos de que, a
medida de que el trafico crez-
ca, la facturacién subira sobre
15%y hasta 25%.

Vienen nuevos Dias sin IVA.
;Qué tanto impulsan las ventas
estas jornadas? ;Estan confor-
mes con las nuevas fechas?

Estamos conformes, estas
son fechas que impulsan el co-
mercio. Veremos mas visitan-
tes, que estarain mas tiempodu-
rante estasjornadas. Lasventas
deestosdias tienen especialim-
pacto y vemos que cada dia se
aumentara la facturacién, por-
que se pueden planearlas com-
pras de productos aspiraciona-
les como electrodomésticos.

DANIELA MORALES SOLER
dmorales@larepublica.com.co

Canacol Energy
anuncio
descubrimiento
de gas en pozo
exploratorio

BOGOTA

La compaiiia productora de
gas natural, Canacol Energy, in-
formé que encontrod presencia
de 29 pies de espesor neto con-
tenedor de gas con una porosi-
dad promedio de 28% en el pozo
exploratorio Toronja 2. Este, fue
perforado el 17 de enero y la
compafiia informé que ya fue
conectado al manifold de pro-
duccion de Toronja y fue pues-
to en produccion permanente.

El hallazgo se suma al hecho
en noviembre en el pozo Ziku
1. donde se encontré una pro-
fundidad vertical verdadera de
33 pies de espesor neto conte-
nedorde gas con una porosidad
promedio de 20%.

Asi mismo, en junio, la cor-
poracion habia encontrado 412
pies de profundidad vertical
verdadera de espesor neto con-
tenedor de gas dentro del reser-
vorio de arenisca Ciénaga de
Oro, en pozo Aguas Vivas 1.
Este, se suma a otros hallazgos
que ha hecho la compaiiia en
AguasVivas2y 3.

Ahora el taladro de la com-
paiiase estimovilizando para
perforar el pozo de explora-
cién Carambolo 1, el cual le
apunta a las areniscas conte-
nedoras de gas dentro de la for-
macién Ciénaga de Oro. Se
prevé que Carambolo 1 se
tome aproximadamente cua-
tro semanas en perforar, com-
pletar y probar. Tras el com-
pletamiento del pozo, el
taladro sera movilizado para
perforar el pozo de desarrollo
Arandala 3. el cual 1a corpora-
cion prevé perforar en marzo
de 2022. Este hace parte de
unaserie de exploraciones que
tiene contempladas la compa-
fiia para realizar este afio.

Charle Gamba, presidente
de la corporacion, afirmé que
este afo “serdan perforados en-
tre 12 y 15 pozos exploratorios
cOn un presupuesto muy pare-
cido al de 2021. Vamos a enfo-
carnos enla ejecucion del duc-
10 en nuestros campos y en
mayor produccion”.

DANIELA MORALES SOLER
dmorales@larepublica.com.co

Canacal

Charle Gamba, presidente de Ca-
nacol, afirmo gue este afio espe-
ran perforar entre 12y 15 pozos.



