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“Este ano esperamos alcanzar
a unos 500.000 consumidores”

INDUSTRIA. EN SU PRIMER
ANO, FLORA GROWTH CORP
CAPITALIZO LA EMPRESA CON
MAS DE US$60 MILLONES Y
LOGRO LISTARSE EN NASDAQ.
SU CEO, LUIS MERCHAN, DUO
QUEVENTAS DE 2021 PUEDEN
LLEGAR A US$13 MILLONES

BOGOTA

Luis Merchan, CEO de Flora
Growth Colombig, hablosobrelas
posibilidades que se abren para
la industria del cannabis en el
pais con la nueva Resolucion
227, y como a raiz de esto ya re-
gistraron 23

N} SIDE | productos ali-
menticios y de

bebidas con infusion de canna-
binoides ante el Invima. Tam-
bién destaco en el Inside LR las
ventas en 2021, y que este afio
esperan llegar a mas de 500.000
consumidores en todoelmundo.

& Cudl es el potencial que ven
con la nueva resolucién?

Colombia tiene todas las he-
rramientas para ser lider en el
mercado de cannabis a nivel
global, porque cuenta
con las ventajas geo-
graficas, culturales, de
ubicacion en términos
economicos y el talen-
to humano. La resolu-
cion abre las puertas para
generar beneficios econdmicos
en muchas industrias, en las
que el cannabis puede crear
una disrupcion.

Hace poco anunciaron el re-
gistro de 23 productos a partir
de cannabinoides, ;de qué se
tratan?

EnFloraGrowthhablamosde
tres pilares de crecimiento: el
primero es la flor seca y deriva-
dos de cannabis que represen-
tan 50% del mercado global me-
dicinal y recreacional. EI
segundo pilar son productos al
consumidor: para la piel, la
ropa, alimentos y bebidas. Y la
tercera, es la categoria medici-
nal enfocada en investigacion
cientifica, entenderlas molécu-
las y sus beneficios.

La nueva resolucion nos da
oportunidad de abrir el merca-
do econdmico en el segundo pi-
lar, que son productos al con-
sumidor, y vamos a poder usar
las moléculas no psicoactivas,
como CBD, para adicionar un
elementode funcionalidadalos
alimentos y bebidas.

;Esto tiene algin efecto re-
lajante o psicoactivo?

Es importante entender -en
términos cientificos- que el sis-
tema endocannabinoide dentro
del serhumanotienereceptores
que trabajan con las moléculas
que se encuentran en la planta
del cannabis. Entérminosde los
benéficios que puede generarla
molécula CBD en alimentos y

EL PERFIL

Luis Merchan es un ejecutivo con mas de 11 afios de
experiencia en la gestién de ventas empresariales en
compafiias lideres en la industria de articulos de marca.
Merchan tiene un posgrado de Gerencia en Marketing de
Harvard Extension School, un MBA de MCNeese State Univer-

sity'y el titulo de Ingenieria industrial de la Pontificia Universidad
Javeriana. Es el responsable de las ventas y operaciones a nivel
corporativo en Flora Growth Colombia, rol donde supervisa varias
divisiones de la compaiiia. Tiene como objetivos el desarrollo de
la cartera de marcas a base de CBD, con enfoque organico y
sostenible. ademas de aumentar la participacién de mercado.

bebidas, es inmenso, y lamejor
forma de comunicarlos es com-
parandolos con otra medicina
mundialmente aceptada como
esla cafeina, que generaunele-
mento funcional. El CBD tam-
bién promueve cierto tipo de
beneficio funcional en alimen-
tos y bebidas y por eso ha sido
aprobado por el gobierno co-
lombiano.

£Como le fue a la empresa
en términos de cifras?

Nosotros esperamos al final
del afio tener una base de con-
sumidores de casi 500.000 a ni-
vel global. Esto supone trabajar
encategorias de productos para
poder expandirnos. Estamos
apostandoasuplementos dieta-
rios, productos para piel, ali-
mentos y bebidas; en categoria
de dispositivos electrénicos y
tecnologia, y también estamos
en industrias como textiles, y
explorando en papel, plasticoy
materiales de construccion.

<. Como cerraron el ejercicio
de 2021 en nimeros?

Somos una empresa que todo
lo ejecutamos a una velocidad
acelerada. El afio pasado lista-
mos en Nasdag, somos la prime-
raempresade cannabisenhacer-
lo y esto es un logro muy

importante. El afio pasado capi-
talizamoslaempresaconmasde
US$60 millones. 2021 fue nues-
tro primer afio en ventas y pro-
yectamos ventas entre US$11y
US$13 millones. Estamos como-
dos con el desempefio y nos dio
la certeza de anunciar que en
2022vamosgenerarentre US$35
y US$45 millones en ventas.

A cuantos clientes llegan?

Esperamos llegar a 500.000
consumidores y pacientes.
Nuestros productossonmuyva-
riados, estamosen tiendasy dis-
tribuidores como Falabella, Far-
macias Cruz Verde, y estamos
trabajando con Tropic, que es
uno de los grandes distribuido-
res de Colombia, para llegar a
97% de los municipios del pais.
Entérminosinternacionales, te-
nemos dos entradas muy impor-
tantes:laprimeraesaMacy’s,en
elmercadonorteamericano, con
nuestra marca de ropa Stardog:
ylasegundaes Walmart.com,en
Meéxico, donde lanzamos nues-
tros productos. Y también tene-
mos puestas nuestras miras en
el mercado europeo.

¢Leshaafectadolainflacion?
Masquelainflacion elimpac-
to mas grande que tuvimos el
afio pasado fue la devaluacion
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Escanee para

ver el Inside
completo con
Luis Merchan,
CEO de Flora
Growth Colombia.

=

Sfganos en:

www.larepublica.co
Para conocer mas sobre la
industria del cannabis y
su expansion en el pafs.

El CEO explicé
que cuentan
con cultivos
de casi 100 ha
licenciadas
para exportar.
Flora Growth
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PRODUCTOS DE ALIMENTOS Y
BEBIDAS CON INFUSION DE
CANNABINOIDES REGISTRO LA
EMPRESA ANTE EL INVIMA.

Rodrigo Arcila
Gémez

Presidente Ejecutivo
de Asocolcanna

“Las empresas que
quieren incursionar en el
mercado de alimentos y
suplementos dietarios
para el mercado exterior
se deben someter a las
reglas del pais de destino”.

del peso. La gran mayoria de
nuesiras ventas en el afio uno
fueronrealizadas en el territorio
colombiano,y afecto el volumen
deventas quese podriareportar
frente al dolar. Otracosaquenos
impacto6 fue la devaluaci6n en
la cadena de abastecimiento, la
cual afect6 los tiempos de en-
trega y margenes. Tuvimos que
invertir mucho mas capital de
trabajo para mantener inventa-
rios disponibles y distribuirlos.

Adelintenos un poco sobre
los nuevos lanzamientos.

Estamos siguiendo la ten-
dencia. Nuestros consumidores
nos estan diciendo que la cate-
goriade alimentosy bebidas es-
tan alineadas con el bienestar
y son muy importantes. Vamos
aentrar en esas categoriasyva-
mos ahacerlo de forma contun-
dente, no solo a nivel Colombia
sino a nivel internacional.

CRISTINA ESTRADA RUDAS
yestrada@larepublica.com.co
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El 5G se traducird en competitivi-
dad para los usuarios, seguin Juan
Carlos Archila, de Claro.

Claro y Ecopetrol
prueban nueva
tecnologia de red
5G en Refineria de
Barrancabermeja

BOGOTA

La introduccion de redes 5G
cadavez es un tema que se toca
conmayor propiedad; estanue-
va red, para los expertos en el
sector, mas allade otorgarunin-
ternet 20 veces mas veloz que
el actual, permitira un uso de
tecnologias masamplias quere-
dundaen desarrollo, crecimien-
to dela economia, y competiti-
vidad de las empresas.

En el marco de los 100 afios
de la Refineria de Barrancaber-
meja, Ecopetrol hizo importan-
tes anuncios en materia de co-
nectividad con redes méviles
5Gdealtavelocidad. Alli, supre-
sidente Felipe Bayon, en com-
paiia del Presidente Ivan Du-
que, afirmé que la refineria ya
inicio con la introduccion de la
nuevared en sus instalaciones.

“En el centenario de nuestra
refineria, en alianza con Claro
y el apoyo del MinTIC, estamos
trabajando en la implementa-
cion de la tecnologia 5G, es asi
como podemos contarles que,
puntualmente, la Refineria de
Barrancabermeja ya esta conec-
tada en un 32% por tecnologia
5Gy esperamos llegar a 100% a
mitad del afio. Esto nos permi-
te multiplicar, por 20 veces, la
velocidad al utilizar los servi-
cios de internet; también po-
driamos anticipar la llegada de
esta tecnologia, convirtiendo a
Barrancabermeja en uno de los
primeros territorios de 5G del
pais” asegur6 Bayon.

En la accion, para introducir
esta nuevared es necesario que
enelpaisseimplementeunplan
queimpliqueapagarlasredes 2G
y 3G, pues genera sobrecostos
frente a la eficiencia de la nue-
vared:paraello, seginJuan Car-
los Archila, presidente de Amé-
rica Mévil, casa matriz de Claro,
es necesario que los usuarios
“emigren” de estas redes a las
masactuales, pormediodelaad-
quisicion y uso de dispositivos
quecuentenconestatecnologia,
logrando, entre susbeneficios, la
conectividad de mas dispositi-
vos en el mismo espacio.

BRIGITH BARONA
bbarona@larepublica.com.co



