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Gas Natural del Oriente, Procatecol y
TGI aumentaron sus ingresos en 2021

INDUSTRIA. DURANTE LA
ULTIMA SEMANA, VARIAS
COMPANIAS, ENTRE ELLAS LA
DUENA DE LA MARCA JUAN
VALDEZ, REVELARON UNA
MEJORA EN SUS
INDICADORES FINANCIEROS
DEL ANO ANTERIOR

BOGOTA

Losestados financierosrepor-
tados durante los altimos dias,
dejan en la cabeza, como era de
esperarse, a Ecopetrol, empresa
queregistrocifrashistoricas, con
unautilidad de $16,7billones de
utilidadyunosingresosde $91,7
billones para el afo fiscal 2021.
Asimismo. la compaiiia supero
a Grupo Sura, que obtuvo $24,8
billones en ingresos, y al Grupo
Exito, quetotaliz6 $16,9billones.

El registro historico de la pe-
trolera, queyaincluyenlosresul-
tado de la empresa adquirida,
ISA, fueron resultado del alza en
elpreciopromedioponderadode
venta de crudo, gas y productos
refinados; tambiénalarecupera-
ciéndelos precios internaciona-
les de referencia, y a una mejo-
ra del diferencial negociado de
crudos, indico la estatal.

DebajodeEcopetrol seubicoel
Grupo Sura,conuntotal de $24,8
billones. El conglomerado au-
mento sus ingresos operaciona-
les en 19%. lo que es un creci-
miento organico de $4 billones
en un solo afio.

Continuando con el ranking,
Grupo Exito es el terceroenrepor-
tar mayores ingresos operacio-
nales en 2021 hastalafecha, con
$16,9 billones, lo que le signifi-
counavariaciénpositivade 7,5%.
Encuantoalindicadordel Ebitda
recurrente consolidado del afio,
1a holding informé que llegé a
$1,5 billones, con un incremen-
tode 20,7% y un margen de 9,1%.

En ellistado contintian Grupo
Argos, Isa, Grupo Nutresa, Celsia
yCarvajal, con ingresos operacio-
nalesde $16,3 billones, $11,2 bi-
llones, $12,7 billones, $4.11 bi-
llones y $16.458 millones,
respectivamente.

Ahorabien, analizandolosba-
lances de la altima semana, la

Ménica
Contreras
Presidente de
TGl

“El sector de energia estd
viviendo una transforma-
cion a nivel mundial y
Colombia no es ajena a
ello. En TGI le apostamos a
la transicion energética de
la mano del gas natural”.

Los nuevos canales
impulsaron las cifras
positivas para las
empresas

Segun un informe entregado
por Procafecol, el crecimiento
del Canal Moderno en
Consumo Masivo, el cual
ingreso al segmento de 'hard
discounters’ mediante el
desarrollo de un producto
especial para este tipo de
formato, reporté un creci-
miento en ventas de mas de
40% si se compara con los
doce meses de 2020. Asi
mismo, la reubicacion de
diversas tiendas Juan Valdez y
sumejora en la rentabilidad
generaron el crecimiento
operacional, sin dejar de lado
la incursion en el canal de
tiendas de barrio de la marca.

Federacion Nacional de Cafeteros
cerr6 2021 conunametade 12,6
millones de sacos de 60kilos de
café verde, cifra que representa
una reduccion de 9% frente a lo
cosechado durante el afio fiscal
2020 (13.9 millones de sacos).
Estareduccion en la produccion
de sacos fue consecuenciadelas
protestas presentadas duranteel
segundo trimestre del afio.
Durante el dltimo semestre
del afio, se registro una caida de
19%,loequivalentea 3,5 millones
de sacos. Mientras que para el
mismo trimesire de 2020, se re-
gistraron 4,3 millones de sacos
del grano.
Frentealaexportaciéndeeste
producto, hubounadisminucién
de 1%, igual a 12,4 millones de
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sacos de 60 kilos de café verde,
100.000 menos frente a lo regis-
trado durante todo 2020.

Pese al panorama cafetero,
Procafecol, encargadadelacade-
na Juan Valdez, tuvo un creci-
miento de 69,3% para su afio fis-
cal 2021, registrando $149.000
millones en ingresos operacio-
nalesy $1.349 millones en pér-
didas financieras, dando como
resultado una mejora en sus ru-
bros contablessisecomparacon
la cifra de 2020.

“Durante el afio recién finali-
zado continuamos apostando
porelfortalecimientodelaexpe-
riencia del consumidor, no solo
ennuesiras tiendas, sinoatravés
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de nuestras plataformas digita- Otra de las empresas que re-

les, asegurandoquecadatazade
café sea el reflejo del café pre-
mium colombianoy elreflejodel
esfuerzo de las mas de 540.000
familias caficultoras paraofrecer
un grano de alta calidad”, indi-
c6la empresa a través del docu-
mento oficial de resultados.

Por su parte, Transportadora
deGas Internacional (TGI), ensus
resultados con corte al cuarto tri-
mesirede 2021, sefialoque cerrd
el afio con una utilidad neta de
28%yunmargen Ebitdade 78,2%,
lo que es igual a un crecimiento
de 1,1% en relacion con 2020.

Su crecimiento, segtin sefialo
la compaiiia, se produjo gracias
ala implementacion de iniciati-
vas y campaiias que promovie-
ronelusodel gasnaturalysuges-
tion sostenible.

vel6losresultadosparaelafioan-
terior fue Gas Natural de Oriente,
que por medio de uninforme en-
tregadoporlaJunta Directiva, in-
formé que para el ejercicio de
2021, obtuvounautilidad netade
$31.208 millones y el namero
deaccionesencirculacionbajoel
cual realizari el pago de los di-
videndossumo122,63 millones.

“Los dividendos pendientes
ala fecha de celebracion de la
operacion perteneceran al
comprador salvo que la opera-
cion se realice dentro del pe-
riodo denominado “fecha ex-
dividendo” en cuyo caso perte-
neceran al vendedor”, afirma-
ronlosresultadosdelaempre-
sa distribuidora de gas.

BRIGITH BARONA
bbarona@larepublicacom.co

REGISTRO DE MATRICULAS DE
MOTOCICLETAS EN FREBRERO
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AUTOMOTOR. LAS MARCAS CON MEJOR COMPORTAMIENTO FUERON BAJAJ, YAMAHA, AKT, SUZUKI'Y HONDA

Segmento de motos crecio 34,9% en febrero

BOGOTA

El mercado de motocicletas
en el pais sigue registrando un
buen comportamiento. Seganel
reporte mensual de Andemos,
en febrero hubo un crecimien-
to de 34,9% con 74.825 motoci-
cletas nuevas frente al mismo
periodo de 2021.

Lacifras positivas seregisira-
ron principalmente en merca-
doscomolosde Cundinamarca,
Antioquiay Valledel Cauca, que
fueron los departamentos con

mayor namero de motocicletas
nuevas registradas con una va-
riacionde 72%,22%y 8%, respec-
tivamente, frente al mismo pe-
riodo de 2021.

En cuanto a las marcas que
mas dinamizaron en el merca-
do, Bajaj fuela primeraconun
crecimientode 118,6%y 13.837
unidades vendidas; En segundo
lugar se ubicé Yamaha con
11.771registros (10,3%)y en ter-
cer lugar AKT con 9.427 regis-
tros (27%). El top cinco lo com-

pletaron Suzuki con 8.706
(76,1%) y Honda con 8.184 (-
6,2%).

En el acumulado de los dos
primeros meses del afio, el re-
sultado de matriculas es de
137.344 un aumento de 35,9%.
Y.deacuerdoconlos calculosde
estacionalidad del mercado de
motos, se proyectan 882.000
unidades al finalizar el 2022.

Porcilindraje el segmento de
0-250registro 72.852, 35%mas
que elafio anterior, seguido por

lasmotocicletasde 250-500CC
con un total de 1.586 unidades
(42%).

Para el presidente de Ande-
mos, Oliverio Garcia, este cre-
cimiento se debe a las nuevas
dindmicas de post pandemia.
“Elcovid haimpulsadoelusode
las motos como medio para cu-
brirlasdemandas de domicilios
y las necesidades de moviliza-
cion de las personas”, indico.

CRISTINA ESTRADA RUDAS
yestrada@larepublica.com



