Portafolio www.portafolio.co

Lunes2deMayode2022 | 3

Negocios

Las inversiones de empresas
siguen, pese al clima electoral

Es el caso de Colombina, Familia, Ecopetrol, Homecenter y Bodytech, que avanzan en

sus planes para el afio. Analistas no ven medidas para frenar los negocios en marcha.

Constanza Gémez Guasca

PESE AL agitado ambiente
electoral que vive el pais y
lateoria de que por lo gene-
ral es una época en la que
las decisiones de negocios
se toman con cautela, las
empresas colombianas no
pierden el foco de avanzar
en los planes para este afio.

Consultas hechas por
Portafolio a varias empre-
sas, muestran que los pro-

* yectos de crecimiento y en-
sanches que han proyecta-
do siguen en firme, susten-
tados en las sefiales de reac-
tivacion econémica y las
proyecciones de crecimien-
to.

Por ejemplo, César Caice-
do, presidente del Grupo
Empresarial Colombina,
dijo que “unade nuestrasin-
versiones para este 2022 es
de US$16,42 millones para
la ampliacion de la infraes-

tructuradela planta de con-

fiteria en 4.560 m2”.

Segin el empresario,
esto significa para la region
76 nuevos puestos de traba-
joenlafabrica, que esta ubi-
cadaen el Valle del Cauca.

La semana pasada, So-
dimac-lacadena Homecen-
ter- también anuncio la ex-
pansion de su centro de dis-
tribucién, localizado en
Tunja.

Explica que con un flujo
permanente de recepciony
despachos donde movili-
zan mas de 500.000 m3 de
diferentes productos al
afio, lo que equivalé a mas
de siete millones de cajas
despachadas, se posiciona
como el mas grande de Lati-
noamérica y se prepara
para su expansion en mas
de 100.000 m2 que estara
lista para finales del 2023.

Por otro lado, Falabella
planeaun ensanche con mi-
ras a fortalecer su logistica
en vista del crecimiento
que han tenido las ventas
virtuales y todo el concepto
de la omnicanalidad que
consiste en el interés de los
consumidores de comprar

Las empresas apuestan a crecer por las buenas perspectivas de la economia. e Tiempo

por diferentes canales. En
ese sentido, recientemente
dijo que con la firma y Vi-
sum sell6 una alianza estra-
tégica para desarrollar el
centro de distribucién mas
grande del retail en Colom-
bia con una inversion cerca-
naalos $500.000 millones,
en el municipio de Cota.
Afinales de marzo, el pre-
sidente del Grupo Familia,
Andrés Goémez, menciono
que la firma tiene proyec-
tosenmarcadesde el 2021y
que este afio se materiali-
zan, en referencia a una
nueva zona francaen Rione-
gro, Antioquia, con inver-

G

Centros de
logistica,
expansion de
marcas,
ensanches en
produccion,
obras de
remodelacion,
en los proyectos
empresariales”.

siones superiores a US$50
millones.

Al respecto, también se
ha pronunciado el Grupo
Exito. Estan en marcha in-
versiones por mas de
US$120 millones para la re-
novacioén de sus formatos
innovadores, la reactiva-
cion de proyectos inmobi-
liarios y el fortalecimiento
delos canales digitales y sus
capacidades tecnologicas,
logisticas y operativas,
como lo anuncio a este dia-
rio, a comienzos de marzo,
el presidente de la compa-
fiia, Carlos Mario Giraldo.

Ibonne Zabala, gerente

: HAY OTRAS
. SENALES

Lo que han hecho los
Gilinski con las opas, es
otra sefial de que el sector
privado estd enfocado en
sacar adelante sus
negocios.

“Las empresas en este
momento no estan
tomando medidas
drésticas de no invertir ni
de frenar sus negocios. y
estan aprovechando la
recuperacién econémica y
la coyuntura en que
algunas industrias estan
sobresaliendo por la dificil
situacion geopolitica”, dijo
Silvana Amaya analista de
Control Risks, consultora
especializada en gestion y
administracién de riesgos.
La experta agrega que el
crecimiento de la inversion
extranjera directa muestra
que Colombia seguira
siendo un destino
importante para la
inversion. Menciona que,
con corte al 21 de enero de
2022, seguin la Balanza
Cambiaria del Banco de la
Replblica, la inversion
extranjera directa llega a
US$961,9 miillones, lo cual
representa un crecimiento
cercano al 62%, respecto a
enero de 2021.

general de El Edén Centro
Comercial, de Bogota, dice
que independientemente
de quién va a gobernar hay
que creerle al pais y por eso
agiliza las inversiones para
fortalecer la oferta de entre-
tenimiento con atracciones
novedosas que deberan
aportar al fortalecimiento
de ese complejo.

Segin explica, los recur-
sos destinados son por
$20.000 millones. Ya tiene
ejecutada el 60% con tres
juegos y ahora acelera el
aprovechamiento de los re-
cursos restantes con otros
dos.

MARCAS ACTIVAS

MallPlaza, que operacua-
tro centros comerciales en
Bogota, Barranquilla, Carta-
gena y Manizales, anuncia
para este primer semestre
delafio elingreso de 30 mar-
cas.

Igualmente, el centro co-
mercial Santa Fé desarrolla
una remodelacién por
$10.000 millones en una de
sus areas, al tiempo que re-
cibe nuevos comerciantes.
Es el caso de la marca H&M
que abri6 una tienda hace
unas semanas.

Bodytech inaugur6 tam-
bién por estos dias nuevas
sedes de la marca Athletic
en Bogota y Chia, con el fin
de lo que hallamado demo-
cratizar atin mas la practica
delfitness en Colombia. “In-
vertimos aproximadamen-
te $20.000 millones para ga-
rantizar a nuestros usuarios
una excelente experiencia
y cobertura”, dijo Gigliola
Aycardi, cofundadora de la

marca y gerente general de
Athletic.

A su turno, Skechers, la
reconocida marca interna-
cional de zapatos deporti-
vos, confirmé que este afio
abrira al menos 4 nuevas
tiendas en Bogota, Medellin
y Cali.

“Estamos en un plan fuer-
te de expansion a nivel de
todalaregion de Latinoamé-
rica, considerando Colom-
bia un gran objetivo para
fortalecer nuevos merca-
dos y buscar ciudades nue-
vasy expandirlamarcaato-
dos los clientes”, dijo Caro-
la Cafién, Retail Manager
Colombia.

Explicé quelos nuevoslo-
cales estaran en los centros
comerciales Multiplaza y
Fontanar, en Bogota, un
Outlet en el centro comer-
cial Mayorcay en Cali, en el
Outlet del Unico.

Aladisposicion de empre-
sas de diversos sectores de
mantener activos sus pla-
nes en esta parte del afio, se
suman los importantes pla-
nes del sector minero ener-
gético que incluyen proyec-
tos de energias alternativas.

Es e caso de la petrolera
Ecopetrol, compafiia que
prevé hacer inversiones
anuales de entre 5.200 y
6.000 millones de délares
en promedio hasta 2040,
como parte de la estrategia
de largo plazo ‘Energia que
Transforma’, conlaquebus-
caresponder alosretos que
enfrenta en temas ambien-
tales, sociales y de gober-
nanza, haasegurado el pre-
sidente de la hidrocarbirife-
ra, Felipe Bay6n.(®



