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BANCOS DIARIO FINANCIERO

Operadores financieros
esperan que suba la tasa

Diarko Financi=o

Santiago_Un alza de 100 puntos base (pb) eslo
que esperan los operadores financieros que
aplique el Banco Central de Chile a la tasa de
politica monetaria en su reunion de mayo, la que
se realizara el miércoles y jueves de esta semana.
Con esto, la tasa de referencia quedaria en 8%
este mes, y subiria 50 puntos mas en junio,
quedando en 8,5% el resto del afio. Asi lo revelo la
Encuesta de Operadores Financieros.

BANCOS GESTION

IPC de Pert llegd a 8,6%,
maximo de una década

INFLACION EN PERU
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Lima_El Indice de Precios al Consumidor en
Perd, segtin lo reportado para los dltimos 12
meses fue de B,62% anual, al cierre de abril,
una cifra récord de acuerdo con el Instituto
Nacional de Estadistica e Informdtica (Inei), al
menos en los altimos 10 afios. Se esperan
nuevas subidas en las tasas de referencia del
Banca Central de ese pals para enfrentar la
subida de la inflacién en el medianoc plazo.

AMBIENTE

© EL EOONOMISTA
Emision mundial de
bonos verdes a la baja

T —

Ciudad de México_ Las presiones inflaclona-
rias, junto con el aumento de las tasas de interés
y una mayor volatilidad en el mercado por el
conflicto bélico entre Rusia y Ucrania causaron
una desaceleracién en la emisién mundial de
bonos verdes durante los primeros tres meses
de este afic. Las colocaciones globales de deuda
verde ascendieron a U5$83,8 millones, cifra
34,63% por debajo de lo reportado en 2021.
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Las grandes empresas
empiezan a sentir el
costo de la inflacion

INDUSTRIA. GIGANTES DEL
COMERCIO Y ALIMENTOS,
COMO PEPSICO, UNILEVER O
P&G REGISTRAN UNA
ESCALADA DE PRECIOS NO
SOLO A LA HORA DE
PRODUCIRLOS, 5INO
TAMBIEN AL VENDERLOS

MADRID

El precio del gas en Europa

subio 50% entre enero y marzo.

Elcostedel trigo, el aceite de pal-

ma o la soja escala mas de un

30% desde el inicio del afio. Y el

del aluminio, el maiz o el poli-

propileno(plastico) supera 10%.

Estos son algunos de los ejem-

plos que utilizo

hace unos dias

Expansion Unilever, duefio

de marcas como

Dove, Rexona, Fri-

g0 o Knorr, para

justificar la subida media del

8,3% en el precio de sus produc-

tosdurante en elprimer trimes-
tre de 2022.

La compania creci 7,3% de
forma comparable durante el
periodo, hastalos 13.782 millo-
nes de euros (US$14.508 millo-
nes), parloqueelinerementode
precios afecto a sus ventas en
volumen (-1%). Y 1a espiral esta
lejos deacabarse. Unileveryaha
anunciado que suhira mas los
precios durante los proximos
meses, ante la expectativa de
unos costes gue van a seguir
creciendo en Ia segunda mitad
del afio y que lo llevaran a no
reCUPETarsus MATgenes previos
al periodo inflacionista hasta
2023 0 2024.

Sucasono esunaexcepcion.
Varios gigantes del consumo
han presentado en las altimas
dos semanas resultados conun
denominador comiin: un creci-
miento muy notable en la par-
te alta de su cuenta de resul-
tados impulsade por una
aceleracion de las subidas de
precios. Latendenciacomenzo
amediados de 2021, pero aho-
ra se ha disparado, con alzas
trimestrales que alcanzan has-
12 10%.

Esel caso de PepsiCo, que no
ha parado de subir sus precios,
trimestre tras trimestre, desde
el inicio de la pandemia, hasta
alcanzar el doble digito entre
enero y marzo de este afio. El
dueifio de Pepsi, Lay's o Alvalle
facturé US$16.200 millones
(15.340 millones de euros) en
el primertrimestre del afio, casi
14% mas sin contar el efecto de
las divisa y las desinversiones.
De estos, 10 puntos correspon-
dieron a su alza de precios.

CAEN LDS MARGENES
Elbeneficiooperativo de Pep-
siComas que se duplicoenel tri-

VARIACION DE PRECIOS ENTRE PRODUCTOS
DE GRANDES MULTINACIONALES
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Analistz de mercadas
U d= Los Andes

“Era cuestion de tiempo
hasta que empezdramos a
ver en los i"{'pOi’Tl’_'S
financieros el alza de
precios de las principales
marcas del mundo, el IPC
se ve ahora en todo™.

mestre, debido alas ganancias
de US$3.322 millones obteni-
das por la venta de Tropicana a
Pai. Sin este extraordinario, se
habria reducido en cerca de
US$300 millones.

Kraft Heinz es otro ejemplode
fuerte crecimiento organico
{6,8%) en el inicio de 2022, ci-
mentado Gnicamente en las su-
bidas de precios (9%) ¥ con un
claro efecto sobre el volumen
(nivel de -2,2%). Sus ventas to-
tales cayeron un 5,5%, hasta
US$6.045 millones, por un im-
pacto negativo de 11,2 puntos
debido a sus desinversiones,
que dispararon su beneficio
neto un 37,5%. En cambio, su

margen bruto, la diferencia en-
re lo que ingresa y 1o que le
cuesta producir sus productos,
ha caido 12,3% trimestral,

Otra empresa que esta vien-
do caer sus margenes es PéG,
el dueno de Ariel, Gillette o H&S.
Susventascrecieron 7% enelal-
timo trimestre, hasta
US$19.400 millones (18.370
millones de euros), graciasaun
incremento de precios del 5%,
el doble que el aplicado en tri-
mesires anteriores.

Dicho eso, tanto su margen
bruto como el operativobajaron
y la compaiiia ha avanzado que
prevé un impacto de US$2.500
millones en el afio por la subi-
da del coste de las materias pri-
masydeUS5$400 millones porel
encarecimiento del transporte.

Nestlé, Ia mayor empresa de
alimentacion del mundo, tam-
biénhaduplicadosus subidasde
precios en el inicio de 2022, El
gruposuizomantuvoalzasdeen
torno al 1% hasta mediados de
2021, elevo sus precios 2,1% y
3.1%, respectivamente, enlos dos
ultimos trimesires del pasado
afio, frente alosmismos periodos
de 2020,y los haencarecido aho-
ra 5,2% enire enero v marzo.



