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Ecopetrol vendera su participacion en Invercolsa

Ecopetrol inform6 que en la sesién del 29
de abril la junta directiva autorizo “la de-
sinversion de la totalidad de su participa-
cién en Inversiones de Gases de Colombia
S. A. (Invercolsa), correspondiente al 51,8 %

de su capital social”.

Los avances en el tramite dependeran de
que laempresa obtenga las autorizaciones

Tema

compania.

gubernamentalesy se agoten los tramites
previstos en la Ley 226 de 1995,
“Ladecision tiene como principales fi-
nalidades la desinversion de un activo no
estratégico para los objetivos de creci-
mientoy transicion energética”, sefialé la

Vale la penarecordar que enlos noventa
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Invercolsa abrié un proceso de privatiza-
cidn, con un modelo que estipulaba que so-
lolos empleados podrian comprar accio-
nes. Fernando Londofio, quien fue presi-
dente de la compaiiia de gas entre 1990y
1995, compro mas de $9.000 millones en ac-

ciones. La transaccién fue cuestionada por

»

Ecopetrol (accionista mayoritario).
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;Se acabo el hegocm de los tapabocas?

Algunos de los empresarios del sector textil que hicieron tapabocas durante los meses mas duros dela
pandemia dejaron el negocio en 2021 por la reactivacion. Otros, que hasta trajeron maquinas
especializadas, esperan que la gente los siga usando mientras retoman otras lineas de sus negocios.

LUCETY,
CARRENO
ROJAS

lcarreno@elespectador.com
% @lLucetyC

Los tapabocas, de la mano de la
pandemia, fueron algunos de los
protagonistas  principales de
2020 vy parte de 2021. Pasaron de
ser un elemento utilizado en el
ambito médico aque todoslos co-
lombianos los utilizaran para
protegerse contra el coronavirus.

La industria textil y de la con-
fecciéon nacional vieron enlos ta-
pabocas una oportunidad para
salir a flote en medio de cierres y
caidas en el consumo. Cerca del
9,9 % de las compaiiias de confec
cion y textiles del pais estaban
produciendo elementos de pro-
teccion, segun le dijo a este dia-
rio, en ese momento, Camilo Ro-
driguez, presidente delaCamara
Colombiana de la Confeccion y
Afines.

Literalmente, los tapabocas fue-
ron, y son, un salvavidas. No solo
sirvieron para proteger alas perso-
nas del contagio, sino para evitar el
cierre de muchas empresas.

Disefiadores y empresas de to-
dos los tamafios abrieron la linea
de negocios de los tapabocas, co-
mo Moda Avanzada, ubicada en
Medelliny creada por el ingenie-
ro Gustavo Velasquez hace mas
de 25 afios. Aunque su enfoque
era la ropa casual masculina, tu-
vieron que investigar y aprender
sobre textiles quirurgicos e ini-
ciar la produccion de tapabocas
desechables para mantener a sus
34 empleados directos. Su objeti-
vo era producir 3.000 tapabocas
diarios.

Ademas, sacaron una linea de
mascarillas paraotro tipo de pi-
blico con disefios, bolsillo para
el filtro y con nombres de pue-
blos. Sin embargo, fue una linea
de negocio pasajera. “Nosotros
hace mucho dejamos de produ-
cir esos elementos de protec-
cion. Mientras exportamos la
produccion de elementos de
bioseguridad, nos dimos cuenta
de que en esos paises empeza-
ban a disminuir las medidas. Asi
que decidimos retomar nuestro
ritmo prepandemia con insu-

Termosellados Malu, una empresa de fabricacién de tapabocas que nacié en plena pandemia. / Oscar Pérez - €1 Espectador

mos, proveedores y talleres”,
cuenta Manuela Velasquez, hija
del fundador y administradora
delacompaiiia.

Por su parte, el Grupo Exm)
quetrabajacon99talleresde con-
feccion en seis departamentos,
genero cerca de 8.000 empleos,
en sumayoria para mujeres cabe-
za de familia. En 2020, emplea-
ron a 3.000 personas en 50 talle-
res de sus marcas propias para la
fabricacion de mascarillas facia-
les de tela.

“Durante la pandemia, el ne-
gocio textil se enfocd en la pro-
duccion de tapabocas. No obs-
tante, la produccién de las pren-
das no par6”, asegurd Lucia de
LaPava, gerente del negocio tex-
til de Grupo Exito.

Como le ocurrié aModa Avan-
zada, lareactivaciondelaecono-
mia de 2021 le permiti6 al Grupo
Exito retomar su negocio textil,
reconocido por las colaboracio-
nes de moda que hacen con dise-
fiadores nacionales.

Tapabocas, el producto
estrella para exportar

Las mascarillas fueron tan bue-
nas, que abrieron un mercado ex-
portador. De acuerdo con el Mi-
nisterio de Comercio (Mincit),
entreeneroyjuliode 2020 masde
150 empresarios (el 74,6 % eran
mipymes) exportaron a 19 paises
tapabocas por US$294 millones.
En el total de 2020, se exportaron
US$49,5 millones en mascarillas,

unas 1.299 toneladas, segtinlas ci-
fras de la entidad. Mientras que
en 2019, solo se exportaron
US$71.357.

La reactivacién y el levanta-
miento de las medidas del uso de
tapabocas en espacios abiertos
mostraron la reduccion de ese
mercado. Segun las cifras de Min-
cit,para2021seexportaron US$8,3
millonesentapabocas. Entre enero
y febrero de 2022 tan solo se han
exportado US$462.155, mientras
que en el mismo periodo de 2021 1a
cifra fue de US$2,6 millones.

En cuanto a las mascarillas de
uso hospitalario, durante los tlti-
mos cinco meses de 2021y enero
de 2022 fue de US$421.383. Las
cifras de la Andi muestran un au-
mentodelasimportacionesdeta-
pabocas. Durante el segundo se-
mestre de 2021 se importaron
US$12,9 millones de mascarillas
de uso general y US$3,4 millones
de uso hospitalario. Cifras que
evidencian la desaceleracion de
la produccion local.

:Qué pasard conlas empresas
de tapabocas?

Asi las cosas, ;qué vendrd para
este mercado? Esto, teniendo en
cuenta que se ha venido redu-
ciendo desde 2021. A lo que hay
que sumarle la medida del Go-
bierno, que comenzo a regir des-
de el 1° de mayo, de retirar el uso
de tapabocas en espacios cerra-
dos para municipios que tengan
el 70 % del esquema de vacuna-
cion completoy el 40 % de ladosis
derefuerzo.

“Va a tener efectos importan-
tes, tanto en la produccion como
en el empleo. Las mascarillas se
posicionaron en 2020 como el
principal producto exportado en
la categoria ‘otras confecciones’
alcanzando cerca de US$57 mi-
Hones, con una participacion cer-
cana al 62 % del mercado. Eso re-
flej6 que en este momento de la
pandemia los sectores se volca-
ron a la elaboracién de esos ele-
mentosylasempresasinvirtieron
recursos significativos y mantu-
vieron puestos de trabajo”, res-
pondié Camilo Rodriguez.

En linea con lo que menciond
Rodriguez esta el caso de Termo-
sellados Malu,unaempresade fa-
bricacion de tapabocas que nacio
en plena pandemia. Primero los
hicieron manuales. Después, co-
mo el negocio estaba en furor, los
duefios, unos manufactureros,
mandaron traer una maquina es-
pecial de China para fabricar ta-
pabocas N95, quirargicos azules
y pediatricos.

“La nueva norma nos afecta
porque somos varias personas
que dependemos de la economia
delostapabocas,inclusoamisve-
cinos, que tienen fabricas de ta-
pabocas. Nuestras ventas se baja-
ron un 70 %. Ademas, de ser casi
20 empleados ahora solo somos
cuatro”, conto Carolina Alonso,
administradora de la empresa
ubicada en el barrio Restrepo, en
Bogota.

Sin embargo, Alonso asegur6
que les han consultado a sus
clientes y “varios no quieren qui-
tarse el tapabocas, porque no solo
sirvid para el virus, sino también
para prevenir otras enfermeda-
des respiratorias”.

Tanto la administradora como
el lider gremial afirman que las
ventas de los tapabocas caeran y,
es posible, los empleos también.

Ahora, con lareactivacion, sera
necesario retornar a las lineas
previas a la pandemia para man-
tener los empleos que generd el
tapabocas. Por ejemplo, los due-
nos de Malu tienen otros merca-
dos, comobolsosybilleteras. “Pa-
saremos de tapabocas a los otros
productos”, puntualizo Alonso.»



