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Negocios

El Gobierno se propone 1.000
empresas con carbono neutro

Esa es la meta de Minambiente para julio con el fin de estas tareas sostenibles, con

la vision de que abre oportunidades de negocios. El sector privado ve los beneficios.

ENCALL, la compafiia Fanal-
ca que ensambla motos y
que fabrica carrocerias,
abri6 una linea para produ-
cir parales de paneles sola-
res, y las perspectivas de
crecimiento de vehiculos
eléctricos que deben llegar
a 600.000 para el 2030 -
hoy esta en 6.000-, por lo
que se abre un espectro de
nuevas actividades produc-
tivas en el pais.

Con estos ejemplos, el mi-

nistro de Ambiente, Carlos |

Eduardo Correa, invitd a
los empresarios a que se su-
men a la politica de carbo-
no neutral por los benefi-
cios que puede generar en
términos de negocios.

El funcionario espera
que enjulio, antes de termi-
nar el Gobierno, 1.000 em-
presas se sumen a este movi-
miento.

En octubre del 2021,
cuando sumaba un cente-
nar lasiguiente metaeralle-
gar a 500, y hasta ayer ya
eran 568 las compaiiias que
yaestian enlasenda, dijo Co-
rrea. 2

“Felicitamos este gran es-
fuerzo y la visién que tiene
cada una de estas organiza-
ciones, convencidos de que
cada vez mas se uniran pe-
queiias, medianas y gran-
des empresas”, sefiald.

El panorama se presentd
ayer en un evento en el que
representantes del sector
privado compartieron sus
experiencias exitosas en
tornoalareduccién de emi-
siones de Gases de Efecto In-
vernadero (GEI), que se
han materializado gracias
al Programa Nacional de
Carbono Neutralidad, que
les permite a las organiza-
ciones iniciar y acompafiar
su camino hacia las cero
emisiones.

El ministro Correa expli-
c6 que las oportunidades
de negocio estan ‘servidas’
y que la politica ptiblica ha
sido clave para que las em-
presas se sumen.

Nicolas Uribe, presiden-
te de la Camara de Comer-

ciode Bogota, destac6laim-
portancia de la estrategia
pero fue en enfitico en que
las pequefias y medianas
empresas se deben motivar
y entender la importancia
de hacer parte de ella.

LAS EXPERIENCIAS

Juanita Duque, directo-
ra, investigadoray consulto-
ra senior de la Universidad
de los Andes, analiz6 como
laaccion sobre el cambio cli-
matico puede traer venta-

jas como las eficiencias ope-
rativas. “Las empresas es-
tan atendiendo el tema del
cambio climatico como una
prioridad de negocio y hay
estudios que dicen que quie-
nes atienden su materiali-
dad socioambiental de for-
ma rigurosa tiene un 40%
mejor de desempefio finan-
ciero que las que no”, ex-
preso.

Como ejemplo, cité que
“en el modelo RedEs-CAR
que es un modelo similar al

En total, 568 empresas trabajan en la reduccién de emisiones de Cases de Eecto Invernadero, dice Minambiente.
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Cada vez mas se
uniran a esta
politica
pequenas,
medianas y
grandes
empresas”.

Juan Miguel Jaramillo Uribe,
gerente de proyectos de
Constructora Contex
considera que este “ha sido
un camino de aprendizaje y
ha representado una ventaja
competitiva. Explica que se
han generado alianzas
porque a través de la

experiencia se han podido
involucrar a otros sectores.
Gracias a estos avances, la
empresa ha podido ponerse
en el radar de los jovenes
que miran el tema de la
vivienda desde otra 6ptica,
dijo. Por su parte, Alejandro
Cadena gerente general de

Caravela Coffee, que exporta
el grano colombiano destaca
cémo ha involucrado a los
productores de café en la
importancia de ser carbono
neutro. La empresa empezé
el proceso en el 2017
midiendo su huella de
carbono.

de Carbononeutralidad
que impulsa el Ministerio
de Ambiente, los resulta-
dosmuestran que con la dis-
minucién de emisiones de
CO02 las empresas lograron
una reduccién interesante,
equivalente asacar de circu-
lacién mas de 12.000 auto-
méviles anualmente y gene-
r6é un valor presente neto
de $16.200 millones, enton-
ces realmente es un nego-
cio”.

La experta sefialé que
cada vez mas mercados exi-
gendemostrar que se traba-
janenestostemasyeseesel
ejemplo de Tosh, la marca
deNutresa que haencontra-
do en la sostenibilidad una
estrategia de posiciona-
miento, diferenciaciényac-
ceso a nuevos clientes.

Igualmente, Duque citd
el caso de Grupa Sura, Ban-
colombiay Celsia con el mo-
delo de movilidad sosteni-
ble con Muverang que con
patinetas y carros eléctri-
cos tiene sistemas de afilia-
cion que desmaterializan la

propiedad. “Esto cambia el
paradigma de producciény
consumo y abrir nuevas
oportunidades de mercado
y si esto no fuera rentable
no escalaria”, comento la
experta en su presenta-
cion.

Juanita Duque también
llamo la atencién sobre
c6mo los temas relaciona-
dos con carbononeutrali-
dad también ahora son fun-
damentales para el acceso
al capital y al aseguramien-
to. “El sector financiero se
esta dando cuenta que este
es un riesgo sistémico y que
no se puede dar el lujo de fi-
nanciar una empresa que
no esté comprometida con
una senda de carbononeu-
tralidad”, dijo.

Respecto a lo anterior,
menciono la experienciade
Grupo Argos y Bancolom-
bia que trabajan con ese
foco y en la medida en que
hay un buen desempefio
por parte de la empresa la
tasadel préstamo es mas ba-
rata, lo que evidentemente
genera un impacto favora-
ble en el negocio

Lo anterior, sin contar
con lo que representa en el
campo de la gestion de ries-
gos en términos reputacio-
nalesy en el relacionamien-
toconlos grupos de interés.

En el evento, se realiz6
un foro en el que represen-
tantes de varias empresas;
de diversos sectores, com-
partieron lo que les ha signi-
ficado transitar hacia la car-
bononeutralidad.

ForjasBolivar delaindus-
tria metalmecanica, es una
empresa metalmecanica de
mas de 50 afios en el merca-
do que presta servicios de
transporte de material a in-
dustria cementera y azuca-
rera.

" Laura Serna Restrepo, e
representacion de esta com-
paiiia indicé que transitar
hacia el carbono neutro ha
sido un diferenciador y for-
talece la competitividad, al
tiempo que llevaal capitalis-
mo consciente pensando,
no solo en los indicadores
de industria, sino en la re-
duccién de la huella de car-
bono. ‘

“En nuestros andlisis de
materialidad, para alinear-
nos con nuestros clientes
hemos encontrado muchas
oportunidades en eficien-
cia energética y a de proce-
so . Hemos encontrado ace-
ros-nuestra principal mate-
ria prima- con tratamientos
térmicos diferentes que
ayudan a recibir las emisio-
nesde consumodegas”, ex-
preso. @



