EL TIEMPO, el mas
consultado por los lideres
de opinidén en Colombia

El ultimo estudio ‘Panel de opinién’ de Cifras y Conceptos muestra
el liderazgo de este medio en las categorias digital e impresa.

anto en su version digital

comoimpresa, ELTIEMPO

es el medio de comunica-

cién mas consultado por

los lideres de opini6n en
Colombia. Asilosefiala el tltimo estu-
dio ‘Panel de opinién’ de la firma Ci-
fras y Conceptos, divulgado este jue-
ves.

Los autores del estudio que mide
cada afio los cambios de opinion en
Colombia en relacién a diversos te-
mas politicos, economicos y sociales,
realizaron 1.431 encuestas en Bogota
y 16 departamentos del pais. Fueron
consultados lideres de opinion rela-
cionados con la politica, el sector pri-
vado, los medios de comunicacion,
académicos, organizaciones sociales
vlideres digitales.

Ala pregunta sobre los medios de
comunicacién que mas consultan
para mantenerse informados, en la
categoria de medios digitales EL
TIEMPO (14 %), El Espectador y Cam-
bio (13 %), LaSilla Vacia (12%), y el dia-
rio espafiol El Pais y Semana un 8y 7
por ciento, respectivamente.

Cuando indagaron a los lideres de
opinién por los medios impresos que
usan para informarse la mayoria se-
fial6 a EL TIEMPO (30 %), seguido
por El Espectador (27 %), revista Se-
mana (12 %), La Repiblica (5 %) y El
Colombiano (4 %).

Porregiones, el estudio también se-
fiala que en medios impresos EL
TIEMPO esel lider en el Valle del Cau-
ca. Comparte el liderazgo en Antio-
quia con El Colombiano, y con El Es-
pectador en Atldntico y Risaralda.

Este diario también fue escogido
como el mas consultado por los lide-
res de opinion en los departamentos
de Boyacd, Cauca, Coérdoba, Huila,
Metay Tolima.

Elestudio también pregunt6alosli-
deres por los medios mas consulta-
dos en television. En esa franja el pri-
mero fue Caracol Noticias (31 %), lue-
go Noticias Uno (20 %), Noticias RCN
(13 %),y CM& (8 %).

En cuanto alaradio, la primera op-
cionfuelaW (28 %), Blu(20 %)y Cara-
col Radio 6:00 a. m. (20 %).

En otros apartados del estudio, re-
lacionados conlos medios de comuni-
cacion, el ex vicepresidente y colum-
nista de EL TIEMPO German Vargas
Lleras también fue destacado como
el segundo masleido,
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editorial, Matador (36 %), y Vladdo
(23%), ocupan el primer y segundo lu-

gar.

Los resultados del Panel de Opi-
nién se conocen apenas unos dia des-
pués de que EL TIEMPO recibiera un
reconocimiento clave a su labor pe-
riodistica: un sello de

do que ha mostrado cada mes en los
tltimos afios como el sitio de noticias
con mds paginas vistas en Colombia.
Ensumasrecientereporte, larecono-
cida firma de medici6n de audiencias
digitales Comscore* indicé que en
ese mes este portal alcanzo en sus

altiples platafor as de 140 mi-

I y
transparencia informativa en linea
otorgado por la Iniciativa de Autenti-
cidadde i i

do por Daniel Coronell, de Los Danie-
les. Maria Isabel Rueda, también co-
lumnista de la edicién dominical de
este diario, esresaltada como otra de
las autoras mas consultadas.

Entre los caricaturistas mas vistos

) gar
zaciénindependiente cofundada por
The New York Times, Adobe y Twit-
ter.

Lider en paginas vistas

llones de paginasvistas, un 5 por cien-
to mas que agosto, cuando llego a
132°827.000.

La misma medicién, también en la
categoria multiplataforma, indica
que Semana.com llegé en septiem-
brea86’326.000 paginas vistas y Pul-
z0.com a 60°266.000. Ademds, Blu-
radio.com registr 30°452.000, Info-

Fuente: Cifras & Concepfos

tal del Elespectador.com alcanzo
27°371.000.

En el anilisis de comportamiento
de audiencias digitales, la variable de
“paginas vistas’ es clave a la hora de
observar el comportamiento del pii-
blico, pues hace referencia al niime-
ro de enlaces totales que consultaron
los usuarios de unssitio de noticias en
un tiempo determinado. En septiem-
bre, ademas, ELTIEMPO.COM fue el
sitio de noticias en con mayor consu-
mo de paginas vistas por usuario:
13,3.

*Comscore MMX, Key measures,
Multi-platform, Septiembre 2022,

dos que son publicados por estacasa voen

ELTIEMPO.COM, ademas, mantu-
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LAS CINCO PRIORIDADES PARA EL 2023

Reducir la pobreza “ 30%

Reducir la desigualdad " 29%
Restablecer los relaciones con Venezuela — 2%
Reestablecer la confianza e imagen “ 259%

internacional de Colombia ante el mundo
Frenar l deforestacion ~ 20%

Bajar la pobreza, punto clave

Reducir la pobrezay la desigualdad (con el 30 y el

29 %respectivamente) son paralos lideres de opi-
nién del pais los dos mas importantes desafios enma-
teria social para el préximo afio.

Seguin la encuesta de Cifras y Conceptos, les si-
guen prioridades como la educacién de calidad
(8%) y ofrecer salud en mejores tiempos, seguri-
dad alimentaria y acabar con el hambre y la seguri-
dad ciudadana y violencia, cada una con el 4 %.

En cuanto alos desafios econémicos, se destacare-
ducir lainflacién (19 %), disminuir el desempleo y
afrontar la recesioén econémica (17 %) y la reforma
tributaria, con el 15 %.

En el campo politico, los encuestados menciona-
ron como los principales retos para el 2023 la go-
bernabilidad del presidente Gustavo Petro (17 %),
la ‘paz total’ (16 %), disminuir la corrupcioén (14 %) y
disminuir la polarizacién (10 %). Enlo i se
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Ecopetrol, la mas admirada

Paralos encuestados, las instituciones que mas
confianza les generan son el Banco de la Reptibli-
ca (75), 1as universidades privadas (74), las univer-
sidades publicas (72), 1a Corte Constitucional (70),
1a JEP (66) yla Corte Suprema (63). Al final de la
tabla, en los tres ltimos lugares aparecen la Con-
traloria General (41), la Procuraduria General (41)
y el Congreso (39).

Igualmente, los lideres de opinién mencionaron
las empresas mas admiradas, destacando a Eco-
petrol (15 por ciento), Empresas Publicas de Mede-
1lin (7 %), Crepes & Waffles y Arturo Calle (con el 5
%) y Nutresa (4 %). Entre las ONG méas admiradas
estan DeJusticia (7 %), la Cruz Roja (5 %), Fedesa-
rrollo (4 %), Indepaz, Fundacién Ideas para la Paz
ylaFundacion Corona (cada una con un 3 %).
También se pregunté sobre los miembros del Con-
greso mas destacados en la tltima legislatura. All{
sed el senador Jorge Robledo, Ivan Cepe-

relacionan desafios como frenar la deforestacién
en el pais (20 % ) y combatir la mineria ilegal (17 % )
yanivel internacional se menciona el restableci-
miento de las relaciones con Venezuela (26 %), res-
tablecer la confianza e imagen internacional de Co-
lombia ante el mundo (25 %) y la relacién con Esta-
dos Unidos (10 %).

da, Angélica Lozano, el ahora presidente Gustavo
Petroy Paloma Valencia. El documento resalta
que Robledo, que ya no es congresista, ha ocupa-
do el primer lugar de la medicién enlos tltimos 10
afios. En la Camara se destaca a Juanita Goeber-
tus (15 %), Katherine Miranda (11 %) y Maria José
Pizarro (9 %)

29’839.000y el por-

Colombia, Categoria News/Information
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Twitter es lared que mas usan

Se pregunt6 alos lideres su opinién sobre las re-
des sociales que usan. E1 77 % mencioné a Twitter;
el 75 %, a Facebook, el 67 % usa Instagram, y el 45
%, YouTube. E151% de los encuestados consideran
que estasredes se entrometen en su vida privada,
y el 75 % considera que esas plataformas entregan
sus datos personales a otras companias para fines
comerciales o de publicidad. E1 60 % se siente segu-
ro enlasredes sociales, el 40 % se siente inseguro,
v el 43 % se ha sentido matoneado o maltratado en
las redes sociales, mientras que el 57 % no ha senti-
do esas presiones.

Respectoala confiabilidad de la informacién que
encuentran en laredes sociales, el 66 % piensa
que ha sido enganado con noticias falsas, y €134 %
consideralo contrario. Y el 34 % de los encuesta-
dos se declaré consciente de haber compartido in-
formacién en las redes sociales que después supo
que era falsa, un 66 % opiné lo contrario. En cuan-
to a quién consideran que es el principal responsa-
ble de abordar la problemética de difusién de noti-
cias falsas en las redes sociales, respondieron que
los usuarios (54 %), las comparifas de tecnologia
(26 %), los medios de comunicacién (13 %) y el Go-
bierno (8 %).



