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rros importantes a las empresas. Si una
empresa quiere dar el paso para ser mas
eficiente en materia energética, explico
Rodriguez, debe buscar el respaldo de
una organizacion que le ayude a evitar
dificultades y riesgos relacionados con
la implementacién de nuevas tecnolo-
gias. “Estamos para ser un aliado estra-
tégico a la hora de implementar, operar
y mantener un nuevo sistema y ayudar
a estas organizaciones a obtener bene-
ficios ambientales, econémicos y repu-
tacionales”, sefiald.

Los planes de consolidacién de la
compania en el pais se fortalecen ain
mas con la adquisicién del 75 por ciento

de la empresa por parte del fondo de in- -

version francés Ardian. Estas senales son

un indicador de que van por el camino
adecuado para sus metas a corto y largo
plazo. De hecho, las perspectivas de ex-
pansién de GreenYellow en el pais la han
llevado a triplicar la inversién en los 1l-
timos afnos. En 2021 registrd un volumen
de inversiones de mas de 38 mil millones
de pesos. “Para 2022 esta cifra se triplicd,
pues llegd a los 165 mil millones de pesos.
Y en este 2023 esperamos invertir dos ve-
ces mas”, precisé Rodriguez.

Este plan de fortalecimiento de las
operaciones tiene un impacto positivo
en la generacién de empleo en Colom-
bia. “Toda la compafia crece en la me-
dida que invertimos en el pais. Es parte
de nuestro valor agregado frente a otras
firmas. Tenemos gran capacidad técnica,
experiencia robusta, inversién propia,
soporte, monitoreo y garantizamos laefi-
cienciaylosahorros”, explicé Rodriguez.

PROYECTOS CON PROPOSITO
DISRUPTIVO

Uno de los objetivos de GreenYellow en
Colombia es liderar proyectos disrupti-
vos, apoyados en la experiencia e ido-
neidad de tecnologias desarrolladas en
Europa, que han sido utilizadas en va-
rios paises. Un buen ejemplo es la ma-
terializacién de un proyecto hecho a la
medida de las necesidades de una em-
presa de retail que opera en Colombia
y que buscd la eficiencia energética en
sus sistemas de climatizacién por me-
dio de la renovacién tecnoldgica (sus-
titucién de los chillers, que se encargan
de enfriar el agua) de los componentes
asociados a sistemas de agua helada de
aires acondicionados.

Gracias a esta iniciativa, en 27 tien-
das de esta organizacién, se logré un
ahorro energético de mas de 6 mil me-
gavatios al afno. Pero, ademas, se ade-
lant6 la construccién de una planta
solar en el departamento de Cérdoba,
llamada GY Solar Aurora, la cual genera
anualmente mas de 17 mil megavatios
de energia renovable al afio destinados
exclusivamente a atender la deman-
da energética de los sistemas de aires
acondicionados de dichos almacenes,
dejando de emitir mas de 12 mil tone-
ladas de Co2 equivalente ano, lo que

representa mas de 57 mil arboles sem-
brados en el territorio nacional.

El departamento de innovacién de
GreenYellow también ha hecho posi-
bles otro tipo de intervenciones como,
por ejemplo, 1a sustitucién de refrige-
rantes contaminantes por refrigerantes
naturales para distintos sectores.

FUTURO PROMETEDOR

La compaiiia de origen francés no duda
en el potencial del mercado interno y
considera que hay garantias para conti-
nuar con la expansion de sus proyectos.
“Las reglas estan claras. Estamos en un
proceso en el que el pais esta afrontan-
do cambios y se han implementado
normativas para la transicién. Confia-
mos en que se mantengan las condi-
ciones para implementar proyectos e
invertir y que se sigan promoviendo los
proyectos para mitigar el cambio cli-
matico”, asegurd Rodriguez.

Ademas, se han evidenciado avances
importantes hacia la transicién. Para
empezar, el pais cuenta con una matriz
energética limpia, pues la generacion de
energia proviene en su mayoria de fuen-
tes renovables como la hidraulica y se
han dado pasos importantes para la des-
carbonizacion. “Evidenciamos grandes
avances. El pais tiene una capacidad ins-
talada de 315 megavatios en plantas sola-
res y edlicas y esperamos que crezca en
estas tecnologias en 300 por ciento en los
proximos afios”, concluyé Rodriguez. |

Camila
Rodriguez,
directora
comercial de
GreenYellow.
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