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Desacelerados

T | primer semestre
L del afio registré un

balance negativo
1| entérminosdeven-
ta de carros en el pais. De
acuerdo con cifras del Runt,
AndiyFenalco, en el primer
semestre de 2023, unos
90.636 vehiculos nuevos se
comercializaron en una cai-
da del 26% en comparacion
con el mismo periodo del
afio 2022. Las proyecciones
mas optimistas para todo
este afio estiman 220 mil
unidades, frente a 262 mil
vendidas en 2022.

Las razones detras de
esta reduccion van mas alla
de la desaceleracién gene-
ral que esta experimentan-
do la economia colombia-
na, y elrestodelmundo. Las
disrupciones logisticas del
pos-covid 19, asicomola dis-
parada de los insumos y las
materias primas, golpearon
severamente a la industria
automotriz en términos glo-
bales. A lo anterior se debe
afiadir la subida en las tasas

que impact6 negativamen-
te los créditos para compra
de vehiculos.

Que muchos hogares en
el pais estén enfrentando di-
ficultades para adquirir ca-
ITO NO constituye una noti-
cia para alegrarse, asi mu-
chos lo festejen por razones
ambientales. Colombia atin
tiene espacio para aumen-
tar su parque automotor ya
que, segtin estudios, suindi-
ce de motorizacion (126,5
unidades por cada cien mil
habitantes en 2021) esta por
debajo de los promedios re-
gionales, de acuerdo al ta-
maiio de la economia. Pero,
como lo analizé reciente-
mente Camilo Herrera de la
firma de investigacién de
consumo Raddar, cabe pre-
guntarse por otros factores
distintos a los econ6micos.

Es inocultable que cada
afio que pasasostener unve-
hiculo en Colombia se esta
convirtiendo en un asunto
costoso, complicado y que
haperdido partede suatrac-

BB

En medio del
freno en ven-
tas, el alto cos-
to de sostener
un vehiculo, la
lenta adopcion
de eléctricos

y las limitadas
opciones de
transporte pu-
blico lastran”.

tivo. En primer lugar, a la
compra del carro hay que
sumar los crecientes im-
puestos -que no bajan a pe-
sar de estar sujetos arestric-
ciones como el ‘pico y pla-

ca’-, el aumento del precio
de la gasolina, el manteni-
miento, los parqueaderos y
demas costos asociados.
Las ciudades colombianas
declararon la ‘guerra’ al ve-
hiculo particular, sin ofre-
cer alternativas decentes,
seguras y confiables de
transporte piiblico.
Dehecho, deacuerdoala
Encuesta de Transporte Ur-
bano de Pasajeros (ETUP)
del Dane, en comparacion
con el primer trimestre de
2019, antes de la irrupcion
de la pandemia, los pasaje-
rostransportados totales ca-
yeron en mas del 20% y en
7,2% por los sistemas inte-
grados de transporte masi-
vo. Si bien la demanda de
transporte urbano pos-co-
vid 19 se ha recuperado en
estos afos, los colombianos
estan prefiriendo otros mo-
dos como bicitaxis, bicicle-
tas, motos, aplicaciones,
mototaxis y demas. De he-
cho, comprar moto es ac-
tualmente mucho mas lla-

mativo para los hogares co-
lombianos, a pesar de sus
riesgos en seguridad vial.
Segundo, atin con el com-
promiso del Gobierno con
el discurso de la transicién
energética, la penetracién
delosvehiculos eléctricos si-
gue todavia muy limitada:
segin el gremio Andemos
las ventas semestrales dismi-
nuyeron en11%. Serequiere
mayor coherenciay contun-
dencia por parte del Ejecuti-
vo en la promocién de esta
alternativa a la combustion
por gasolina, incluso los hi-
bridos, tanto en facilitar su
comercializacién y acceso
como enincentivar la cober-
turade lared de electroline-
ras, antes de hablar de cual-
quier fecha de prohibicién.
Un tercer aspecto toca la
percepcion de los compra-
dores. Con un chasquido de
dedos las urbes colombia-
nas no estaran llenas en los
proximos afios de movili-
dad eléctrica, conbajas emi-
siones y de confiables siste-
mas de transporte masivo.
En esta esquina de la transi-
cién energética se necesita
unahoja de rutagradual, or-
denada y sostenible que no
priva a los hogares de alter-
nativas para movilizarse.



