Ecopetrol, en el top 10
de firmas mas valiosas
de Latinoameérica

INDUSTRIA. UN NUEVO
INFORME DE BRAND
FINANCE SACO EL LISTADO
DE LAS EMPRESAS CON
MAYOR VALOR DE MARCA.

. CORONA, ITAU 'Y CLARG,
ESTAN ENTRE LAS PRIMERAS

BOGOTA

Como es costumbre, cada
afio la firma global en valora-
cion de marcas, Brand Finance,
se da a la tarea de seleccionar
las 100 marcas masvaliosas de
América Latina. En el listado,
figur6 una colombiana, Ecope-
trol, que esta entre los prime-
ros cinco lugares.

En el informe se lee que el
valor delas principales marcas
latinoamericanas aumenté
significativamente 21%. La cer-
veza Corona repite como la
marcamas valiosa delaregion
con un valor de marca de
US$7.027 millones.

“La economia latinoameri-
cana ha crecido mas de lo
previsto en 2022 coincidien-
do con el aumento del valor
de sus principales marcas,
cuyo valor conjunto ha pro-
puesto 21%. Sin embargo,
sus gestores no se relajaran
demasiado porque las previ-
siones econémicas para 2023
reforzaran las acciones para
mantener y aumentar su
competitividad”, dice el in-
forme de Brand Finance.

El ranking de las empresas
latinas mas valiosas quedoé de
la siguiente forma. Corona,
como se menciono, es la lider.

Lo compafiia mexicana en-
cabez6 el ranking con un au-
mento en su valor de marca de
20,7%, que ya alcanza los
US$7.027 millones, ubicAndo-
se como la empresa mexicana
mas valiosa por tercer afio con-
secutivo. “Comoyavimosenel
informe Brand Finance Global
5002022, Corona se ha enfren-
tadoalimpacto delapandemia
apostando con éxito por la di-
versificacién y la inversién en
nuevos productos”, dice Brand
Finance.

En el ranking, después de
Corona, se ubicaItdu, de Brasil,
con un valor de marca de
US$6.600 millones, que es 30%
mas al que tenia en 2021. De
tercera figur6 otra compafiia
mexicana, que es Claro; lo hizo
conun aumento en su valor de
30%, que es de US$5.500 mi-
llones.

En esta nueva versién del
ranking, las 100 marcas mas
valiosas y fuertes de América
Latina sumaron un valor con-
junto de US$139.548 millones.
Lafirmaglobalincluy6 20 nue-
vas entradas originarias de
Bermudas y Brasil.

ESTAS SON LAS EMPRESAS MAS VALIOSAS

DE LATINOAMERICA

Pais

Juan Pablo
Ferndndez

Analista del sector
energético

“Ecopetrol de lejos es el
principal activo industrial
del pais. Sus aportes a la
macroeconomia, son clave.
La productividad laboral y
la del capital son con creces
las mds altas del pais”.

La cuarta marca mas valio-
sa es Pemex, también mexica-
na, con US$5.200 millones de
valorde marca, sin embargo, se
ubicé en eselugar con niimeros
rojos, pues decreci6 6%.

Enlacasillantimero cinco se
ubicé Ecopetrol comola compa-
fiia mas valiosa en Latinoamé-
rica. Lapetroleraestatal colom-
biana registré un crecimiento
significativo de 49%, con
US$4.100 millones de valor.

La compaiiia Ecopetrol, que
escalé ocho puestos en esta
version, mas la argentina Mer-
cado Libre, que subi6 cuatro ca-
sillas, son de las marcas que
mas escalaron puestos en la
clasificacion y entraron en el
top 10 en los puestos cinco y
ocho respectivamente.

“Ecopetroldelejosesel prin-
cipal activoindustrial del pais.
Sus aportes a la macroecono-
mia son estratégicos, la pro-
ductividad laboral y la del ca-
pital son con creces las mas
altas del pais, y es fundamen-
tal para la autosuficiencia
energética de la nacién en el
sectorque espilar principal de
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£ US$3.600

la oferta de energia: aporta
aproximadamente 40-50% de
todalaenergia-carbon, electri-
cidad, hidrocarburos, biocom-
bustibles, lefia- que se produ-
ce en el territorio nacional”,
dijo Juan Pablo Fernandez,
analista del sector energético.

Luego de Ecopetrol se ubico
Modelo Especial, de México,
con US$3.900 millones (16%);
la ya mencionada Mercado Li-
bre, de Argentina, con
US$3.800 millones (36%); sigue
el Banco de Brasil que tuvo un
decrecimiento de valor de 9%,
con US$3.700 millones; y ter-
mina el top 10 la brasilefia Pe-
trobras, con US$3.600 millo-
nes de valor de marca, que es
20% mas.

En ese sentido, son Brasil y
Méxicolospaises que maslide-
ran en el ranking por nimero
de compaiiias, cada una con
cuatro dentro del top 10. En
cuanto a los sectores, tres in-
dustrias concentran 46% delas
marcas: banca, cervezas y re-
tail.

Pero, como se mostro, ade-
mas de los sectores cervecero
ybancario, las empresas petro-
leras también destacan en la
clasificacién de las marcas
mas valiosas del afio. Segin
Sergio Cabrales, experto en el
sector minero energético, el
buen comportamiento del sec-
tor petrolero “se debe al au-
mento de los precios interna-
cionalesdel crudo productode
laguerraentre Rusiay Ucrania,
que causé un incremento de
mas de 40%”.
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