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‘Yamos a tener un ‘mix’ mucho
mas potente’: Mallplaza NQS

El primer lkea de Colombia y la llegada de empresas como H&M, Ktronix y Arturo

Calle han motivado a sus directivas a fijarse la meta de ser el preferido de Bogota.

Juan Martin Murillo Herrera

EL CENTRO comercial Mall-
plazaNQS, enBogota, seen- -
cuentra en boca de mu-
chos, debidoalallegadadel
primer almacén de la em-
presa de retail sueca Ikea a
Colombia.

Pero ademas de este nue-
Vo espacio, que cuenta con
26.000 metros cuadrados,
el centro comercial, ubica-
do en la avenida Carrera 30
con calle 19, ha recibido
otras marcas importantes y
de gran acogida en Colom-
bia, sean nuevas o antiguas,
como H&M, Ktronix y Artu-
ro Calle.

Esto, segtin describe An-
drea Toro, directora del
centro comercial, es solo la
punta de lanza de toda la
oferta del complejo en el
presente y para el futuro,
apuntandoaquela ciudada-
nia lo escoja como el mejor
dela capital.

“Loquebuscamos es que
este sea un centro urbano
donde todos los visitantes
que vengan encuentren
una propuesta de valor en
la cual puedan satisfacer to-
das sus necesidades y en-
cuentren una gran varie-
dad de productos en temas
de moda y hogar con las
marcas que han llegado”,
sostuvo.

Y explic6 como esta ofer-
ta puede ser un factor dife-
rencial para el sector, no
soloenBogota, sinoentodo
el pais.

“Elmercado gastronémi-
co que tenemos es el prime-
ro en un centro comercial
en Bogota, porque también
contamos con un mercado
gastronémico en nuestro
mall en Barranquilla, en
Cartagena y, proximamen-
te, en el centro comercial
que estamos construyendo
en Cali”, afiadié.

EL CRECIMIENTO

Mallplaza, como conglo-
merado, tiene presencia en
Colombia desde el afio
2013, enfocandose, princi-
palmente, en ciudades in-

termedias como Cartagena
y Manizales. Gracias al éxi-
to logrado, apostaron por
llegar a ciudades mas gran-
des, lo que llevé ala apertu-
ra del centro comercial Ma-
llplaza NQS en 2020, luego
de obtener la propiedad de
lo que fue el centro comer-
cial Calima.

A partir de ahi, el comple-
johatenido cifras positivas.
Para 2023, se estima que el
centro comercial recibe un
promedio de 40.000 visi-

tantes diarios en dias habi- -

les y 65.000 diarios los fi-
nes de semana.

Andrea Toro agregd que
“tenemos 162 marcas en el
centro comercial, pero es
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Buscamos ser
un centro
urbano donde
los visitantes
puedan
satisfacer sus
necesidades”.

o

El fin de semana, este complejo recibe 65.000 visitantes diarios. Foto: Mallplaza NQS’

relevante es que en el afio
pasado tuvimos 68 marcas,
de las cuales 37 fueron nue-
vas y que llegaron ac4, hici-
mos remodelacién y reubi-
cacién de 31 marcas y en lo
que llevamos del afio ya lle-
vamos 28 marcas nuevas
que haningresado”.

Segiin la directora de Ma-
llplaza NQS, su ubicacién
ha servido para tener una
alta afluencia de visitantes,
asi como la reorganizacién
interna, enfocada en simpli-
ficar los recorridos y la ubi-
cacion de los locales segiin
sumodelo de negocio.

Asi las cosas, se espera
que el centro comercial siga
mejorando sus nimeros,
atinmas con las nuevas mar-
casque hanllegado paraha-
cer presencia.

“La oferta que estamos
montando es muy potente
y esto nos va a posicionar
mucho mas el 2024, pues
este afio ya cerramos con
todo este proceso de trans-
formacion y la llegada de
las marcas nuevas. Vamos a
tener un mix mucho mas po-
tente para todos, para que
en el 2024 todos los clientes
nos elijan como el favorito
dela ciudad”, concluy6.®

CIFRAS DE
MALLPLAZA

Mallplaza NQS recibe en
2023 un estimado de

5.000

visitantes diarios
de lunes a viernes

Mallplaza cuenta con
4 malls en Colombia:
Cartegena, Manizales,
Barranquilla y Bogota y-en el
primer semestre del 2024
inaugurara su quinto
mall en Cali.

Ventas por M2 promedio
de socios comerciales
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En 2022 ingresaron 37 marcas
y durante el 2023°*han llegado
28 nuevas marcas en el mall.

Fuente: Mallplaza
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Ecopetrol
anuncio
gue apoyara
a startups

CONEL fin de apoyar a empresas
de base tecnolégica, Ecopetrol,
en alianza con la Universidad Au-
tonoma de Bucaramanga (Unab),
lanzé la convocatoria Retos
Econova- Hub SosTECnible con
un fondo de $700 millones.

“Desde la Red de Innovacién
Abierta del Grupo Ecopetrol, Eco-
nova y el liderazgo cientifico del
Centro de Innovacion y Tecnolo-
gia (ICP) lanzamos esta convoca-
toria para fortalecer el tejido em-
presarial del pais y potencializar
latecnologia como habilitador de
lasostenibilidad”, sefial6 Agostin-
ho Almeida, gerente de Innova-
cion de Ecopetrol.

La convocatoria tiene dos li-
neas. La primera consiste en re-
solver cuatro desafios que bus-
can impulsar ideas disruptivas y
sostenibles, mientras que la se-
gunda linea incentiva a desarro-
llos tecnolégicos de empresas
que trabajen en tematicas como
la descarbonizacion y la transi-
cion energética. La convocatoria
va hasta el 29 de octubre.

. terpel
Energia
Componentes del costo unitario de prestacién del servicio (CU)

Tarifas reguladas Res. CREG 119/2007, CREG 97/2008, CREG 105/2009, CREG 156/2009,
CREG 180/2014, CREG 189/2015, CREG 199/2016, CREG 012/2020, CREG 058/2020.

Tarifas Septiembre 2023

MERCADO NT Gm Cvm Dm STN |PerGyT R Cu 119
10% 404,14 2597 | 13529 | 47,02 191,85 19,09 823,36
ARE 150% | 404,14 2597 | 15044 | 47,02 191,85 19,09 838,51
1100% | 404,14 2507 | 16559 | 47,02 191,85 19,09 853,66
I 404,14 2597 96,51 47,02 191,85 19,09 784,59
10% 404,14 2629 | 170,79 | 47,02 191,85 19,09 836,27
AFINIA 150% | 404,14 2629 | 188,72 47,02 191,85 19,09 854,21
1100% | 404,14 2629 | 20666 | 47,02 191,85 19,09 872,15
1 404,14 2629 | 124356 | 47,02 191,85 19,09 789,83
ENEL COLOMBIA i 408,07 2582 | 15487 | 47,02 191,85 19,09 67544
10% 406,48 26,21 22849 | 47,02 191,85 19,09 797,42
EPM 150% | 40648 26,21 25805 | 47,02 191,85 19,09 826,98
1100% | 40648 26,21 28760 | 47,02 191,85 19,09 856,53
il 406,48 26,21 18241 47,02 191,85 19,09 751,34
10% 406,90 2488 | 21534 | 47,02 191,85 19,09 739,39
EMCALI 150% | 406,90 2488 | 236,73 | 47,02 191,85 19,09 760,79
1100% | 406,90 2488 | 25813 | 47,02 191,85 19,09 782,18
i 406,90 2488 | 159,05 | 47,02 191,85 19,09 683,10
10% 401,73 2476 | 186,86 | 47,02 191,85 19,09 745,39
150% | 401,73 2476 | 22250 | 47,02 191,85 19,09 781,02
GELSD COLOnEl, 1100% | 401,73 2476 | 25813 | 47,02 191,85 19,09 816,65
I 401,73 2476 | 15905 | 47,02 191,85 19,09 1,57
ELECTROHUILA I 399,55 2577 | 15487 | 47,02 191,85 19,09 670,33

Nota: A los clientes sujetos al pago de contribucién de solidaridad se le aplicara un porcentaje sobre la tarifa
del CU:20%: clientes comerciales e industriales con contribucién; 0%: clientes exentos de contribucion.




