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Esta es la Ley Cero Marcas de Gobierno
que ya entro en vigencia. Les explicamos
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Ef reprasentanie Cristion Avendaric fue el proponente de la Ley Cera Marcas de Goeblarnc. Fota Arciive




Misael SalazarF.

Ciudad Florida dialog® con el representante santandersang, Cristian Avendaio, quien, junte a la también
representante Carolina Giraldo, fueron los proponentes del proyvecto de Ley Cero Marcas a la que el presidente
Gustavo Petro acaba de poner el ejecltese.

En lo primero que insiste el congresista es en el espiritu de la ley. Afirma que el objetiva es aplicar el criterio de
austeridad en el gasto publicitario de las entidades territeriales (alcaldias, gobernaciones, presidencia y demas
organismos pUblicos).

Fara ello queda establecide que el Manual de Identidad Visual de una alcaldia o gobernacidn o la presidencia de
la RepUblica, ne se debe sustentar en el nombre del alcalde o gobernador o el presidente de turno.

El Manual de Identidad Visual debe sostenerse en los elementos o simbolos que forman parte de la identidad
cultural o histérica de cada jurisdiccitn. ¥ el texte deja claramente explicito, que el escudo de armas o la
bandera, serdn simbelos a promocionar en el Manual de Identidad visual de cada entidad territorial.

En sintesis, lo que sucede es que la ley impide promocionar el nombre o la marca del mandatario, lldmese
rmunicipal, regional o nacional. La identidad visual debe quedar desprovista de elementos politicos y religiosos,
del nombre del mandatario, de logos personalizados o eslogan y marcas v debe sustentarse en lo que identifica,
cultural e histéricamente a la entidad territorial.

& manera de ejemplo, marcas como YOperacion Candado” del actual alcalde de Bucaramanga o “Gobernar es
Hacer”, de Juan Carles Cardenas, quedan prohibidas. Cemo quedan prohibidas marcas coma la Bogotd Humana
que utilizé Petre cuando era alcalde de Bogotd o Colombia Potencia Mundial de la Vida, que estd utilizando
actualmente.

El propdsito de la ley es impedir que cada 4 afos un mandataric invierta ingentes recursos en el disefioy
socializacidn de su imagen corporativa o nombre o marca o eslogan.

Dice Avendanc que el nombre del alcalde o gobernador queda implicito en el Manual de Identidad Visual, aunque
no aparezca en el mismo.

Dicho de otra forma, el promotor del proyecto de Ley, Cristian Avendaiio, considera que resulta obvio que cuando
se hable de la alcaldia de Floridablanca, los floridenos entienden y saben que su alcalde es José Fernando
sanchez, sin necesidad de que su nombre aparezca en la identidad visual de la alcaldia.

Promaocionar la ciudad destino

La Ley Cero Marcas deja claro que otros criteriog deben utilizarse cuando se promociona la ciudad o el municipio
destino o la gobernacién destine o el pais destino.

Lo que quiere decir es que cuando se trate de promocionar la ciudad desting, resulta obvic que se deben invertir
recursas, por cuanta se trata de pramaver la ciudad o el municipio, mostrando sus atributos y toda su riqueza
cultural & histérica.

El promotor del proyecto (Avendano), entiende que si se promociona una ciudad destine o un municipio destine,
es con el abjeto de generar beneficios para tedos los habitantes v en este caso la prormocion o inversion

publicitaria resultaria valida, aclarando que tampoco estd permitide el usoe del nombre o la marca del mandatario.

Lo que se pramociona es la ciudad o el municipio destine con sus atributos.

Puso avendano como el ejermplo, el eslogan: Colombia: El riesge es que te quieras quedar. En ese caso, la
prormocion publicitaria es valida, por cuanto se trata de invitar a visitar Colombia v en ese proceso es muy
prabable que muchos colombianos resulten beneficiados.

Las empresas mixtas o de gobierno

También se justificaria la inversion publicitaria, cuando se trate de promocionar empresas mixtas u oficiales que
estén obligadas a competir en el mercadeo con otros ofertantes. Ejemplo: —

\



Si una empresa mixta u oficial debe competir con otros, resulta ebvio que debe promocionar sumarca y los
productos o servicios que ofrece. En este caso, [a inversién publicitaria estaria justificada.
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Deja una respuesta
Tu direccidn de correa electrdnica na serd publicada. Los campos obligatorios estdn marcadaos con *

Comentaria #

Normbre #

Carrec electrénico *

[ Guarda mi nombre, correa electrénico y web en este navegador para la préxima vez que comente.
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