Sostenibiliad empresarial

Asi es como ISA esta cambiando la
gestion de la biodiversidad en la region

Avanzar en la accion climatica es una necesidad en el mundo que, cada vez mas, se tiene que hacer de manera
efectiva para evitar los peores efectos del calentamiento global y la pérdida de los ecosistemas. A través de sistemas
de innovacion, ISA y sus empresas buscan ofrecer soluciones tecnoldgicas en los mercados verdes regionales.
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La realidad del cambio climatico,
evidenciada por desastres natu-
rales mas frecuentes e intensos, la
pérdidade especiesy el aumento de
sequias son cada vez mds claros e
innegables. Anteestasituacion,una
delasaccionesclaves paracombatir
estoscambiosenel planetaeslapre-
servacion de los ecosistemas, esen-
ciales para garantizar el bienestar
y la sostenibilidad a largo plazo de
nuestro entorno.

Estos elementos son conocidos
como activos ambientales, que son
recursos naturales que proporcio-
nan beneficios econémicos, ecolé-
gicos y sociales, que incluyen bos-
ques, cuerpos de agua, suelos férti-
les, biodiversidad y aire limpio. Por
estarazon, protegerlos es unatarea
fundamental.

Ante estos desafios, el reto sigue
siendo como hacerlo de manera
integral y transparente. Para ofre-
cer soluciones en este sectory apor-
tar a la sostenibilidad en la region,
XM ha desarrollado un portafolio
de productos o servicios con base
entecnologia 4.0 paragarantizarla
seguridad y transparencia de estos
procesos, al hacerlos trazables y de
faciluso paradinamizar e impulsar
los mercados ambientales.

“Hace mas de siete afios, en XM,
responsabledelaoperaciény admi-
nistracion del Sistema Interconec-
tado Nacional (SIN) en Colombia,
decidimos extrapolar las capacida-
des tecnoldgicas y de analisis para,
entre otras cosas, brindar solucio-
nes para la gestion de la biodiver-
sidad y los negocios sostenibles”,
explica Jaime Alejandro Zapata
Uribe, gerente de Estrategia, Inno-
vaciony Asuntos Corporativos.

En el caso de la conservacion,
preservacion y restauracion, las
herramientas que se han disefiado
hacen parte de la marca Ecoclic, la
cual ha tenido tal éxito en el mer-
cado que recientemente fue galar-
donada en la primera edicion de los
PremiosSaving The Amazonporsu
portafolio de soluciones de activos
ambientales.

Innovacion, parte del éxito

Toda esta estrategia, que busca
irrumpir en los mercados ambien-
tales, surge delavision parael 2030,
lacualpretendeevolucionardelcre-

Nuevas herramientas para gestionar los activos ambientales

Inteia, una empresa filial de XM, desarrolla soluciones tecnoldgicas digitales para ayudar a los territorios o tomar
decisiones basadas en datos, mejorando su sostenibilidad con decisiones en tiempo real. Se especializa en el monitoreo de

carbono en sectores forestales y agricolas, apoyando la transicion energética y la sostenibilidad empresarial en el pais.
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cimiento rentable al valor sosteni-
ble. Este enfoque incluye acciones
concretas para el cuidado del pla-
neta y la sociedad. La innovacion
es fundamental en esta misién, al
serunmotor paradescubrirnuevas
formas de hacer las cosas y capita-
lizar en las oportunidades que hay
en el mercado, apoyandose en el
pilar delainnovacién.

“A partir de la ciencia, la tec-
nologia, la experiencia y la
experimentacion, creamos nue-
vas soluciones a problemas ope-
racionales y transaccionales.
Soluciones disefiadas para ser
usadas y aplicadas de manera
sencilla, logrando asi que pro-
yectos de todos los tamafios y
alcances generen valor sosteni-
ble y mejoren la vida en el pla-
neta”, explica Jaime Alejandro
Zapata Uribe, gerente de Estra-
tegia, Innovacion y Asuntos
Corporativos de XM.

Con estos procesos de disefio de
producto, hay un portafolio de ser-
vicios que incluyen herramientas
paralagestion de proyectos de bio-
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diversidad, energias renovables y
créditos de carbono, asi como cer-
tificaciones de material transfor-
mado en procesos de reciclaje.

“Con estas herramientas noso-
tros somos habilitadores para esas
empresas que estructuran proce-
sos de mercados verdes o que quie-
ren hacer negocios sostenibles
como parte de sus obligaciones o
paramejorar su compromiso conla
sostenibilidad, lo puedan hacer con
mayor facilidad e impacto, y de esta
formaapoyamoslaaccionclimatica
enelplaneta”, explica Zapata Uribe
deXM.

Ademas de estas lineas de nego-
cio, se suman las desarrolladas por
Inteia, empresa filial de XM, dedi-
cada al desarrollo de soluciones
basadas en tecnologia digital, que
permiten a los territorios tomar
decisiones basadas en la extraccion
devalordesusdatos, paraaumentar
susostenibilidad através delatoma
de decisiones en tiempo real; en su
linea ambiental, Inteia se especia-
liza en el monitoreo y seguimiento
de carbono en sectores forestales y
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Unadeesas herramientases Car-
bonlytics Footprint: Analitica de
Carbono Empresarial, solucién
tecnoldgica que permite mejorar
la eficiencia empresarial por medio
de la descarbonizacion, brindando
la capacidad de medir la huella de
carbono de empresas, cultivos y
territorios, ademas de ayudar a las
empresas a compensar sus emisio-
nes generadas, integrando la oferta
y la demanda de créditos de car-
bono enun solo lugar.

Con este panorama, la empresa
aspiraa posicionarse en el mercado
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de activos ambientales y solucio-
nes tecnoldgicas para la sostenibili-
dad en laregion. Por ejemplo, tiene
como metaampliar su portafolio en
los préximos afios hacia la gestién
de sistemas de agua potable, herra-
mientasparalatomadedecisionesy
comunicacién comunitaria.

“Cada vez mas empresas deben
comprometerse con la sostenibili-
dad para asegurar su viabilidad a
largo plazo. Esto requiere informa-
cién confiable, transparente y una
comunicacién clara, aspectos en
los que esperamos seguir contribu-
yendo”, concluye Jaime Alejandro
Zapata Uribe de XM.

*Contenido en colaboracion con ISA
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