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AMBIENTE

Ecopetrol bajé emision
de didxido de carbono

Ecopetrol

Ecopetrol destacé la disminucién de mas de 364
toneladas de diéxido de carbono, gracias al
transporte de sus trabajadores con 385 vehicu-
los eléctricos. Desde 2023, cuando comenzaron
a circular, se han agregado mas automotores y
ya corresponde al 33% de la flota. Los vehiculos
operan en las refinerias de Barrancabermej}:

y Cartagena, ademas que estan presentes

en Casanare, Meta, Rubiales, entre otros. (mm)

HACIENDA

Ocad Paz aprobd $1,36
billones a la reactivacion

Departamento Nacional de Planeacién

El Organo Colegiado de Administracién

y Decision, Ocad Paz, adelantd la sesién 73 que
aprobé proyectos para el desarrollo de munici-
pios; se acordaron los términos para ejecutar

un concurso y también la propuesta de reactiva-
cién econémica y de generacion de empleo.

En principio, se aprobaron 30 proyectos, que
tendran inversiones de $270.763 millones por
concepto de asignacién de paz. (mm)

EDUCACION

Aurora Vergara entrega
balance de su gestion

Colprensa

La exministra de Educacién, Aurora Vergara,
entregé un balance sobre su gestién.

La exfuncionaria aseguré que mas de 5,9
millones de infantes se beneficiaron de progra-
mas de seguridad alimentaria; ademas, recalcé
que hubo avances en materia de infraestructura
en instituciones educativas, y sefialé que se
ejecutaron planes a favor de la ampliacién de la

jornada escolar y formacién a los docentes. (MaQ)

Consumo de hogares
se recupero 3,8%
en el primer semestre

COMERCIO. UN INFORME
DE INVESTIGACIONES
ECONOMICAS DE
BANCOLOMBIA REVELA
QUE ANTIOQUIA Y LOS
DEPARTAMENTOS DEL
OCCIDENTE LIDERARON
EL CRECIMIENTO A JUNIO

BOGOTA

Uno de los indicadores so-
bre comovael desempeiiodela
economia es el gasto de los ho-
gares. El mismo se habia veni-
dodesempefiando en nimeros
negativos, debido a la mayor
precaucion de las familias co-
lombianas ante las altas tasas
deinterésyalelevadonivelela
inflacién en el pais.

Pero, ante el avance en la re-
duccién de ambas variables, el
4nimo en los consumidores ha
cambiado levemente y eso co-
mienzaaobservarse enlosana-
lisis que realizan los centros de
estudio especializados.

Elequipo de Investigaciones
Econodmicas de Bancolombia pu-
blicé un nuevo informe sobre
larecuperacion del consumode
los hogares colombianos en el
primer semestre de 2024.

Eltextoinvestigativoplantea
que el gasto de los hogares
“mantendria un ritmo similar”
al del afio pasado, lo que se es-
taria reflejando en “las buenas
cifrasaliniciodejunio” después
de una contraccion en los pri-
meros meses de este afio.

“Enadelante, esperamos que
elmescierre en cifras positivas,
en linea con su inicio”, sostie-
ne el informe de Bancolombia.
La variacién real del consumo
deloshogares se expandi6 3,8%
y la nominal alcanzé 11,2%.

La tendencia que expone el
documento puede observarse
conprecisiénenlaescalasema-
nal degasto que prepara el equi-
po de analistas. Tras un tltimo

" revés de -22% en la variacion

anualrealenlasemanadel23al
29 de mayo; el indicador se ha
mantenido tres semanas en te-
rreno positivo, pasando de 5%
enlatltimasemanade estemes
a12% para el 19 de junio.
Alsegmentarporregiones, el
informe detalla que solo Antio-
quiayOccidente mantienennu-
meros positivos, de 4%y 2%, res-
pectivamente. En la primera
resalta Medellin con un repun-
te de 4%, mientras que en Occi-
dente se detalla una caida de
14% de Pasto compensada por
un repunte de 2% de Cali.
Otras dos de las seis regio-
nes que estudia el informe se
mantienen neutras en 0%, Cen-
tro y Oriente; y las regiones de
Caribe (-2%) y Bogota-Cundina-
marca (-3%) son las tinicas que
se registran datos negativos.

INFORME PRELIMINAR DEL CONSUMO
ENTIEMPO REAL EN COLOMBIA JUNIO- 2024

Variacién real corte mensual

Variacion nominal corte mensual
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Confianza del consumidor repunté en junio

Fedesarrollo publicé su encuesta sobre el [ndice de Confianza del
Consumidor. En el documento mencionan que en junio de 2024
el indice alcanzé un balance de -12,7%, lo que significa un
repunte de 1,4% frente a mayo, lapso que obtuvo -14,1%.

Es decir, la confianza mejor6 levemente, pero sigue en terreno
negativo. El centro de estudio mencioné que el resultado se
debe a un alza de 6,1% en el Indice de Condiciones Econémicas,
que fue mitigado por una disminucién de 1,7% en el Indice

de Expectativas del Consumidor. Los resultados del segundo
trimestre registraron una caida en la confianza de consumidores.

Ricardo Bonilla
Ministro de Hacienda

“El pais estd recuperando la senda

_de crecimiento, de forma lenta, pero
segura. El primer trimestre tuvo un buen
comportamiento. Por ello, la meta que
esperamos es un PIB de 1,7% en 2024”.

T

Siganos en:
www.larepublica.co
Con el sequimiento a la evolucion del
consumo de los hogares colombianos.

dode15,1% yunavariacion mes
corrido de 5,3%. Asimismo, el
segmento de restaurantes tie-
ne una participacién de 11,3%
y una variacion de 3,7%.

Otros rubros con participa-
cionesimportantes fueron tien-
das por departamento (16,3%);
movilidad y vehiculos (12,1%);
hogar y tecnologia (11,5%) y
moda y variedades (11,8%).

No obstante, hay rubros
cuya participacioén se encuen-
tra por debajo de 10% e inclu-
sive, menores a 5%. Se encuen-
tran los segmentos de viajes y
hospedajes(4,7%); domiciliosy
pagos enlinea(2,5%); deportes
(1,6%); educacion (1,3%); entre-
tenimiento (1,5%); mascotas
(0,7%) y belleza (0,9%).

ROBERTO CASAS LUGO
rcasas@larepublica.com.co
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LAS CATEGORIAS

En el informe, el equipo de
Investigaciones Econ6micasde
Bancolombia sefiala cuiles son
las categorias con mejor y peor
desempefio en estos seismeses.
Durante este lapso, los colom-
bianos han destinado la mayor
parte de sus recursos a la ali-
mentacién y a la salud.

“En adelante, menor incerti-
dumbre y correcciones en pre-
cio de estos rubros permitiria
mejorar el gasto en otros bie-
nesy servicios”, explic6 el cen-
tro de estudios en el texto.

La categoria de supermerca-
dos y tiendas de barrio cuenta
conunaparticipacién afio corri-



