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TECNOLOGIA

Los empresarios se estan
familiarizando con la 1A

Y SU RELACION CON LA IA

estd 53% ha usado la 71% de los
familiarizado IA para sus familiarizados con
conlalA negocios la 1A cree que su
linea de negocio
cambiara

LOS EMPRESARIOS

de los que ya ha
incorporado la

|A, han estableci- Participaron 1.040

do alianzas o personas provenientes
colaboraciones de 11 de las principales
con expertos ciudades

Fuente: Centro Nacional de Consultoria / Gréfico: LR-VT

Segun el Centro Nacional de Consultoria, CNC,
dos tercios de los empresarios estan familiariza-
dos con temas de IA. Ademas, 53% de ellos ya
lo han implementado en sus negocios. De esta
manera, la inteligencia artificial se abre paso en
el empresariado nacional. Ademas, 71% de los
empresarios familiarizados con esta tecnologia
cree que su linea de negocio cambiara radical-
mente con su uso en los préximos afnos. (mpL)

ENERGIA

SIC aprueba compra de
Ecopetrol a Windpeshi

Enel Colombia

Luego de que el pasado 30 de enero de 2025 .
Ecopetrol y Enel manifestaran su interés en llevar
a cabo'la compraventa de Windpeshi, proyecto
de generacién edlico ubicado en La Guajira,

la Superintendencia de Industria y Comercio dio

el aval para materializar la transaccién. Segun

la entidad, esta operacién no tendria un efecto
negativo a la libre competencia en el renglén
de la generacién energética del pais. ucqQ)

LABORAL

Cajas de Compensacion
apoyan a 45 Mipyme

Asocajas

Las Cajas de Compensacion Familiar impulsaron
en 2024 a mas de 45 Mipyme, de acuerdo con
cifras de Asocajas. Segun el gremio, este avance
se logré gracias a las siete macrorruedas que

la entidad llevé a cabo en Bogota, Barranquilla,
Medellin, Cali y Bucaramanga. “Apostamos

por el fortalecimiento empresarial para impulsar
la productividad y el empleo”, dijo Adriana
Guillén, presidente de Acocajas. (Mpy)

“Se consumen mas
de 278 millones de
galletas Dux cada mes”

COMERCIO. MARIA
ADELAIDA CANO, GERENTE
DE MARCA DE DUX,
ASEGURO QUE LA ALIANZA
CON SALCHICHA RANCHERA
BUSCA UN CRECIMIENTO

DE 10% PARA LAS GALLETAS
FRENTE AL ANO PASADO

, BOGOTA

Innovar y mantenerse a la
vanguardia es uno de los desa-
fios mas grandes de las marcas
tradicionales. Es por esto que
las alianzas y la creatividad son
las herramientas mas valiosas.

Porejemplo, Duxy Salchichas
Ranchera se unieron para sacar
300.000 unidades de Galletas
Duxrellenas con saboraRanche-
ray290.000unidades de Salchi-
chas Ranchera con queso fun-
dido y chipotle.

Maria Adelaida Cano, geren-
tede marcade Dux, aseguré que
Ranchera ha conquistado el pa-
ladar de aproximadamente 2,7
millones de hogares y agreg6
que Dux vende 80 millones de
paquetes al afio, es decir, cada
mes, los colombianos consu-
menmasde278millonesdega-
lletas Dux. Sobre la alianza, dijo
que ambos productos estaran
hasta agotar existencias.

iDe qué se trata la alianza?

Es una colaboracién en la
que venimos trabajando desde
hace algunos meses que esta
montado sobre la tendencia de
cooperacién entre marcas gran-
des. Como entre las dos logra-
mos que una noticia sea mu-
cho mas poderosa e impacte
mas el mercado. Juntando Dux
yRanchera,lo que estamos bus-
cando es eso: entregarle a los
buscadores de experiencias un
sabor intenso, un sabor tnico,

Lina
Herrera
Gerente de marca de

Salchicha Ranchera
“Con una propuesta de
sabor tnica y diferenciada
en el mercado, Ranchera
quiere sorprender a sus
consumidores y ofrecer
experiencias de sabor

que rompen la rutina”.

300.000

UNIDADES DE DUX RELLENAS
CON SABOR A RANCHERA, QUESO
FUNDIDO Y CHIPOTLE ESTARAN
EN EL MERCADO POR TRES MESES.

Siganos en:

www.larepublica.co
Para leer ‘Renault-Sofasa anuncié
el inicio de la produccién del Kwid'".

un sabor diferenciado, como lo
puede ser Ranchera con queso
fundido y chipotle, que lo en-
cuentra en la Salchicha Ranche-
raylovaaencontrar en las ga-
lletas Dux rellenas.

¢Por cudnto tiempo estard vi-
gente esta alianza?

‘Es una edicién limitada. Te-
nemos productos hasta portres
meses, pero es hasta agotar
existencias. Esperamos que se
acaben incluso antes, porque
es una propuesta de valor muy
diferenciada y muy atractiva.
Vamos a tener disponibles
290.000 unidades de Salchi-
chas Ranchera con queso fundi-
do y chipotle y 300.000 unida-
des de paquetes Dux rellenas
con sabor a Ranchera, queso
fundido y chipotle.

¢Con estaalianza cudnto es-
peran que crezcan ambas com-
paiiias?

Con esta estrategialoque es-

peramos es que sumeal plan del
afio para que cerremos Dux cre-
ciendoanualmente 10%y Salchi-
cha Ranchera creciendo 8%, res-
pecto al afio pasado.

¢Qué porcentaje de produc-
cién exportan?

En el caso de galletas
Dux, nosotros la mitad
de la produccién que
hacemosla exporta-
mos yla otra mitad
sevendeenelmer-
cado nacional.

¢A qué paises
le venden?

Exportamosa
Ecuador, Pert,
Centroameérica,
Estados Uni-
dosyPuerto
Rico.

¢Cudl es el consumo a nivel
nacional de los productos?

Ranchera es la marca lider
de salchichasen Colombiayha
conquistado el paladar de
aproximadamente 2,7 millo-
nes de hogares, convirtiendo
cada comida en una experien-
cia inolvidable.

En el ultimo afio, mas de
538 millones de salchichashan
acompaifado las comidas de
miles de familias en todo el
pais, con el sabor de Ranche-
ra, creemos que mas que un
producto es el ingrediente que
transformalo cotidiano en algo
extraordinario.

Y Dux vende mas de 80 mi-
llones de paquetes al afio y bus-
camos romper con larutina con
un snack practico y delicioso.

Esto significa que cada mes,
se consumen mas de 278 millo-
nes degalletas Dux, consolidan-
dose como la marca lider en el
segmento de galletas saboriza-
das rellenas.

¢Cudles son las marcas que
mas vende Noel?
Ducales, Saltin y Festival..

ALEJANDRA RICO MUNOZ
@aleja_912

Maria Adelaida
Cano, gerente
de marca de
Dux, dijo que
los productos
son limitados.
Alejandra Rico/LR



