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' La biodiversidad
abre paso a la
equidad

olombia lleva unos afios planeando su desarro-
llo sostenible alrededor de la biodiversidad.
Supoidentificar que, siendo un pais megadiver-
so (alberga el 10 % de lafaunaylafloradel plane-
ta), en la explosion de vida de sus 59,5 millones
de hectareas de bosque natural (Ministerio de Ambiente,
2021) habia una gran oportunidad de impulsar un creci-
miento que protegiera la naturaleza, generara bienestar
para los colombianos e hiciera frente al cambio climatico.

Esa apuesta ya permite vislumbrar un horizonte intere-
sante. Por ejemplo, amediados de 2024 la fabrica de bioin-
novacion colombiana Ecoflora Care logr6 la aprobacién
de su colorante natural azul de jagua por parte del Codex
Alimentarius delaFAOyla OMS, sumandoloasialalistade
aditivos permitidos en mas de 180 paises. A finales de ese
mismo afio, Ecopetrol anunci6 que a lo largo del 2024 ha-
bia vinculado 50 negocios verdes que beneficiaban a mas
de 3.500 familias, y en departamentos como Caqueta si-
gue latente y creciendo la bioeconomia, con negocios
como el de las artesanias, los cosméticos naturales y la co-
mercializacion de frutos amazonicos.

Para 2024, labioeconomia representaba el 0,8 % del PIB
nacional, segtin el Ministerio de Ambiente. Sin embargo,
en octubre de ese afio el Gobierno presento la actualiza-
cion del Plan de Accion de Biodiversidad -que determina-
ra cémo gestionara el pais su biodiversidad y sus servicios
ecosistémicos en los proximos afios- con la meta de au-
mentar la cifra al 3 % para 2030. ' ’

Ese desafio plantea una intere-
sante serie de retos y oportunida- -
des. Entre ellos, la posibilidad de ‘ ‘
fortalecer un modelo de desarro-
llo en el que el capital natural, el : :
humanoy el econémico crezcan a La bloecoqomla ya
la par, y no uno a costa de otro. ~ €Sunarealidad en
Por eso, TNC estd impulsandoen  g| pais y tenemos
Colombia y otros paises de la re- | ial
gién proyectosy negocios comuni- o esencialpara
tarios basados en la sociobioeco- ~ potenciarla: una
nomia_. Estos no solo trabajan con privilegiada riqueza
materiales y productos naturales 3
sin poner enriesgo el equilibrio de natural y el sistema
losecosistemas. Tambiénleapues-  de conocimiento de
tan a aumentar el bienestar y la .
economia de las distintas coml}llni- las comunidades
dadeslocales, respétandosusres-  locales.
pectivas culturas y costumbres, y
buscan crecer generando una red
de alianzas entre diferentes actores, que se basen en los
principios de equidad, justicia y transparencia.

Seguir avanzando en este camino requiere una visionin-
tegral y una apuesta de pais. Se necesita, por ejemplo, ro-
bustecer las estructuras de gobierno propias de las comuni-
dades locales, cuyo conocimiento ancestral es clave para
desarrollar la sociobioeconomia. Falta fortalecer las capa-
cidades técnicas a nivel local para impulsar industrias
como la de los cosméticos naturales (segtin la consultora
Grand View Research alcanzara un valor de més $ 25.110
millones de dolares en 2025), y establecer alianzas estraté-
gicasentre el sector publicoy gl privado paragenerar enca-
denamientos productivos que den pie al crecimiento de
este tipo de proyectos y negocios.

Adicionalmente, es fundamental innovar en mecanis-
mos financieros efectivos que respondan a los modelos lo-
cales de gobierno comunitario -apoyados por entidades
publicas y organismos de cooperacion-, y desarrollar cada
vez mas los mercados departamentales o de nicho para
que la Ginica salida viable no sea el de consumo masivo.

Los retos son grandes, pero las oportunidades también.

- Junto con aliados como Ecopetrol, €l BID, la Pontificia Uni-
versidad Javeriana y Natura Cosméticos, TNC viene reali-
zando estudios que permitan impulsar la sociobioecono-
mia de manera ordenada. Ademas, viene apoyando em-
presas comunitarias, principalmente en la Amazonia, que
le estdn apostando a ese modelo. Por ello sabemos que esa
industria ya es una realidad en el pais, y que tenemos lo
esencial para potenciarla: una privilegiada riqueza natural
y el sistema de conocimiento de las comunidades locales.
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