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CARTA DEL DIRECTOR

Complejo panorama

T 1 | pasado martes
= Ecopetrol anunci6

la declaracion de
4| comercialidad del
hallazgo de Lorito, en el de-
partamento del Meta. Este
descubrimiento constituye
el mas importante declara-
do comercial por la petrole-
ra estatal en los tltimos
diez afios y la compaiiia cal-
cula que cuenta con un po-
tencial de 250 millones de
barriles de crudo recupera-
bles.

En momentos en que
Ecopetrol enfrenta muchas
voces criticas en torno a su
capacidad exploratoria, en-
tre otros aspectos empresa-
riales, esta declaratoria lle-
ga como una noticia positi-
va que contribuira a fortale-
cer su sostenibilidad en el
mediano plazo. Confirma,
ademas, la necesidad de
que tanto Ecopetrol como
elresto de compafiias petro-
leras operando en el territo-
rio nacional puedan desa-
rrollar nuevos contratos de
exploracién de hidrocarbu-
ros en aras de garantizar la

seguridad y soberania ener-
gética del pais.

No obstante, este valioso
hallazgo no alcanza a com-
pensar las miiltiples proble-
maticas que hoy aquejan a
la industria petrolera co-
lombiana y que requieren
de urgente atencién. Cifras
de la Asociacién Colombia-
na de Petréleo y Gas (ACP)
muestran que las activida-

des de exploracion han dis- |

minuido en un 60% y que,
de seguir las cosas como
hoy estin en materia de con-

‘tratos, solo se explorarian

70 pozos de hoy al afio
2030. Esta dindmica es a to-
das luces insuficiente tanto
parael potencial como para
las necesidades fiscales y de
desarrollo del pais.

Otro aspecto, también
con suficientes alertas acti-
vas, es del gas natural y sus
problemas de abastecimien-
to. Las reservas probadas
de este energético van ca-
yendo, de acuerdo a los da-
tos oficiales, de unos 9 afios
en 2018 a 5,9 afios en 2024,
mientras que el pais ya per-

La buena noti-
cia del campo
Lorito de Eco-
petrol no alcan-
Za a compensar
las dificultades
que enfrenta el
sector petrolero
por bloqueos

y carga
tributaria”.

di6 laautosuficiencia en ma-
teria de suministro. Los re-
cursos proyectados en cos-
ta afuera podrian revertir
draméiticamente esta ten-
dencia, pero los asuntos re-
gulatorios, ambientales y
sociales, asi como limitacio-
nes en infraestructura y
transportes, contindan
siendo unos complejos re-
tos por superar.

El sector petrolero en-
frenta asimismo una dispa-
rada de la conflictividad so-
cial con onerosas conse-
cuencias para las empre-
sas, las comunidadesy el Es-
tado.

Segitin la ACP, en 2024,
losbloqueosylas viasde he-
cho contra las operaciones
de crudo aumentaron en
un 151% -634- en compara-
cién con el registro de 252
en 2023. En los casos, por
ejemplo, de Meta y Cérdo-
ba el alza alcanz6 el 171% y
el 150% respectivamente.

Las consecuencias de es-
tas permanentes acciones
en contra de las operacio-
nesnosonmenores: se inte-

rrumpen los proyectos y
sus desarrollos, se impac-
tan las inversiones, se afec-
tan los programassocialesy
locales y genera pérdidas
de produccion de entre 25
mil y100 mil barriles de cru-
do diarios. La situacién no
da sefiales de mejorar en
este 2025: se han reportado
unos 210 bloqueos en los
primeros cuatro meses del
afio, con especial afecta-
cion a Meta y Casanare.

El papel de las autorida-
des no se limita a ayudar al
sector almanejo de este ca6-
tico entorno operativo,
sinotambién tocaalosaten-
tados a los oleoductos y
otras infraestructuras pe-
troleras, que se han recru-
decido en afios recientes.
En paralelo con el deterioro
de la seguridad territorial y
operativa, el gobierno Pe-
tro ha elevado sustancial-
mente las cargas tributarias
del sector, haciéndole per-
der competitividad, renta-
bilidad y atractivo a los in-
versionistas. :

En momentos de arran-
que de la precampaiia elec-
toral seria bueno conocer
las posturas de los aspiran-
tes presidenciales sobre el
marchitamiento de una in-
dustriatan clave paralaeco-
nomia regional y nacional.

Nueva revolucion verde: el campo motor de innovacién

mentar a una poblacién cre-
ciente, proteger los recur-

te especializada,
Hablamos de una agricul-

(1

dan que la tierra sigue sien-
dolabase, pero quela infor-

de ya esta en marcha. Sus
protagonistas son la juven-

Ricardo Gaitan.

sos naturales y adaptarse a | tura que emplea inteligen- . macion es el nuevo fertili- | tud, latecnologiay el cono-
un entorno cambiante que | cia artificial para anticipar El agl’lcu]tor del zante. Cultivar datos es, en | cimiento.
exige soluciones cada vez | comportamientos climati- siglo XXI también esencia, cultivar futuro. Colombia tiene todas las
mas inteligentes. cos, drones que realizan k o Pero no se trata tinica- | condiciones para convertir-
Colombiay América Lati- | monitoreos de precision, | €S Un cientifico, mente de producir mas y | se en lider de este proceso.
a agricultura vive | natienenun papel protagé- | sensores que miden en un ingemero mejor, sino de hacerlo de | Loqueserequiere es seguir
uno de los momen- | nico en este nuevo escena- | tiemporeallahumedad del ‘ manera sostenible. En un | apostando por la innova-
tosmastransforma- | rio. No solo por la riqueza | suelo y plataformas digita- | Y U tomador - mundo donde los alimen- | cion, conectando al campo
‘ dores de su histo- | desussuelos, subiodiversi- | les que personalizan el uso de decisiones tos también pueden conver- | con el futuro y reconocien-
ria. Lo que antes se conce- | dad o sus condiciones | defertilizantessegiinlasne- | tirse en energia y donde | do que el agricultor del si-
bia como una labor ma- | agroecolégicas, sino por- | cesidades especificas de 1mpulsado cada hectirea debe rendir | gloXXItambién esun cienti-
nual, sujeta al clima y a los | que cada vez mas jovenes | cada planta. Es una revolu- por los datos” al maximo sin comprome- | fico, un ingeniero y un to-
_, ciclosdelas estaciones, hoy | se estan formando, apro- | cién silenciosa, pero pro- i terlos ecosistemas, latecno- | mador de decisionesimpul-
se posiciona como unterre- | pidndose del conocimiento | funda, que esta transfor- ety e logia se convierte en una | sado por los datos.
no fértil paralainnovacioén, | y encontrando en el campo | mando nuestros campos. aliada estratégica para al- El agro tiene atin mucho
la ciencia y la tecnologia. un espacio lleno de oportu- Desde Precisagro esta- canzar un equilibrio entre | por ofrecer. Y nosotros, mu-
Esunaactividad en cons- | nidades. La agricultura ya | mos convencidos de que el productividad y sostenibili- | cho por sembrar.
tantereinvencion, impulsa- | no es la de antes: hoy esin- | futuro del agro sera lidera- dad. = o
da por la celeridad de ali- | teligente, digital y altamen- | do por quienes compren- La nueva revolucion ver- i gggﬁ:ﬁltﬂ: :reecc.:fc’:%rr?
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