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TRANSPORTE

Avianca abrid su nueva
sa_la VIP en Miami

Martin

Avianca inauguré su nueva sala VIP en el
Aeropuerto Internacional de Miami, para
pasajeros fieles a sus programas de LifeMiles
y Star Alliance. La cinta fue cortada sobre las
10:30 de la maiana, hora local, por el CEO de
la compaiiia, el portugués Frederico Pedrei-
ra. La compafia logré reacomodar la zona
dos afos después de empezar a negociar

el espacio dentro de la terminal. (vp)

TRANSPORTE

Fitch subid la calificacion
crediticia de Opain

g
Aeropuerto el Dorado

Fitch aument¢ la calificacién de los bonos sénior
garantizados por US$415 millones al concesio-
nario Opain, en el cual hay una mayoria acciona-
ria de Odinsa. A lo anterior se suma que eleva-
ron la calificacién de (BB+) hasta (BBB-) con
perspectiva estable. La compaiiia sefialé que
sus bonos pasan de grado especulativo a grado
de inversion, “reflejando la sélida posicién
financiera y la eficiencia en operaciones”. (MAQ)

ENERGIA

EPM firmé un crédito por
mas de USS650 millones

Empresas Publicas de Medellin firmé un contrato
de crédito con la banca multilateral por US$650
millones. Los recursos seran destinados a finan-
ciar el plan general de inversiones y gastos
diferentes a la inversion de la compaiiia, que le
permitiran seguir prestando servicios publicos.
La transaccién tiene un plazo de cinco afos y fue
liderada por The Bank of Nova Scotia (Scotiabank)
y Sumitomo Mitsui Banking Corporation. (xs)

~= Bancolombia

BANCOLOMBIA S.A. informa que el 26 de enero de 2025 fallecié
el empleado JORGE ELIECER ZAPATA VELASQUEZ en Envigado_
Antioquia, quien en vida se identificé con la cédula 98590487 y residia en
la ciudad de La Estrella, Ant.

Se presenta a solicitar ACREENCIAS LABORALES su c6nyuge SANDRA
ELENA ESTRADA RAMIREZ y sus hijos MATIAS ZAPATA ESTRADA y
JUAN JOSE ZAPATA CADAVID

Si alguien se cree con igual o mayor derecho, comuniquese en Medellin al
(604) 404 2529 o en la carrera 46 N°27-95, Torre Oriente, piso 4A, con Paula
Andrea Jaramillo Duarte : SEGUNDO AVISO

COMERCIO. LOS PUNTOS
DE ESTAS TIENDAS TIENEN
PRESENCIA EN 29
DEPARTAMENTOS Y PARA
ALGUNQOS DE SUS GERENTES
ESTAS EMPRESAS GANARON
TERRENO FRENTE A LAS
TIENDAS DE BARRIO

BOGOTA

Las grandes cadenas hard
discount entraron a competir
con las tiendas tradicionales o
independientes. Elmusculo fi-
nanciero de estas compaiiias,
su capacidad de producir mar-
cas propias y la publicidad
pueden ser puntos clave de la
incursion en este mercado.

Marcas como Tiendas Ara,
Isimo, D1y Oxxo tienen mas de
4.800 puntos en casi todo el
territorio nacional. Solo Vau-
pés, Vichada, San Andrés y
Providenciay Guainiasonlaex-
cepcion de los departamentos
alos que estas empresas llega-
ron, y todas ellas anunciaron
planes de expansion.

“Delos canales tradicionales
ganamos por la relacién entre
calidad y precio. Esa es nuestra
apuesta. En un mercado tan
competido, latorta setiene que
repartir. Tomamos una parte
importante delastiendasdeba-
rrio y supermercados indepen-
dientes, que no tienen las capa-
cidades de compra en volumen
como las tenemos nosotros”,
afirm6 Andrés Escobar, gerente
general de Tiendas fsimo.

Luego, agregb que, apesarde
quelasmarcas comercialesalas
que recurren las tiendas tradi-
cionales tienen buena calidad,
no alcanzan a tener la misma
competitividad enprecios. Para

Andrés
Escobar Uribe

Gerente general
de Tiendas [simo

“Tomamos una parte
importante de las tiendas

. de barrio y supermercados

independientes, que no
tienen las capacidades de
compra en volumen como
las tenemos nosotros”.

.
: Christian
Bébler
4 Presidente
‘ " de Tiendas D1

“En nuestra expansion,
seguiremos abriendo
tiendas a lo largo y ancho
del pais, en municipios
donde ya tenemos
presencia, pero también
llegaremos a otros”.

Escobar, las cadenasdel comer-
cio minorista estan ganando
mas terreno en el mercado.

PUNTOS DE VENTA Y EXPANSION

Entre las organizaciones
mencionadas en el grafico,
Tiendas D1 y Ara son las que
mayor presenciatienen anivel
nacional, reportaron 2.580 y
1.442 locales, respectivamen-
te; Bogot4, Cundinamarca, An-
tioquia, Atlantico y Valle del
Cauca son las regiones de ma-
yor concentracion.

“Segun cifras de Nielsen, en el
mercado de volumen de todos
losproductosbasicos, cerramos
2024 con una participacion de

D1, Ara, Oxxo e [simo
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mercado de 31,8%. Dentro de
nuestro plan de expansion en
2025, seguiremos abriendo
tiendas a lo largo y ancho del
pais, enmunicipios dondeyate-
nemos presencia, perotambién
llegaremos a nuevas regiones”,
sefial6 Christian Babler, presi-
dente de D1.

“Colombia es un mercado
prioritario, junto con EE.UU.y
Brasil. Esos son los grandes fo-
cos de crecimiento fuera de
México. Nos sentimos coOmo-
dos en este mercado y es por
eso que hubo una aceleracion
ennuestra expansiéon enlosal-
timos dos afios. Es dificil sa-
ber cuantas tiendas se tendran

ENERGIA. LA COMPANIA TUVO UNA UTILIDAD NETA CERCANA A USS$13,7 MILLONES

Luis Enrique Rojas se fue
de la presidencia de Hocol

BOGOTA
Ecopetrol y Hocol confirma-
ronlasalida de Luis Enrique Ro-
jas como presidente de la filial,
quien present6 surenunciaala
Junta Directiva. Se acordd la
permanencia del directivo has-
ta el 30 de abril de 2025 con la
finalidad de asegurar el empal-
me. La Junta dio instrucciones
para que se inicie el proceso de
seleccién del nuevo presiden-
te de la organizacion.
Ecopetrol seiial6 que la Jun-
taDirectivayadministrativade
su filial decidi6é suspender el
proceso de venta de activos, y
sefial6é que se conformara un
comité ad hoc para la recep-
cién, evaluacién y presenta-
cion de ofertas, “con la finali-
dad de que se garantice
transparencia en el proceso”.
La estatal energética detallé
que va a solicitar un acompa-

US$239,7

MILLONES FUE EL EBITDA DE LA
COMPANIA, TAMBIEN DLJO QUE
HUBO RESULTADOS POSITIVOS
EN LA ACTIVIDAD EXPLORATORIA.

fiamiento de la Contraloria Ge-
neral de la Republica, como lo
dispone el Decreto 403 de 2020,
en el que se reglamenta el con-
trol fiscal preventivo, con la fi-
nalidad de garantizar la defen-
sa del patrimonio ptblico.

En cuanto ala comercializa-
cién de gas, sefial6 que los con-
tratos de venta fueron suscritos
desde 2013, agregando que es-
tos siguieron la estrategia co-
mercial que se defini6 y tam-
bién los lineamientos
establecidos en la regulacién.
Ecopetrol y su filial menciona-
ron que estos contratos fueron

firmados a precios competiti-
vos y amparados en reservas
probadas del hidrocarburo.

En cuanto a la situacién eco-
némica, al cierre de 2024, des-
tacaron un ebitda de US$239,7
millones y una utilidad neta de
US$13,7millones. También ma-
nifestaron que hubo resultados
positivos en la actividad explo-
ratoria, registrando nueve po-
zos perforados, yde estosdos se
encontrarian en evaluacién y
cuatro serian exitosos.

Rojasseriarelevado ante una
presunta discordia con Ricardo
Roa, presidente de Ecopetrol. La
confrontacion tendria su origen
en la supuesta filtracién de in-
formacion de una multa que
tendria que pagar Hocol por in-
cumplimiento de contratos para
entrega de gas.
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