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J,  "ESTAMOS DETRÁS DE PROYECTOS COMO QUORA" 
SIDE  Manuel Quinche, socio director de la oficina de Cuatrecasas en Bogotá, habló de las inversiones. P14-15 

EMPRESAS 

"Puntos críticos en vía al 

Llano cuestan $2 billones"  
Ana Milena López Rocha, presidente 
de Corficolombiana, señaló que hay 
más de 100 puntos críticos en el 

recorrido que deben ser atendidos por el Gobierno. pi 

10% 

7% 

SWE  

DÓLAR $3.902,16• 	EURO $4.535,87• 	COLCAP 1.891,39• 	PETRÓLEO US$58,64  A 	CAFÉ US$4,08  44 	BITCOIN US$111.213,2• 	ORO(OZ) $4.208,58  A 	USURA 24,36% 	DTF 8,67%• UVR$395,0427  A 

Davivienda 

ASUNTOS LEGALES  PACTO HISTÓRICO SEGUIRÁ CON CONSULTA PESE A SALIDA DE QUINTERO. P14-15 
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Ecopetrol trabaja en otras op-
ciones para garantizar el abaste-
cimiento de gas, mientras entra 
en operación el pozo Sirius que 
se calcula será a mediados de 
2030. La petrolera adelanta tres 

Venta de pan dulce 
de Comapan cayó 
18% por impuesto 
saludable 

En el marco de su 75 aniver-
sario, Alejandro Vélez, presi-
dente de Comapan, reveló que 
la compañía proyecta un creci-
miento en ventas de 12% para 
el cierre de este año, impulsa-
do en gran medida por su más 
reciente expansión realizada 
en la Costa Atlántica. Sin em-
bargo, este crecimiento se vio 
afectado por el impuesto salu-
dable de la pasada Reforma 
Tributaria. Vélez estimó que, 
sin este gravamen, el segmen-
to de panadería dulce, que ex-
perimentó una caída de 18%, 
podría haber crecido por en-
cima de 25%. 	 P9  

proyectos que ayudarán a reci-
bir gas importado, como es el 
caso del punto de regasificación 
en Coveñas (Sucre). En paralelo, 
se analizará si hay avances con 
las regasificadoras de Ballena 

NVIDIA, YOUTUBE Y NETFLIX, 
LAS QUE MÁS CRECIERON EN 
VALOR DE MARCA P10 

TOP TRES DE LAS QUE 
MÁS CRECIERON 
• Valoración 
04-?nvotA. 
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(La Guajira) y Buenaventura (Va-
lle del Cauca). Además, Ecopetrol 
llegó a un Acuerdo Marco de In-
versión con AES Colombia para 
construir un clúster eólico, tam- 
bién en La Guajira. 	P4 

La firma de monitoreo Mer-
co presentó su edición 18 del 
ranking de las 200 empresas 
mejor reputadas en Colombia. 
Con 81.527 encuestas realiza- 

PRODUCCIÓN DE GAS 
EN LOS ÚLTIMOS CINCO AÑOS 
5 Millones de BTU día 

740 - 
737 746 750 

2020 2021 2022 2023 2024 2025 
Fuente: Ecopetrol /Gráfico: LR-MB 

das, se construyó el top 10 de 
las compañías más destacadas 
del escalafón, grupo al que en 
esta oportunidad entraron 
Ramo y Postobón. 	P8 

EDITORIAL 

La destrucción 
creativa debe ser pilar 
de crecimiento en 
empresas y gobiernos 
Hay que traer al siglo XXI muchas 
entidades que se quedaron en el 
siglo XX, con costumbres que les 
han empañado su gestión. P2 

FINANZAS 

Proyecto plantea 
que las OPA deben 
esperar seis meses 
entre ofertas 
P24 

ECONOMÍA 

Sin fuentes de 
financiación, la 
reforma a la salud se 
tambalea en el Senado 
P5 

OCIO 

Estos son los lo 
coach ejecutivos 
más influyentes 
• del mundo 
P30-31 
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ENERGÍA. LA  PETROLERA Y AES INVERTIRÁN EN CLUSTER EÓLICO EN LA GUAJIRA 

El plan de Ecopetrol mientras 
entra el gas del pozo Sirius 

*Valoración en millones 

Variación 

116% 

61% 

42% 
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INDUSTRIA. EL FABRICANTE SUBIÓ OCHO POSICIONES 

Postobón entró al top lo 
de empresas con mejor 
reputación de Merco 
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