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Ecopetrol abri
el proceso para
contratar servi-
cios logisticos y
de regasifica-
cién de gas
natural licuado
en Covenas. La
compaiiia reci-
bird manifesta-
ciones de inte-
rés hasta el 19
de octubre,
como parte de
los avances para
garantizar el
suministro ener-
gético del pafs.
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EDITORIAL

La destruccion

creativa,

pilar

del crecimiento

EL NOBEL 2025 DEBE SER MAS TENIDO EN CUENTA

POR LAS EMPRESAS Y LOS GOBIERNOS, TRAE A VALOR
PRESENTE LAS TESIS DE JOSEPH SCHUMPETER DE 1942
QUE AVALAN LA DESTRUCCION CREATIVA

En el libro “Capitalismo,
socialismo y democracia”,
(Pdgina Indémita, 2015), escri-
to por Joseph Schumpeter en
1942, uno de los mas influyen-
tes entre-los economistas
modernos, el autor habla por
primera vez dela destruccién
creativa como un mecanismo
para poder dar saltos cuantita-
tivos en el crecimiento de la
economia, es muy simple: la
innovacion, la introduccioén de
nuevas técnicas o tecnologias,
son los motores del capitalis-
mo, al destruir usos o practi-
cas tradicionales de las empre-
sas y las formas de produccion
establecidas, generando
nuevos ciclos de crecimiento.
Es la teoria de las revoluciones
industriales que, con el paso
de las décadas, se hacen mas
cortas por la velocidad de los
desarrollos tecnoldgicos ante
la sucesion de innovaciones,
una encima de otra, como una
sucesiva e infinita anidacion
de “matrioskas”. Ese ha sido el
tema del Nobel de Economia
de 2025, una exaltacion de la
destruccion creativa, que es el
proceso en que la innovacion’
desmantela estructuras econd-
micas tradicionales, abriendo
paso a otras nuevas. Los
economistas ganadores, Phi-
lippe Aghion, Peter Howitt y
Joel Mokyr, recibieron el
reconocimiento por construir
un modelo matemaético que
explica como algunas empre-
sas invierten en mejores
procesos de producciéon y
nuevos productos de mejor
calidad, mientras otras se ven
superadas por la competencia.
“El crecimiento surge de la
destruccién creativa. Este |
proceso es creativo porque se
basa en la innovacién, pero
también es destructivo porque
los productos antiguos se
vuelven obsoletos y pierden
su valor comercial”. El caso
mas utilizado por estos dias,
para explicar el Nobel, es el
desarrollo de internet, la red
de redes que generd industrias
nuevas e inéditas, que muta-
ron en redes sociales y el
comercio electrénico, con
crecimiento sucesivos, rege-

zados que precipitaron la
inteligencia artificial y que
generara nuevas industrias y
empleos que hoy no existen.
‘Hasta hace dos o tres décadas
cuando a un nifio se le pregun-
taba qué iba a ser cuando

-adulto, respondia oficios

tradicionales, profesor, bom-
bero, policia, médico o veteri-
nario, pero hoy al terminar la
primera cuarta parte del siglo
XXI, los mas jovenes quieren
ser influencers, una sumatoria
de nuevos oficios particulares
de las distintas aplicaciones
de las redes sociales: youtu-
ber, instagramer, tiktoker,
entre otros. En cinco afios, la
destruccidn creativa que
vaticiné Schumpeter en 1942,
habra mutado y quiza esos
oficios que hoy anhelan los
mas jévenes no seran los
mismos. En el plano corporati-
Vo, se trae a colacioén el libro,
otrora célebre entre los admi-
nistradores, “Empresas que
perduran”, (Paidds, 1996), en
el que se analiza a una veinte-
na de corporaciones que se
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mantienen en el tiempo y sus
competidores mas nuevos,
para concluir que solo las que
se transforman -incluso cam-
bian de rumbo- son las que les
mantienen a sus socios y
accionistas el capital invertido
y sus beneficios. Esas ideas
pueden incubar en los aspi-
rantes a nuevos gobernantes
del pais para hacer destruc-
cion creativa en el Estado,
pues es casi un mandato
volver a hacer ministerios,
entidades, agencias, direccio-
nes y muchas dependencias
que han perdido su objeto
social. Hay que traer al siglo
XXI muchas entidades que se
guedaron en el siglo XX, con
usos y costumbres que les han
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n Se pagaran intereses a cesantias -

La-Cdmara aprob el proyecto que or-
dena pagar intereses a las cesantias de los

. trabajadores del sector privado, tras am-
plio debate en comision.

Debaten cambios en la Reforma
El Congreso discute ajustes del proyecto
de reforma de impuestos, que incluyen
elevar exenciones y revisar tarifas a so-
ciedades anénimas.
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n Davivienda transforma a Daviplata

Davivienda anunci6 la transformacién a
neobanco de DaviPlata, su app de servi-
cios financieros con la oferta de nuevos’
productos de crédito, ahorro y pagos.

n Venta de pan dulce cayé 1’8%

Alejandro Vélez, presidente de Coma-
pan, explicé que las ventas de panaderia
dulce cayeron cerca de 18% por efecto
del impuesto saludable.
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HORIZONTALES: 1- Santiago..., presidente de Grupo Bios: “Concretamos una alianza
con la Corporacién Multi Inversiones de Guatemala para consolidar linea de mascotas
en Centroamérica”. 2- Bendicién pontificia. 3- Prolongado. Unidad de medida de canti-
dad de informacién (pl.). 4- Simbolo del indio. Cantante britdnico de apellido Stewart.
5- Nombre de mujer. Adverbio de lugar. 6- Nota musical. Expeler los excrementos. 7-
Letra griega. Hijo de Jacob. 8- Pondré a dieta. 9- Rio de Suiza. Sanos y salvos. 10- Poner
rancio. Un voto del referéndum. VERTICALES: 1- Destruir, aniquilar. 2- Deseo de ven-
ganza. Signo zodiacal. Tamano de pilas. 3- Borracho. Departamento de Francia. 4- Ho-
nestidad. 5- Convicto. Simbolo del selenio. Carlos..., vigente rey de Inglaterra. 6- Sim-
bolo del astato. Atlético..., equipo de futbol argentino. 7- Municipio del Huila. Libro .
de la Biblia. 8- Plantas como el azafran. 9- Jueves de volver al pasado. Tienen pico y
placa. 10- Separar, apartar. Adverbio de modo.
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RESPUESTAS

Solo damos las horizontales: Piedrahita, Urbi et orbi, largo, bits, v, In, Rod, L,

Eloisa, ac4, re, defecar, iota, Aser, z, adietard, Aar, ilesos, ranciar, si.

mperoni@hotmail.com

MENSAJES A LR DAVID BARBOSA MUTIS. Es claro que disfrazarse en
octubre es mds un lujo que otra cosa. Al que le gusta le
¢Usted compra disfraces a sabe, supongo, pero gastarse mas de $100.000 en un
vendedores nacionales en  disfraz me parece una locura. .

temporada de Halloween?

JOAQUIN FERNANDEZ. Creo que ya hace un par de
anos algunas empresas y fabricantes abusan de los pre-
cios, por algo que uno se va a poner una sola vez en el

; s '
acebook.com/larepublica.co n barato.

ano. Por eso la gente compra en dénde le queda mas

N i JUAN DAVID HURTADO BEDOYA. Me gusta la tem-

@larepublica_co X porada de Halloween pero también busco ahorrar.

cuentes, algoritmos personali- | empafiado su gestion.
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